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1 APRESENTACAO

O Curso Superior de Tecnologia em Producao Publicitaria (TPP) foi autorizado a
iniciar suas atividades em marcgo de 2001 e a primeira turma teve entrada no segundo
semestre do citado ano. Com uma proposta inovadora de funcionamento por maédulos,
avaliacdo por conceito e certificacbes intermediarias, foi muito bem recebido pela
comunidade académica e despertou grande interesse dos estudantes.

No ano de 2004, durante o processo de reconhecimento a denominagao do curso
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de “CST em Producgado Publicitaria” foi alterada para “CST em Criagdo e Producgio
Publicitaria”, por sugestdo da comissao avaliadora do MEC, (Portaria n° 3.405 de 21 de
outubro de 2004), porém com o surgimento do Catalogo Nacional de Cursos
Tecnoldgicos sua denominagéao voltou a ser “CST em Produgao Publicitaria”.

O Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria foi autorizado a
funcionar com 40 (quarenta) vagas totais anuais, matricula modular, num total de 03
anos, turno vespertino, com uma carga horaria total de 2.400 (duas mil e quatrocentas)
horas, cuja integralizacdo minima era de 06 (seis) semestres e integralizacdo maxima
de 09 (nove) semestres, com 06 (seis) médulos, organizados em 03 blocos e (04)
certificacdes intermediarias: Elaborador de mensagens e roteiros publicitarios, ao
concluir os trés primeiros médulos do curso (1° bloco); Elaborador de projetos e
comunicacao visual, ao concluir o quarto e quinto médulos (2° bloco); Estrategista de
marketing (30 bloco). Apos a conclusdo dos seis mdédulos e apresentacao do TCC, o
aluno recebia o Diploma de Tecnologo em Producéo Publicitaria.

Posteriormente, por ocasidao do processo de reconhecimento e mais uma vez por
recomendacdo da comissdo avaliadora do MEC, teve sua duracdo e carga horaria
reduzida e consequentemente sua estrutura curricular também foi alterada. A partir de
2005 o curso passou a ser de apenas 02 (dois) anos, com 04 (quatro) semestres e um
total de 1.800 horas-aula.

Estas mudancas revelaram-se pouco eficientes, apresentando fatores
complicadores para os alunos que tinham pretenséo de dar continuidade a seus estudos
em nivel de Pés-Graduacgéao Stricto Sensu. A carga horaria reduzida do curso os impedia
de uma candidatura em cursos de Mestrado, visto que constavam nos editais, limites
minimos de carga horaria que os egressos do Curso nao dispunham, inviabilizando a
possibilidade de pleitearem uma vaga. Além disso, inviabilizava a participacdo dos

alunos em projetos de iniciacdo cientifica (as entidades financiadoras restringem a
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participacdo de alunos de primeiro ano e finalistas). Em um curso de dois anos, no
primeiro ano o aluno é ingressante e no segundo é finalista, inviabilizando totalmente sua
participacéo neste tipo de atividade académica.

Em funcdo dessas dificuldades detectamos a necessidade de promover uma
atualizacdo no projeto do Curso que continuou a ser de 03 (trés) anos ou 06 (seis)
periodos, mas a partir de entdo com uma carga horéaria de 2.460 horas e periodo minimo
para integralizacdo de 03 (trés) anos ou 06 (seis) periodos e maximo de 05 (cinco) anos

e meio ou 11 (onze) periodos.
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O presente projeto apresenta uma atualizagao significativa do curso para adequa-
lo a realidade, tanto do mercado publicitario, quanto da questdo dos custos que vém
obrigando as instituices a se adaptar a cronica falta de recursos. Agora o curso tera
uma carga horaria de 2.400 horas e novos componentes curriculares.

Entre as conquistas que o Curso obteve em sua existéncia, podemos destacar a
grande aceitacdo dos egressos por parte do mercado de trabalho e as premiacdes
obtidas em eventos académicos de nivel regional, nacional e internacional.

No presente documento oferecemos o Projeto Pedagdgico do Curso Superior de
Tecnologia em Producéo Publicitaria - TPP, que passa por atualizagdo, enriquecimento
e aderéncia as demandas presentes e futuras da sociedade Amazonense, concretizadas
por mais de 400 industrias instaladas no Polo Industrial de Manaus e pelos setores de
comércio e servico. Iniciamos com os Dados de Identificacdo da Instituicdo onde
apresentamos a missdo e os principais fatos historicos de nossa centenaria instituicdo
de ensino, que nasceu justamente no Campus Manaus Centro e espalhou-se pela capital
Manaus (mais 2 campis) e por todo o interior do estado.

As informacdes fundamentais do Curso Superior de TPP e sua estrutura formal
estdo adiante na Organizacao Didatico-Académica. A implantacdo do curso esta apoiada
na legislacéo de criacéo dos Institutos Federais e no arranjo socioeconémico da regido
metropolitana de Manaus. As Politicas Institucionais sao implantadas com o objetivo de
minimizar a retencdo e a desisténcia, viabilizar a criagcdo de grupos de pesquisa,
incentivar o aperfeicoamento de docentes e oferecer cursos de Pos-Graduacdo Lato

Sensu.

Este documento prossegue com a Justificativa para a criagdo, atualizacdo e
enriquecimento do Curso de TPP. Entre as justificativas elencadas a de maior relevancia

€ a demanda por profissionais de comunicacao, especialmente na area de midia online
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setor que tem registrado grande crescimento na area de comunica¢do. Os objetivos do
curso estao descritos por meio de objetivo geral e objetivos especificos, tendo como foco
principal a formacéo de profissionais capacitados a atuar de modo proativo nas areas de
comunicacdo em especial de publicidade. Apresentamos a seguir a Estrutura Curricular
que especifica a distribuicdo da carga horéaria entre disciplinas obrigatérias e optativas,
trabalho de conclusdo de curso e atividades complementares. Em Pressupostos
Metodoldégicos sdo definidos os procedimentos metodologicos adotados para a

aprendizagem com destague para aula dialogada, aula expositiva, resolucdo de
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problemas e projetos, entre outros.

A matriz curricular € apresentada na sequéncia, contendo a organizacdo geral
das disciplinas em periodos com suas respectivas cargas-horarias e seus pré-requisitos.
Estéo disponibilizadas também a Tabela de Disciplinas Novas do Curso Superior de TPP
e seu Fluxograma Curricular. Prossegue o documento com as Estratégias de
Flexibilizagcdo Curricular que tem como objetivo permitir que os discentes diminuam o
tempo de curso encurtando o trajeto para o mercado de trabalho ou a sequéncia de seus
estudos no nivel de poés-graduacdo. Sao especificadas as estratégias: Topicos
Especiais, Cursos de Férias, Aceleracdo de Estudos (aproveitamento de disciplinas) e
Competéncias Profissionais Adquiridas que tem o0 seu aproveitamento normatizado por
resolucao propria do CONSUP. Dando continuidade ao presente documento, a Avaliacédo
submete-se ao preconizado pelo SINAES de acordo com as modalidades de
autoavaliacdo e avaliacdo externa. A Avaliacdo do Curso é realizada segundo o

mecanismo disponibilizado pelo INEP. A Avaliacdo do Aluno é realizada por sua

participacdo no ENADE, cujo resultado obtido também influencia na Avaliacdo do Curso.

Prossegue este documento, descrevendo os Procedimentos de Avaliacdo dos
Processos de Ensino-Aprendizagem. Em Avaliacdo da Aprendizagem sdo esmiucados
os modos de calculo da média parcial e critérios de arredondamento. Oferecemos na
sequéncia detalhes e normas referentes a realizacdo da Prova de Segunda Chamada,
Promocé&o no Curso de Graduacgédo e Reviséo da Avaliagdo. O documento tem sequéncia
informando como funciona o Apoio ao Discente que descreve a rede institucional de
acolhimento e assisténcia ao discente composta pelos servicos e programas: Servico
Social, Psicologia, Servico Médico e Odontologico, Servico Pedagogico, Biblioteca,
Sistema de Bolsas, Programa de Iniciacdo Cientifica, Nucleo de Atendimento a Pessoas

com Necessidades Especiais (NAPNE), Politica de Assisténcia Estudantil do IFAM
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(PAES-IFAM), Mobilidade Académica, Nacional e Internacional, de Estudantes do IFAM
e Ouvidoria, todos definidos e especificados nos seus respectivos tdpicos. Aborda-se na
sequéncia como as Tecnologias de Informacdo e Comunicacéo — TICS séo utilizadas no
processo ensino-aprendizagem com destaque para a realizacao de atividades interativas
virtuais, o uso de midias como suporte tecnoldgico ao ensino-aprendizagem e o suporte

de professores e/ou tutores.

Continuamos este documento descrevendo o Acesso dos Alunos a

Equipamentos de Informatica e as normas estabelecidas para este fim. Prosseguimos
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com o Perfil do Egresso que deve ter a competéncia de analisar, projetar, desenvolver,
testar, implantar e manter sistemas computacionais, entre outras capacidades.
Abordamos na sequéncia o Corpo Docente e Administrativo onde oferecemos quadro de
docentes composto de nome, area de graduacao, titulacéo, vinculo institucional e regime
de trabalho, acompanhado do quadro contendo informacdes sobre os técnicos
administrativos. Segue a descricdo da Coordenacao do Curso e seus principais deveres
e obrigacdes. Logo apds, sdo descritos o Colegiado do Curso e o Nucleo Docente
Estruturante — NDE e respectivamente, suas normas de constituicdo e principais

atribuicdes.

Na sequéncia, sdo descritas as Atividades Complementares que obedecem a
normatizacao propria do CONSUP/IFAM regida pela Resolucédo N° 23 de 09/08/2013. O
Trabalho de Conclusdo de Curso — TCC é apresentado logo a seguir. O documento
prossegue com a descricdo das Instalac6es Fisicas e Recursos para o Ensino com
destaque para a Biblioteca e o0 acervo especifico de TPP. Os Equipamentos e Ambientes
Especificos de Aprendizagem séo descritos na sequéncia, além dos Equipamentos de
Seguranca disponiveis em todos os ambientes do IFAM-CMC, concluimos com a
descricdo detalhada dos Laboratérios do curso. Para finalizar, anexamos as ementas

das Disciplinas Obrigatérias dos 06 (seis) periodos, e das Disciplinas Optativas.
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2 DADOS DE IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO
2.1 HISTORICO DA INSTITUICAO

Em 2008, o Estado do Amazonas contava com trés instituicbes federais que
proporcionaram aos jovens o Ensino Profissional, quais sejam: o Centro Federal de
Educacéo Tecnolégica do Amazonas (CEFET-AM), que contava com duas Unidades de
Ensino Descentralizadas, sendo uma no Distrito Industrial de Manaus e outra no
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Municipio de Coari; a Escola Agrotécnica Federal de Manaus e a Escola Agrotécnica
Federal de Sao Gabriel da Cachoeira. Cada uma autbnoma entre si e com seu proprio
percurso histoérico, mas todas as instituicdes de referéncia de qualidade no ensino.

Com a missao de promover uma educacao de exceléncia por meio do ensino,
pesquisa, extensao e inovacdo tecnoldgica, e visando a formacédo do cidadao critico,
autbnomo, empreendedor e comprometido com o desenvolvimento social, cientifico e
tecnoldgico do Pais, em 29 de dezembro de 2008, o Presidente da Republica, Luis Inacio
Lula da Silva, sanciona o Decreto Lei N° 11.892, criando trinta e oito Institutos Federais
de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia.

No Amazonas, por meio desse Decreto, as trés instituicoes federais supracitadas
passaram a compor o Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas
(IFAM).

Deste modo em 2009, o IFAM comeca sua histéria sendo composto em sua
estrutura organizativa, além da recém-criada Reitoria, por cinco Campi, respectivamente
correlacionados com as instituicbes anteriormente ja existentes no Estado, e que
passaram a ter a denominacéo de Campus Manaus Centro (antigo CEFET-AM), Campus
Manaus Distrito Industrial (antiga Unidade de Ensino Descentralizada - UNED Manaus),
Campus Coari (antiga Unidade de Ensino Descentralizada - UNED Coari), Campus
Manaus Zona Leste (antiga Escola Agrotécnica Federal de Manaus) e Campus S&o
Gabriel da Cachoeira (antiga Escola Agrotécnica Federal de Sado Gabriel da Cachoeira).

A seguir, transcrevemos um breve relato das trajetérias historicas dessas

Instituicdes que estdo imbricadas na génese da criagdo do IFAM.
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2.1.1 O CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DO AMAZONAS E
SUAS UNEDS MANAUS E COARI

Por meio do Decreto N. 7.566, de 23 de setembro de 1909, foi instituida a Escola
de Aprendizes de Artifices, no estado no Amazonas, pelo Presidente Nilo Pecanha.
Sua instalacédo oficial ocorreu em 1° de outubro de 1910, na rua Urucara, em uma
chacara de propriedade da familia Afonso de Carvalho. Seu primeiro diretor foi Saturnino

Santa Cruz de Oliveira.
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Posteriormente, a Escola passou a funcionar, precariamente, no edificio da
Penitenciaria do Estado. Em seguida, em um prédio de madeira, onde se ergue hoje o
mercado da Cachoeirinha, ao fim da ponte Benjamin Constant, na rua Humaita.

A partir de 1937, a Escola passou a ser denominada Liceu Industrial de Manaus,
devido a forca das modificacdes introduzidas no entdo Ministério da Educacéo e Saude,
em decorréncia das diretrizes determinadas no art. 129 da Constituicdo, de 10 de
novembro de 1937.

Em 10 de novembro de 1941, o Liceu Industrial de Manaus vivenciou no Teatro
Amazonas, a solenidade de inauguracéo de suas instalacdes definitivas com a presenca
do Presidente da Republica Getdlio Vargas e do Ministro da Educacdo e Cultura,
Gustavo Capanema. Situado na Avenida Sete de Setembro, foi construida uma estrutura
fisica proposta pelo Governo Federal, em conformidade com a reforma educacional do
Estado Novo, entdo imperante, o qual enfatizava, a essa altura, o progresso industrial.

E nesse contexto nacional que, por meio do Decreto Lei N° 4.127, de 25 de
fevereiro de 1942, o Liceu Industrial passou a ser chamado de Escola Técnica de
Manaus. Alguns anos depois, por meio da Portaria N° 239, de 03 de setembro de 1965,
passou a ser denominada Escola Técnica Federal do Amazonas.

A expansdo da Rede Federal de Educacédo foi contemplada no Plano de
Desenvolvimento da Educacdo no governo do presidente José Sarney (1985-1990). Por
meio da Portaria N° 67, do Ministério da Educacéo, de 06 de fevereiro de 1987, foi criada
a primeira Unidade de Ensino Descentralizada (UNED) em Manaus, a qual entrou em
funcionamento em 1992, localizada na Avenida Danilo Areosa, no Distrito Industrial, em
terreno cedido pela Superintendéncia da Zona Franca de Manaus (SUFRAMA).

Nas ultimas décadas do século XX, a Escola Técnica Federal do Amazonas era
sinbnimo de qualidade, no ensino profissional para todo o estado. Entretanto, por forca

de Decreto de 26 de margo de 2001, ocorreu sua transformacao institucional para Centro
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Federal de Educacédo Tecnolégica do Amazonas (CEFET-AM), passando a ofertar, a
partir dessa data, cursos superiores de tecnologia e licenciaturas.

O projeto de criacdo e implantacdo da entdo Unidade de Ensino Descentralizada
de Coari foi o resultado da parceria entre o Ministério da Educacéao, representado pelo
CEFET-AM e a Prefeitura de Coari. No dia 18 de dezembro de 2006, o funcionamento
da UNED de Coari foi autorizado mediante a Portaria de N° 1.970, do Ministério da
Educacao, iniciando entdo as obras para a construcdo da unidade, que funcionou

inicialmente em instalacfes cedidas pela Prefeitura.
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2.1.2 A ESCOLA AGROTECNICA FEDERAL DE MANAUS

O IFAM Campus Manaus Zona Leste teve sua origem pelo Decreto Lei N°. 2.225
de 05/1940, como Aprendizado Agricola Rio Branco, com sede no Estado do Acre.
Sua transferéncia para o Amazonas deveu-se ao Decreto Lei N°. 9.758, de 05 de
setembro 1946, por meio do qual foi elevado a categoria de escola, passando a
denominar-se Escola de Iniciagcdo Agricola do Amazonas. Posteriormente, passou a
ser chamado Ginasio Agricola do Amazonas.

Em 12 de maio de 1972, foi elevado a categoria de Colégio Agricola do
Amazonas, pelo Decreto N°. 70.513. Nesse mesmo ano, o Colégio instalou-se no atual
endereco. Em 1979, através do Decreto N°. 83.935, de 04 de setembro, recebeu o nome
de Escola Agrotécnica Federal de Manaus.

Em 1993, transformou-se em autarquia educacional pela Lei N°. 8.731, de 16 de
novembro de 1993, vinculada ao Ministério da Educacédo e do Desporto, por meio da
Secretaria de Educacdo Média e Tecnolégica - SEMTEC, nos termos do art. 2°, do anexo
I, do Decreto N°. 2.147, de 14 de fevereiro de 1997.

Em face da Lei N° 11. 892, sancionada pelo entdo Presidente Luiz Inéacio Lula
da Silva, no dia de 29 de dezembro de 2008, a Escola Agrotécnica Federal de Manaus
tornou-se Campus do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Estado do
Amazonas — IFAM e passou a denominar-se Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e

Tecnologia do Amazonas — IFAM, Campus Manaus Zona Leste.
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2.1.3 A ESCOLA AGROTECNICA DE SAO GABRIEL DA CACHOEIRA

O Campus Sé&o Gabriel da Cachoeira tem sua origem em um processo de
idealizag&@o que se inicia em 1985, no governo do entéo Presidente José Sarney, com 0
Projeto Calha Norte, o qual tinha como objetivo impulsionar a presenca do aparato
governamental na Regido Amazbnica, com base na estratégia politico-militar de

ocupacao e defesa da fronteira. Esse projeto fez parte das instituicbes a serem criadas,
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a partir de 4 de julho de 1986, pelo Programa de Expansao e Melhoria do Ensino Técnico,
implementado pelo governo brasileiro.

Denominada Escola Agrotécnica Marly Sarney, sua construcédo foi iniciada em
1988, por meio do Convénio N° 041, celebrado entre a Prefeitura de Sado Gabriel da
Cachoeira e Ministério da Educacao, referente ao Processo N° 23034.001074/88-41.

No periodo compreendido entre 1988 a 1993, quando foi concluida a primeira
etapa das obras, a estrutura da Escola, serviu apenas de depdsito da Secretaria de
Obras do municipio. Nesse periodo foram realizadas duas visitas técnicas a fim de se
fazer um levantamento da situagéo da Escola, solicitadas pela Secretaria de Educacao
Média e Tecnolégica. Em maio de 1993, € realizada a segunda visita técnica entdo sob
a coordenacédo do Diretor Geral da Escola Agrotécnica Federal de Manaus, José Lucio
do Nascimento Rabelo, contendo as orientacdes referentes as obras de reformas para
que a Escola comecasse a funcionar com a qualidade necessaria a sua finalidade.

Em 30 de junho de 1993, o entéo Presidente Itamar Franco assina a Lei N° 8.670
que cria a Escola Agrotécnica Federal de S&o Gabriel da Cachoeira, sendo
transformada em autarquia por meio da Lei N° 8.731, de 16 de novembro de 1993, tendo
sua primeira Diretoria Pro-Tempore,

O inicio das atividades escolares ocorreu em 1995, com o ingresso da primeira
turma do curso Técnico em Agropecuaria.

Em 2008, por meio da Lei N° 11. 892, sancionada pelo entdo Presidente Luiz
Inacio Lula da Silva, no dia de 29 de dezembro de 2008, a Escola Agrotécnica Federal
de Sdo Gabriel da Cachoeira tornou-se Campus do Instituto Federal de Educacéao,
Ciéncia e Tecnologia do Estado do Amazonas — IFAM e passou a denominar-se Instituto

Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas — IFAM, Campus Coari.
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2.1.4 O IFAM NA FASE ATUAL

Em um processo que estd em constante alteracdo, no inicio de 2018, o IFAM ja
conta com catorze Campi e um Campus avancado, proporcionando um ensino
profissional de qualidade a todas as regides do Estado do Amazonas. Em Manaus
encontram-se os trés Campi existentes desde sua criacdo e, os demais estdo nos
municipios de Coari, Eirunepé, Humaita, ltacoatiara, Labrea, Manacapuru, Maues,

Parintins, Presidente Figueiredo, S&o Gabriel da Cachoeira, Tabatinga e Tefé. Além
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desses Campi, o IFAM possui um Centro de Referéncia localizado no municipio de
I[randuba.

O IFAM proporciona Educacdo Profissional de qualidade com cursos da
Educacédo Bésica até o Ensino Superior de Graduacao e Pés-Graduacao Lato e Stricto

Sensu, servindo a sociedade amazonense e brasileira.

2.1.5 CAMPUS MANAUS CENTRO

A Escola de Aprendizes Artifices (primeira designacdo dos atuais IF’s) foi
instalada em Manaus a 1° de outubro de 1910 em uma casa residencial no Bairro da
Cachoeirinha. Com 33 alunos internos, a escola situava-se longe do centro da cidade e
destinava-se basicamente as criancas em vulnerabilidade social e oriundas do interior
do estado.

A falta de um prédio proéprio levou a Escola de Aprendizes Artifices a peregrinar
por instalac6es improéprias a sua finalidade, mas, com o apoio estadual e municipal, veio
a funcionar (1917-1929) no prédio onde hoje funciona a Penitenciéria Central do Estado
e, posteriormente, no atual Mercadinho da Cachoeirinha. Em 1910, foram oferecidos os
cursos de sapataria, marcenaria, tipografia e desenhista. A formacéo profissional era
enriquecida com a cultura geral, importante para o cidad&o. A época, essas profissdes
garantiam o emprego de jovens carentes que eram assimilados pelo mundo do trabalho
em Manaus e no interior.

A Segunda Guerra Mundial trouxe o Brasil para a era industrial e, face a mudanca
gue se processava na metade do século passado, a Escola de Aprendizes Atrtifices teve

de adequar-se e mudar seu perfil de ensino. O arteséo ficava no passado e a industria
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se instalava. Em 1937 o Liceu Industrial, através de novas experiéncias pedagogicas,
passa a oferecer cursos voltados para o setor industrial.

Durante o Estado Novo, o IFAM ganhou seu espaco definitivo. O Interventor
Federal Alvaro Maia doou a Praca Bardo do Rio Branco para que ai se instalasse a
Escola. Em 10 de novembro de 1941, inaugurava-se o atual prédio, situado na Avenida
Sete de Setembro, passando, em 1942, a ser chamada de Escola Técnica de Manaus,
e posteriormente, em 1959, a denominacao de Escola Técnica Federal do Amazonas.

Até hoje, este prédio abriga a Unidade Sede do IFAM—AM. Um quarteirdo inteiro que, ao
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longo dos anos, foi sendo ocupado com novas e modernas instalacoes.

O grande desafio do IFAM aconteceu no inicio deste milénio. Apés impor-se na
cidade de Manaus e no Estado com sua famosa sigla ETFAM que era sinbnimo do ensino
de qualidade, por forca de Decreto Presidencial de 2001, a transformacao institucional
de Escola Técnica Federal do Amazonas em Centro Federal de Educacgéo Tecnoldgica
do Amazonas, passando a oferecer a partir dessa data, cursos superiores de tecnologia
e licenciaturas. Outra mudanca ocorreu no final de 2008 com a institucionalizacédo dos
CEFET’s. Desde entdo denominamo-nos INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO,
CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS.

3. ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

3.1 DADOS GERAIS DO CURSO

NOME 00 CURSD 0 RUREROR 5, TECNoLosA. e
f\'r);c; Eicé‘gr']%ge';?n‘;‘r’] o INFORMACAO E COMUNICACAO

Titulacdo conferida Tecndlogo em Producao Publicitaria

Nivel Superior

Modalidade Presencial

Grau Académico Superior

Duracéo 3 anos

Conselho de Classe N&o ha.

Regime escolar Semestral (100 dias letivos)
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Forma de ingresso

Processo seletivo publico/vestibular classificatorio,
transferéncia, reingresso, reopcao entre cursos ou
areas afins, ingresso para portadores de diploma
ou outro processo adotado pelo IFAM.

Numero de vagas anuais

40 vagas oferecidas anualmente.

Turno de funcionamento

Turnos Matutino e/ou Vespertino*

Regime de matricula

A matricula é realizada semestralmente, por
disciplina

Inicio do Curso

2001

Prazo minimo de integralizacao

6 semestres (3 anos)

Prazo maximo de integralizacéo

Dobro do total de semestres do curso menos 1
semestre, ou seja, 11 semestres (5 anos e meio)

Carga Horaria das

RN N 2.160 horas
disciplinas obrigatérias
C.arg_a Horarla dgs 140 horas
disciplinas optativas
Carga Horéaria de Atividades 100 horas
Complementares
Carga Horéria do Trabalho de 20 horas
Concluséo do Curso (TCC)*
Carga Horéria Total do Curso 2.400 horas

* dependendo da disponibilidade de salas e definicdo do colegiado do curso.
* O TCC ja esta inserido na carga horéria obrigatoria.

4 CONTEXTO EDUCACIONAL

O Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas (IFAM) é

uma instituicdo de Educacdo Superior, Basica e Profissional, pluricurricular e com 14

campi distribuidos pelo Estado, além de um campus avancado em Manacapuru e um

Centro de Referéncia em Iranduba. Atualmente, o IFAM oferece cursos de formacao

profissional, cursos técnicos presenciais, cursos técnicos e superiores em educacao a

distancia (EaD), cursos de licenciaturas, cursos de bacharelado, cursos de tecnologia,

cursos de pos-Graduacado Lato Sensu e cursos de P6s-Graduacgao Strictu Sensu.

De acordo com a Lei 11.892 de 29 de dezembro de 2008, que criou 0s Institutos

Federais, € mencionado como um de seus objetivos a oferta de Cursos de Tecnologia

visando a formacgéo de profissionais para os diferentes setores da economia. Nesse

Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas
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sentido, o Curso de TPP (Tecnologia em Producdo Publicitéria) foi proposto com o
objetivo de formar profissionais capacitados para mercado publicitario, buscando assim
atender as demandas efetivas de natureza econdémica e social.

Especialmente no contexto do Amazonas, no qual hd um Polo Industrial e um
Setor de Comércio que movimenta a economia local, existe a demanda por egressos de
Cursos da area de publicidade com conhecimentos para realizar as mais diversas
atividades da area de comunicacao comercial. Desta forma, o Curso de TPP do IFAM

constitui-se como uma oportunidade de formacéao publica, gratuita, de qualidade e focada
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nas demandas do mundo do trabalho.

4.1 DIRETRIZES NACIONAIS PARA A EDUCACAO EM DIREITOS HUMANOS

O curso de TPP busca reconhecer a multiplicidade de saberes e experiéncias
humanas através de uma pratica pedagadgica inclusiva e voltada para a valorizacdo da
autonomia e criticidade de todos os atores participantes do processo de ensino-
aprendizagem em suas diferencas e semelhancas. Reconhecendo na comunicacao
humana um processo que visa transformar a sociedade em uma relacéo que produz mais
oportunidade e justica social, que dialoga com novas visbes de mundo sempre
amparados pela licitude e equidade. Assim sendo, de acordo com as Diretrizes Nacionais
para a Educacéo em Direitos Humanos, conforme disposto no Parecer CNE/CP N° 8, de
06/03/2012, que originou a resolucdo CNE/CP N°1, de 30/05/2012, explicita em seu
texto:

Como a Educacdo em Direitos Humanos requer a construcdo de concepcoes e
praticas que compdem os Direitos Humanos e seus processos de promocao, protecao,
defesa e aplicagao na vida cotidiana, ela se destina a formar criangas, jovens e adultos
para participar ativamente da vida democratica e exercitar seus direitos e
responsabilidades na sociedade, também respeitando e promovendo os direitos das
demais pessoas. E uma educacao integral que visa o respeito mutuo, pelo outro e pelas
diferentes culturas e tradicoes.

Para a sua consolidacdo, a Educacdo em Direitos Humanos precisa da
cooperacao de uma ampla variedade de sujeitos e instituicdes que atuem na proposi¢cao
de acbes que a sustentam. Para isso todos os atores do ambiente educacional devem
fazer parte do processo de implementacdo da Educacdo em Direitos Humanos. Isso

significa que todas as pessoas, independente do seu sexo; origem nacional, étnico-racial,
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de suas condicbes econOmicas, sociais ou culturais; de suas escolhas de credo;
orientacdo sexual; identidade de género, faixa etaria, pessoas com deficiéncia, altas
habilidades/superdotacao, transtornos globais e do desenvolvimento, tém a possibilidade
de usufruirem de uma educacao nado discriminatéria e democratica.

Reconhecer e realizar a educagdo como direito humano e a Educacdo em
Direitos Humanos como um dos eixos fundamentais do direito & educacdo, exige
posicionamentos claros quanto a promoc¢ao de uma cultura de direitos. Essa concepc¢ao

de Educacao em Direitos Humanos é refletida na prépria nogcdo de educacao expressa
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na Constituicdo Federal de 1988 e na Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional
(Lei n° 9.394/1996).

Posto isto, nossa proposta admite que os contetudos de Direitos Humanos na
Educacao sejam aplicados de forma transversal nas disciplinas de Sociologia geral e da
comunicacio; Etica e legislag&o publicitaria e nas optativas: Publicidade, Arte e Narrativa
e também, Publicidade e diferenca: interfaces, além das atividades de extenséo através
do projeto SAP (Semana de Atividades Publicitarias) e do Grupo de pesquisas, LACC,

como tema para pesquisas.

5 POLITICAS INSTITUCIONAIS

Com relacdo as politicas institucionais de ensino, de extensé@o e de pesquisa,
implantadas no ambito do curso, voltadas para a promocédo de oportunidades de

aprendizagem alinhadas ao perfil do egresso, citamos:

5.1 POLITICAS DE ENSINO

Considera-se a aprendizagem como processo de construcdo de conhecimento,
em que partindo dos conhecimentos prévios dos estudantes, os professores assumem
um fundamental papel de mediagéo, idealizando estratégias de ensino de maneira que
a partir da articulacéo entre o conhecimento do senso comum e o conhecimento escolar,
0 estudante possa desenvolver suas percepg¢des e convicgdes acerca dos processos
sociais e de trabalho, construindo-se como pessoas e profissionais com
responsabilidade ética, técnica e politica em todos os contextos de atuacdo. Para tanto,
os professores deverdo desenvolver aulas expositivas, atividades laboratoriais, projetos

integradores e praticas coletivas juntamente com os estudantes.

Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas Campus Manaus Centro




PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUCAO PUBLICITARIA

Os principios pedagodgicos, filosoficos e legais que subsidiam este projeto
pedagdgico de curso, no qual a relacdo teoria-pratica € o principio fundamental
associado a estrutura curricular do curso, conduzem a um fazer pedagogico, em que
atividades como praticas interdisciplinares, seminarios, oficinas, visitas técnicas e
desenvolvimento de projetos, entre outros, estdo presentes durante os periodos letivos.

O Curriculo do curso obedece alguns principios e finalidades constantes no PDI
institucional, onde sua organizacgao, o estudo do perfil profissional e os conhecimentos

necessarios ao exercicio da profissdo, em consonancia com as demandas da sociedade
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e do mundo do trabalho ddo-se por Eixos Tecnoldgicos e Areas de Conhecimento,
conforme as Diretrizes Curriculares contidas no Catalogo Nacional de Cursos Superiores
de Tecnologia elaborados pela Secretaria de Regulacdo e Supervisdo da Educacédo
Superior — SERES, em estreita colaboracdo com a Secretaria de Educacao Profissional
e Tecnologica — SETEC.

Com relacao a avaliacado do rendimento académico dos estudantes, esta se da
de forma continua e cumulativa, considerando aspectos qualitativos e quantitativos, e &
feita por componente curricular/disciplina, abrangendo, simultaneamente, os aspectos
de frequéncia e de desempenho académico.

Com respeito a avaliacdo do curso, uma das formas adotadas relaciona-se ao
acompanhamento de egressos, através do trabalho da Diretoria de Relacbes
Empresariais e Comunitarias — DIREC, que disponibiliza um espaco de pesquisa no site
institucional, objetivando manter um relacionamento com o0s egressos (ex-alunos) e,
dessa forma, avaliar sua insercdo no mercado de trabalho. Este dado serve como um
"termbmetro” para avaliar se o perfil do nosso egresso atende as necessidades do
mercado e verificar procedimentos de ajustes para manter o curso atualizado, conforme
as novas demandas do mercado publicitario.

Ainda com respeito a avaliacdo do curso, o resultado do desempenho dos
estudantes no ENADE fornece feedback importante para promover melhorias das
praticas pedagodgicas, do corpo docente, da infraestrutura do curso, entre outros.
Adicionalmente, a coordenacdo do curso realizard um estudo com base nos dados do
Sistema Académico (SIGA-A) a fim de identificar a relagdo de alunos que entram e
concluem o curso, disciplinas nas quais ha mais retencdes, numero de desisténcias,
entre outros. Estas informacdes passarao a subsidiar a¢coes de gestao, visando aumentar

o indice de estudantes que conseguem concluir o curso no tempo determinado.
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Ainda para melhorar as condicbes de acesso, permanéncia e éxito dos
estudantes, o IFAM conta com Politicas de Assisténcia Estudantil (PAES-IFAM), que tem
como um de seus instrumentos legais o Programa Nacional de Assisténcia Estudantil-
PNAES, que apoia a permanéncia de estudantes de baixa renda matriculados na Rede
Publica Federal de Educacdo, objetivando proporcionar aos estudantes em
vulnerabilidade social matriculados no IFAM, mecanismos que garantam o0 Seu
desenvolvimento educacional, através da concessao de beneficio social mensal, com

vistas a minimizar os efeitos das desigualdades sociais e territoriais sobre as condi¢des
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de acesso, permanéncia e éxito dos estudantes, bem como, reduzir as taxas de retencao
e evasdo, ao contribuir para a promocédo da equidade social e ao exercicio de sua
cidadania pela educacéo.

A Politica de Assisténcia Estudantil do IFAM é composta, prioritariamente, pelo

Programa Socioassistencial Estudantil, que dispde de ac¢des voltadas para o suprimento

das necessidades socioeconémicas do estudante em vulnerabilidade, e pela constituicdo

institucional de Programas Integrais, que mesmo voltados a estudantes vulneraveis,

visem outras acdes para atencao integral dos estudantes, de maneira a se consolidar,
efetivamente, uma Politica de Assisténcia Estudantil na Instituicdo. O Programa Sécio
assistencial estudantil é realizado pelo setor de servico social do Campus Manaus
Centro, sendo alguns dos beneficios deste programa: alimentacéo, transporte, material
didatico e pedagogico, moradia e creche.

Os Programas Integrais, que dao suporte as acdes prioritarias voltadas para o
suprimento das necessidades sociais dos alunos em vulnerabilidade social via Programa
Sacio assistencial Estudantil, realizados por uma Comissao Central do Campus, sao:
Programa de Atenc&o a Saude: visa apoiar o (a) estudante, em vulnerabilidade social,
com a finalidade de promocao a saude em regime ambulatorial, incluindo prevencao,
tratamento e vigilancia a comunidade discente. Programa de Apoio Psicoldgico: visa
promover acdes de orientacdo e acompanhamento dos discentes em todos 0s niveis e
modalidade de ensino, com o0 objetivo de promover o bem-estar psicossocial,
colaborando para o desempenho académico, evitando assim, reprovacdes e evasao
escolar. Programa de Apoio Pedagodgico: proporcionar a interligagdo entre o0s
profissionais de ensino e 0s estudantes, numa perspectiva de construgcdo de uma
educacdo de qualidade e transformadora, contribuindo de maneira exitosa para a
formacdo humana e profissional dos estudantes. Programa de Apoio a Cultura e

Esporte: visa apoiar o (a) estudante, em vulnerabilidade social prioritariamente, em suas
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atividades culturais e esportivas vinculadas ao IFAM contribuindo para sua formacao
integral. Programa de Incluséo Digital: visa apoiar o (a) estudante, em vulnerabilidade
social, a ter acesso a incluséo digital seja por repasse direto do valor do beneficio ou
custeio institucional desse servi¢o ou linha de acao da assisténcia estudantil. Programa
de Apoio aos Estudantes com Deficiéncia, Transtornos Globais do
Desenvolvimento e Altas Habilidades e Superdotacao: visa apoiar 0 (a) estudante,
em vulnerabilidade social, portador de deficiéncia, transtornos globais do

desenvolvimento e altas habilidades e superdotacdo, a desenvolver suas atividades
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educacionais com éxito, garantindo o direito a educacdo de forma igualitaria, justa e
equanime, extinguindo qualquer forma de discriminacdo. Programa de Apoio
Académico a Monitoria: Propicia uma importante interacdo entre os docentes e
discentes, contribuindo para o aperfeicoamento constante das praticas pedagdgicas e
da qualidade do ensino na instituicdo, bem como, desenvolve no estudante os principios
da cooperacéo, garantindo socializacéo de saberes entre os estudantes ndo apenas na
educacao receptiva centrada no professor.

O Campus também conta com o Nucleo de Apoio as Pessoas com Necessidades
Educacionais Especiais (NAPNE), o qual potencializa a cultura de educacgéo para a
convivéncia, da aceitacdo, da diversidade e da eliminacdo de barreiras arquitetnicas,
educacionais e atitudinais, em prol do atendimento as pessoas com deficiéncia e com
necessidades educacionais especiais e encontra-se ligado a Diretoria Geral do Campus.
Séo finalidades do NAPNE nos Campi: | - Programar, coordenar e difundir as acdes de
inclusdo, especificamente em educacdo especial e atendimento educacional
especializado, na comunidade interna e externa; Il - Integrar os diversos segmentos que
compdem a comunidade interna e externa do Campus, suscitando sentimento de
corresponsabilidade na constru¢cdo da acdo educativa de inclusdo de pessoas com
deficiéncia, garantindo o atendimento educacional especial; Il - Garantir a pratica
democratica de inclusdo de pessoas com deficiéncia em suas necessidades
educacionais especiais como diretriz do Campus; IV - Viabilizar acessibilidade em
quaisquer processos seletivos do ambito do Instituto, oferecendo profissionais
qualificados e recursos adequados para o atendimento, na integralidade, as
necessidades especificas de pessoas com deficiéncia, obedecendo aos principios da

equidade, isonomia e proporcionalidade.
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5.2 POLITICAS DE PESQUISA

O Campus Manaus Centro possui a Diretoria de Pesquisa e Pos-graduacéo
(DIPESP) que tem dentre as suas atribuicdes fomentar a pesquisa e o fortalecimento dos
grupos de pesquisa. No Campus Manaus Centro, o desenvolvimento de pesquisa conta
com o fomento advindo de agéncias como a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado
do Amazonas (FAPEAM) e o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e

Tecnologico (CNPQ), e por recursos proprios.
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A implementacédo de projetos de pesquisa é realizada a partir de programas tais
como Programa Institucional de Bolsas Cientificas (PIBIC) e Programa Institucional de
Bolsas Cientificas Junior (PIBIC-Jr). Além disso, o Campus Manaus Centro participa de
editais de fomento a pesquisa que ocorrem ao longo do ano.

No Curso de TPP, além da participacdo dos alunos nos programas institucionais,
muitos professores fazem parte do grupo de pesquisa, denominado Linguagem, Arte,
Comunicacdo e Ciéncia — “LACC” que congrega professores, técnicos e alunos,
promovendo assim a organizacao das atividades de pesquisa em conformidade com as
areas de atuacédo dos docentes do curso. O grupo de pesquisa € certificado pelo CNPq
desde 2014 com o objetivo de congregar docentes, discentes e Técnicos Administrativos
em torno do ecossistema da pesquisa e desenvolvimento na area da comunicacgao.
Discutindo a linguagem, a arte, a ciéncia e todo o sistema complexo da comunicologia
através de duas linhas de pesquisa: 1) Letras, Linguistica e Artes; e 2) Linguagem e
comunicacgéo. Hoje tem como lider o professor Andre Wilson Archer Pinto Salgado. Os
estudantes podem participar do grupo de pesquisa seguindo dois critérios: coeficiente
acima de 8 e tempo disponivel para pesquisar e desenvolver produtos cientificos em
conjunto com professores e técnicos que compdem o grupo. Atualmente o grupo mantém
um cronograma de reunides mensais onde sdo definidos os passos seguintes de
pesquisas que estdo sendo desenvolvidas pelos participantes.

O grupo de Pesquisa LACC pode ser melhor visualizado no link
dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/0381397218022835.

5.3 POLITICAS DE EXTENSAO

A Diretoria de Extensdo, Relacbes Empresariais e Comunitarias (DIREC), no

ambito do Campus Manaus Centro, € o0 O6rgdo responsavel pela promocgéo,
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implementacgdo, execucao e o apoio as atividades de extenséo, objetivando a integracéo
e o intercambio com o setor produtivo, egressos e a sociedade em geral.

A DIREC e sua equipe viabilizam e realizam diversas acdes, tais como: Mostras
de Extensado, Exposi¢cdes Cientificas, Tecnologicas e Culturais, Projetos de Extensao
(PIBEX), Visitas Gerenciais; Visitas Técnicas; Acordos para Concessao de Estagios e de
Cooperacgédo Técnica, Estagios Curriculares, Cursos de Formacao Inicial e Continuada —

FIC, Palestras, Oficinas, Minicursos, Mesas Redondas, e Encontro de Egressos.
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6 - JUSTIFICATIVA

A area de Comunicacdo permeia 0s avancos em todas as demais areas do
conhecimento, sendo fundamental para o desenvolvimento de marcas, produtos e
servigcos em todas as areas, constituindo-se como um elemento indispenséavel para a
movimentacado da economia, resultando no aumento das riquezas de um pais.

No Brasil a area de publicidade, esta em constante transformacédo, demandando
profissionais especializados, capacitados para atuar nos mais diversos segmentos, com
especial atencdo as novas midias. A cidade de Manaus tem uma area de 11.401 km2 e
uma populacdo estimada em 2.145.444 habitantes (FONTE, 2018). Manaus esta na
Regido Norte do Brasil, é a capital do Estado do Amazonas, sendo um dos portdes de
entrada para a maior floresta tropical do planeta: A Floresta Amazonica.

A base produtiva desta regido é fortemente marcada pelo seu potencial turistico
e pelo extrativismo, com destaque para a atividade mineradora. A Zona Franca de
Manaus e o seu polo industrial respondem por 60% da arrecadacdo tributaria de toda a
Amazobnia legal, gerando um superdvit fiscal quatro vezes maior que a média nacional.

A existéncia de enormes reservas de recursos naturais (flora, fauna e mineral)
vem balizando as relagBes econdmicas, politicas e sociais na sua histéria, na medida em
que é vista como uma das ultimas fronteiras de exploragédo de recursos, na expansao da
economia mundial.

Por isso, os curriculos académicos necessitam se adaptar as mudancas,
preparando profissionais capazes de enfrentar os desafios pertinentes a formacao de
profissionais qualificados que atendam as necessidades da demanda produtiva local.

A Regido Amazobnica anseia por profissionais capacitados, que saibam criar e
gerenciar projetos publicitarios de forma inovadora, embasada teoricamente e

contextualizada a partir da realidade local. Um profissional reflexivo e pesquisador, capaz
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de enfrentar desafios e de promover a comercializagédo de produtos, ideias, conceitos e
servicos com ética e o dinamismo que o mercado exige. Além disso, profissionais
formados na éarea de publicidade no IFAM — CMC estardo aptos a encontrar
possibilidades de insercdo no mercado de trabalho, seja nas empresas ja existentes ou
mesmo abrindo seu préprio negdécio, devido a demanda de profissionais com formacéo
especifica na area.

Sendo assim, o Ensino Superior tem um papel essencial, cabendo as instituicoes

formadoras oferecerem estrutura fisica, humana e pedagogica para uma formacao
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profissional de qualidade, que corresponda as necessidades macroecondmicas.

Diante do quadro anteriormente exposto, o IFAM se propbe a contribuir na
formacao de produtores publicitarios para atuar em agéncias de publicidade, produtoras
de audio e video, departamentos comerciais, de comunicacado e marketing, dos setores
publico e privado além de entidades do terceiro setor, capacitando profissionais para
enfrentar a realidade de uma sociedade em constante transformacéo, que exige pessoas
competentes, com solida formacdo académica e principios éticos e humanos, capazes
de atuar de forma interdisciplinar e contextualizada.

Diante das peculiaridades ambientais e sociais especificas da Regido
Amazobnica, acreditamos que o despertar para as questdes ambientais, econdmicas e
humanitarias € de suma importancia para formar cidadaos e profissionais capazes de
compreender e atuar no mundo onde estéo inseridos, cientes das consequéncias de
suas ag¢fes no desenvolvimento da consciéncia critica e da qualidade de vida.

No Amazonas, por ter a maior populacéo da regido Norte e também possuir um
polo industrial, esta demanda por profissionais bem preparados é também crescente, e
para supri-la requer a existéncia de Instituicdes de Ensino Superior que possam ofertar
formacao adequada.

Além disso, 0 numero crescente de startups vem aumentando a demanda por
profissionais capacitados a trabalhar com a geracéo de ideias e a divulgacao focada em
publicos-alvo especificos. Segundo um estudo apresentado pelo Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae)?, de dezembro de 2017 sobre a evolucéo
das startups aceleradas, cerca de 54% sao da area de Desenvolvimento de Software e

Tecnologia da Informagéo e Comunicacdo. De acordo com a ABStartUps?, existe uma

1http://www.bibIiotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/3ad7db03b39a7a\865759a392
d793958f/$File/7853.pdf
2 https://abstartups.com.br/
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preocupacao dos empreendedores de inovacdo devido a falta de profissionais
gualificados nessa area no Brasil.

Nesse contexto, o Curso de Tecnologia em Producéo Publicitaria se apresenta
com uma opcdo de oferta de formacdo publica, gratuita e de qualidade focada no

atendimento das demandas regionais e nacionais da area de publicidade.

7 - OBJETIVOS

7.1 OBJETIVO GERAL DO CURSO
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Formar tecnélogos em Producéo Publicitaria, com agucada criatividade e senso
ético, para usar suas competéncias intelectuais, técnicas, humanisticas, organizacionais,
comunicativas e empreendedoras, na realizacdo do seu trabalho, com permanente
capacidade de autoaprendizagem que atenda as demandas sociais e empresariais.
Possibilitando, dessa forma, a atuacao profissional em diversos setores da comunicacéo,
em especial publicidade, propaganda e marketing de forma a contribuir com o

crescimento e o amadurecimento do mercado de comunicacao.
7.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Desenvolver saberes teorico-praticos que fundamentem o conhecimento da
comunicacao social (publicidade e propaganda), sua organizacdo em diferentes niveis e
as relacdes com o mercado e com o consumidor;

- Promover o contato com a realidade do campo de trabalho, evitando a
dicotomia entre teoria e pratica,;

- Possibilitar aos alunos o0s recursos técnicos, tecnolégicos e estruturais
atualizados para a conclusao do curso;

- Adotar metodologias que propiciem o equilibrio entre a construcdo de
conhecimentos, habilidades, atitudes e valores;

- Viabilizar uma educacao conectada com a realidade, baseada na triade ensino,
pesquisa e extensao;

- Estimular atividades que socializem e disseminem o conhecimento produzido,
no curso, tanto pelo corpo docente como discente;

- Desenvolver a capacidade de trabalhar em equipe, articulando a diversidade

de opinides de forma construtiva, dialégica e colaborativa;
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- Promover nos alunos o desenvolvimento de caracteristicas comportamentais,
como ética, lideranca, por atividade, empreendedorismo e relacionamento interpessoal,

para auxiliar no alcance dos objetivos profissionais.

8 ESTRUTURA CURRICULAR

A estrutura curricular adotada pelo Curso de Tecnologia em Producéo

Publicitaria - TPP est4 organizada por periodos com entrada anual, respeitando a
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alternancia de turnos (matutino/vespertino). Fundamenta-se em uma Visao
interdisciplinar da educacdo e dos conteudos necessarios a formacdo académica,
dispostos a partir das competéncias e habilidades exigidas na capacitacdo pretendida
para os alunos que atuardo profissionalmente na area da producgéo publicitaria.

Na organizagdo do curriculo leva-se em consideracdo o desenvolvimento de
conteudos e atividades praticas que permitam aos estudantes desenvolverem
competéncias para lidar com tecnologias comunicacionais inovadoras para acompanhar
a constante evolugao do setor de publicidade; adquirir autonomia e capacitagao para
entender, absorver e aplicar novas tecnologias, ferramentas e praticas que possam ser
benéficas e adequadas a solucdo dos problemas e desafios apresentados na interacéo
com diferentes niveis de empresas, organizacdes, instituicdes publicas ou privadas e
diferentes clientes.

A Resolucdo CNE/CP 3, de 18/12/2002 do Conselho Nacional de Educagédo, em
seu Art. 1° assinala que a Educacao Profissional de Nivel Tecnoldgico “objetiva garantir
aos cidadaos o direito a aquisicdo de competéncias profissionais que os tornem aptos
para a insergao em setores profissionais, nos quais haja utilizagao de tecnologias”. Para
ISSo ressalta-se no Inciso IV do Art. 8° da Resolugéo citada, que a organizag&o curricular
dos referidos cursos deve ser “estruturada para o desenvolvimento das competéncias
profissionais”. Estendemos o desenvolvimento das competéncias profissionais para o
incentivo ao empreendedorismo e da proépria iniciativa, com o propoésito de torna-lo
agente autbnomo e mais eficaz no desenvolvimento socioecondmico regional. Assim, a
carga horaria total do curso esta estruturada em disciplinas obrigatérias (2.160h), ja
incluindo o trabalho de conclusédo de curso (TCC) 20h; disciplinas optativas (140h); e
atividades complementares (100h), fazendo um total de 2.400h. Todos permeados por
uma carga de praticas similares e muito proximas das exigéncias encontradas na

realidade do trabalho para o qual estdo sendo capacitados.
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A estrutura do Curso de Tecnologia em Producdo Publicitaria - TPP esta
constituida pelas relagbes de interdependéncia e temporalidade entre as disciplinas e
atividades praticas do curso, e seu principal objetivo € promover a capacitacao através
da formacao cognitiva e afetiva do discente, permitindo também, o desenvolvimento da
atitude positiva e empreendedora. Espera-se que os recursos individuais do discente
ingressante, na perspectiva cognitiva e afetiva, sejam motivados e desenvolvidos
durante seu percurso formativo. Para tal, o curriculo se estrutura de forma a promover o

desenvolvimento da formacdo que leve em consideracdo o sujeito nas dimensdes do
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individuo, do cidadé@o e do profissional comprometido com os valores sociais para a
edificacdo do progresso humano.

A estrutura curricular especifica a ordem na qual as disciplinas e atividades
devem ser cursadas e realizadas pelo estudante em 6 periodos ou 3 anos (tempo
minimo), obedecendo as poucas restricbes de pré-requisitos para algumas disciplinas.
As disciplinas séo ofertadas com o objetivo de assegurar a formacdo qualificada do
discente em conteudos atuais e especificos das areas que serdo objeto dos seus temas
de investigagdo e atuacdo profissional e/ou empreendedora, observando uma
organizagao epistemoldgica e intelectual.

Espera-se que com a formagéo focada em realidades do mundo do trabalho
tecnoldgico, o discente aproprie-se de conceitos, experiéncias, problemas e solucdes
gue possam transformar realidades da sociedade, bem como adquira uma formacao
critica e autbnoma para adaptar e contribuir na formacao de novos cenérios. O item 10.1
deste PPC - Matriz Curricular ilustra a estrutura curricular do Curso de Tecnologia em
Producao Publicitaria — TPP.

9 PRESSUPOSTOS METODOLOGICOS

O Curso de Producao Publicitaria é constituido de disciplinas que se coadunam
para o dominio das competéncias necessarias na consolidacao do perfil do profissional
que se pretende formar. Cada componente curricular sera cursado individualmente,
durante um semestre letivo, caracterizadas a partir do desenvolvimento de atividades
pedagogicas pelos professores, que vao desde aulas expositivas dialogadas,
semindrios, visitas técnicas, seminarios, sessodes de video, atividades de extenséo, etc.,
em um processo dialégico, critico, dindmico e criativo, no processo de ensino-

aprendizagem da atividade publicitaria.
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Ao final do curso, o graduando de Tecnhologia em Producdo Publicitaria devera
socializar a construgdo de seu projeto de graduacéo, seja através de uma campanha
publicitaria, criacdo de um produto ou de uma monografia. Durante o periodo estipulado
para essa atividade, que devera abordar sempre uma tematica relacionada com a
natureza do respectivo curso, na condi¢ao de trabalho final, para que possa assim obter
o titulo de Tecndlogo em Producédo Publicitaria. Desde que, esteja com as demais
demandas do Curso e da Instituicdo em dia para solicitar a integralizacéo.

Algumas especificacdes sobre o TCC:
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- Campanhas publicitarias ou criacdo de produtos devem ser elaborados em grupos
de no maximo trés (03) pessoas e monografias individualmente;

- Somente pode ser realizado, mediante comprovacdo de conclusédo, de todas as
disciplinas ou concluintes no ultimo periodo.

- Possibilidade de interface com outros cursos do mesmo eixo tecnolégico.

A é&rea de publicidade possui uma caracteristica marcante que é o constante
surgimento de novas tecnologias que podem se somar ou substituir as tecnologias
existentes.

O profissional de publicidade, por sua vez, passa também por uma transformacao
em seu perfil, percebendo a necessidade de caracteristicas de empreendedorismo, de
gestdo e de comunicacao. Foram verificadas algumas referéncias na midia especializada
da area de marketing e de publicidade como forma de contribuir para a identificacdo de
caracteristicas no perfil profissional e, com isso, ajudar na definicdo de processos
metodoldgicos para atuar no desenvolvimento desse perfil. Percebe-se que é importante
ter uma base de conhecimento tedrico para ajudar a entender as tecnologias existentes
e emergentes, projetar solucdes sustentaveis que sejam capazes de se integrar a um
contexto maior, e atuando no desenvolvimento e implantacao de planos de comunicacao
comercial de uma organizagao.

Segundo um artigo, publicado no site da revista Forbes com o titulo "13 Melhores
habilidades técnicas em alta - Demanda para 2018" (traducéo livre do inglés de: "13 Top
Tech Skills In High Demand For 2018")% [5], os autores reforcam a necessidade de

conhecimentos técnicos, mas também ressaltam habilidade de se trabalhar junto com os

3https://www.forbes.com/sites/forbestechcounciI/2017/12/21/13-top-tech-skills-in-high-demand-for-
2018/#4cc6542f1e5c¢ , acessado em 05/06/2018
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diversos times de uma organizacéo, saber se comunicar, capacidade de implementar a
transformacao digital (informatizar os processos de trabalho) e capacidade de se adaptar
as novas tecnologias.

E possivel agrupar as habilidades citadas anteriormente nos seguintes grupos:
Habilidades de Base Teodrica, Habilidades Praticas, Habilidades de Comunicacdo,
Habilidades de Empreendedorismo, Habilidades de Gest&do, Habilidades Relacionais e
Habilidades de Interdisciplinaridade.

Trés pilares sustentam a metodologia do Curso Superior de Tecnologia em
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Producéo Publicitaria: a interdisciplinaridade, a contextualizagédo e o empreendedorismo.
A mencionada triade converge para um cume fundamental na formacéo do profissional
deste projeto pedagdgico: o saber, o saber fazer, o saber atuar.

Para o Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria a
Interdisciplinaridade é concebida como uma relagéo de reciprocidade, de mutualidade
que gera uma atitude diferente frente ao conhecimento, substituindo uma concepcao
fragmentaria por uma atitude de abertura ao saber universal integrado e complexo. Sua
relevancia metodoldgica se estabelece por partir de acdes coletivas e integradas, tendo
por principio a significacdo de saberes e praticas centradas na futura atuacao
profissional, baseada na criacdo publicitaria e direcionada a realidade da atuacéo e as
consequéncias de sua producéo no contexto social.

E fundamental que haja troca de experiéncias entre os docentes, assim como
entre os docentes e os alunos, viabilizando a troca como elemento imprescindivel na
formacao de um profissional capaz de inovar.

Os conteudos ndo serdo desenvolvidos de forma fragmentada e
compartimentada, pois as tematicas serdo abordadas buscando compreender a
dindmica envolvida na atividade publicitaria, que deve sempre estar langcando novas
tendéncias, tanto no aspecto humano quanto tecnoldgico, conscientizando a populacao
através da midia e promovendo com ética, produtos, processos, ideias, conceitos e
eventos.

A tbnica de todo processo consistira na articulacao dialégica e dialética entre as

diferentes areas de conhecimento que integram o Curso.
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9.1 RELACAO TEORIA-PRATICA

E relevante que o curso de TPP tenha uma boa relacéo teoria-préatica, pois é
através das atividades préaticas que o discente ir4 consolidar os ensinamentos tedricos
recebidos em sala de aula, além de verificar como a tecnologia pode ser aplicada em um
contexto de mercado de trabalho.

Visando atender esse item o0 curso superior de Tecnhologia em Producao

Publicitaria, adota a curricularizacdo da extensao, j4 aprovada pela resolu¢do 174 do
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CONSUP-IFAM de 30 de dezembro de 2019, que prevé em seu artigo 7° item Il a criacao
de unidades curriculares especificas de extensdo. Dessa forma serdo criados os
componentes curriculares: Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 1, com 80
horas. no segundo periodo; Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2, com 80
horas, no terceiro periodo; e, Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 3, com 80
horas, no quinto periodo, perfazendo um total de 240 horas destinadas exclusivamente
para atividades de extensao, o que corresponde a 10% da carga horaria total do curso.

Nos dois ultimos periodos do curso, o discente terd uma carga horaria maior de
atividades praticas, pois € o momento em que é realizado o desenvolvimento do Trabalho
de Concluséo do Curso (TCC).

9.2 PRATICAS PEDAGOGICAS

As praticas pedagdgicas devem ser 0s instrumentos que permitem transmitir
adequadamente o contetdo necessario do curso e desenvolver as habilidades, ambos
alinhados as necessidades do mercado de trabalho. As praticas necessarias foram
definidas considerando os grupos de habilidades, citados anteriormente, que se deseja
desenvolver nos discentes.

Abaixo, sdo apresentados neste documento as praticas metodologicas que
podem ser adotadas ao longo do curso, tanto como componentes internos das disciplinas

ou como componentes curriculares do curso, como os TCCs ou projetos de PIBIC:

- Aula Expositiva e Dialogada: Permite ao educador expor conteudos, ideias e
informacdes sobre a base teorica necessaria para o discente conseguir aplicar a
tecnologia de forma pratica na area de desenvolvimento de software, ao mesmo
tempo permite a participagdo ativa do aluno no momento de transmissao do

conhecimento, valorizando habilidades comunicativas e relacionais.
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- Atividades préticas em laboratorio: Permite ao aluno exercitar os conhecimentos
adquiridos de forma pratica. Esse instrumento € muito importante para o
desenvolvimento de habilidades préaticas e na solucdo de problemas de
comunicagdo. E o momento que o aluno pode experimentar e praticar o uso da
tecnologia, verificando situacées que podem impactar nas atividades das

organizacoes.
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- Atividades Extraclasses: Esse tipo de atividade visa complementar a préatica de
sala de aula, de modo que o aluno possa praticar por mais tempo a aplicacao de
uma tecnologia. Poderao ser oferecidos aos alunos: exercicios, pesquisa sobre

um tema relevante no momento.

- Dindmica de grupo: Permite que o aluno interaja com o seu grupo na realizacao
de atividades que propdem solugbes aos problemas propostos. Esse tipo de
atividade visa o desenvolvimento de habilidades praticas, de comunicacédo e

relacionais.

- Projetos Praticos: Permite que o aluno desenvolva um projeto que apresente
uma solucédo para um problema sugerido. Sera encorajado que o professor utilize
contextos organizacionais onde a solucao deve ser aplicada, de modo a contribuir
para o desenvolvimento de habilidades de empreendedorismo, de gestao, além
de habilidades préticas, relacionais e de comunicagcdo. Bem como o
encorajamento a participacdo em programas interinstitucionais nos quais essas

habilidades possam ser desenvolvidas

- Projetos de Iniciac&o Cientifica: E importante que o discente desenvolva também
habilidades para a producdo do conhecimento cientifico, pois a organizacdo de
ideias para a busca de solugbes relacionadas as oportunidades encontradas
baseado no conhecimento cientifico ira permitir a formagdo de uma base em
pesquisa no aluno, podendo contribuir para publicagcdes do Instituto, além de
fortalecer nos discentes uma habilidade necessaria para os programas de

Mestrado e Doutorado.
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- Projetos Interdisciplinares: S&o atividades que visam o desenvolvimento de uma
solugéo para um problema proposto, com a interacdo de mais de uma disciplina,
principalmente, as disciplinas relacionadas a area de comunicacao. Permite que
sejam desenvolvidas, nos alunos, habilidades de interdisciplinaridade, que é
saber aplicar os conhecimentos apreendidos nas disciplinas relacionadas nas
atividades na solucdo do problema. Para esse tipo de projeto, indica-se que seja
feito em grupo de alunos para contribuir também no desenvolvimento de

habilidades relacionais e de comunicacao.
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- Participacdo em Eventos: Sera encorajada a participacdo dos alunos em eventos
académicos e cientificos especialmente das areas de comunicacgéo, publicidade,
marketing, criatividade, etc, como ouvintes, apresentadores e/ou palestrantes, de
modo que possam apresentar os projetos desenvolvidos no curso, absorver novos
conhecimentos e contribuir para formagdo de uma rede de relacionamento
profissional (networking). Esse tipo de atividade também visa desenvolver

habilidades de comunicacéo e relacionais nos alunos.

A formagé&o do produtor publicitario deve ser direcionada para o contexto social
em que o académico esté inserido. Conhecer o publico-alvo de seu trabalho, assim como
produtos, empresas e servicos que podem se tornar alvo da atuacdo do produtor
publicitario dotar estes profissionais de competéncias que o direcionarao ao éxito em sua
futura atividade profissional. Esta abordagem deve focar no atendimento das demandas
sociais e as necessidades do mercado de forma interativa, integrativa e dinamica,
valorizando o conhecimento prévio e as experiéncias dos académicos sobre os temas
abordados de forma ética e estética. Produzir materiais publicitarios como publicacdes
gréficas, digitais, fonograficas, multimidias, televisivas, audiovisuais, holograficas e
pictéricas. Valorizar as caracteristicas e potencialidades € um objetivo a ser alcancado

durante o curso.

9.3 O EMPREENDEDORISMO

E fundamental o entendimento e a vivéncia da conduta empreendedora, seja com o
contato direto com empreendedores, pelo estudo da teoria e pratica que envolve o
empreendedorismo, ou pela leitura de relatos de trajetéria de vida de empreendedores.
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De forma ainda mais incisiva, € imprescindivel levar o académico a aprofundar-se em
campos que lhe interessam, incentivando-o para que invista seus talentos e sua energia
em atividades empreendedoras, sempre a partir dos seus interesses pessoais,
observando suas inteligéncias e habilidades. O CST em Producao Publicitaria visa
formar pessoas autdbnomas e criativas, capazes de definir a partir do nao-definido,
conhecer o mundo dos criadores e dos empreendedores, inquietando-os e reforcando a
autonomia e a lideranca, a fim de cultivar a imaginacdo em uma futura atuacéo

empreendedora.
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O CST em Producéo Publicitaria busca a aproximacado entre teoria e pratica e,
com a contribuicdo da atividade empreendedora, a partir da interpretacéo e efetivacao
do verdadeiro sentido da publicidade. Para tanto, a acdo docente devera estar centrada
na inovacao e na criatividade, rompendo-se com o 6bvio e, sempre que possivel, propor
a integracao com o Ecossistema Empreendedor local, nacional e internacional.

O curso pretende formar profissionais capazes de fazer suas préprias escolhas,
capazes de atuar como autores de suas proprias narrativas durante a apds o seu

processo formativo.

9.4 INTERDISCIPLINARIDADE

Para que o discente do curso de TPP consiga atender as necessidades do
mercado de trabalho, sera preciso adquirir conhecimentos tedéricos e praticos, além de
desenvolver habilidades profissionais e humanas que Ihes permitirdo entregar valor as
organizacdes. Sera preciso criar um contexto para que o aluno esteja inserido,
promovendo uma representacao de situacoes existentes no mercado de trabalho, onde
ele teria que usar o0s elementos necessarios (conhecimentos tedricos, praticos e
habilidades complementares) na solucao do problema.

Para que isso seja possivel, o discente precisard& combinar os conteudos
aprendidos e as habilidades desenvolvidas nas disciplinas, criando um conceito de
interdisciplinaridade. Esta sendo considerada a realizagdo de trabalhos
interdisciplinares, principalmente das disciplinas relacionadas ao processo de
desenvolvimento de campanhas publicitarias, mas néo limitando somente a esses
contextos, podendo haver atividades ou trabalhos que promovam a interdisciplinaridade

com outras disciplinas relacionadas, dependendo das necessidades identificadas e
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solucdes propostas e atualizadas para atender as necessidades do mercado que esta

sempre em um ritmo constante de evolugao.

10 - TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO — TICS — NO PROCESSO
ENSINO-APRENDIZAGEM

As Tecnologias de Informagéo e Comunicagéo (doravante TICS) s&o o resultado
da fusdo das telecomunicaces, da informatica e das midias eletrénicas e servem de

ferramentas mediadoras do processo educacional como um todo (BOHN, 2011).
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A TIC esta presente no cotidiano de docentes e discentes, assim, 0S processos
educacionais utilizados hoje nas escolas, ndo sado suficientes as condicbes de
aprendizagem da sociedade, a qual possui a necessidade de independéncia na busca
de informacdes e construcéo de saberes. Este requisito de mudanca se da pelas rapidas
transformacdes tecnoldgicas a que esta submetido o homem moderno. Ndo podemos
mais pensar em ensinar, como na forma tradicional, sem correr o risco de se estar
desatualizado e oferecer recursos, técnicas que ja nao funcionam (CASTILHO, 2015).

As caracteristicas primordiais da TIC - simulacao, virtualidade, acessibilidade,
bem como, a superabundéancia e extrema diversidade de informacBes sdo novas e
exigem concepgBes metodoldgicas distintas das metodologias tradicionais de ensino,
baseadas num discurso cientifico linear, cartesiano e positivista. Sua utilizacdo com fins
educativos exige a radicalizacdo nos modos de compreender o processo de ensino-
aprendizagem e a didatica (BELLONI, 1998).

Mediante a essas novas possibilidades torna-se imprescindivel repensarmos a
educacao, a integracéo do ensino com as facilidades proporcionadas pelos recursos da
tecnologia da informacdo e comunicacdo e 0s novos papéis que os professores
assumirdo para possibilitar novas formas de construcdo do conhecimento
contemporaneo e atualizado (CASTILHO, 2015).

Dentro deste contexto, citamos 0s apontamentos propostos por Belloni (2005),
que preconizam sobre as novas ferramentas tecnologicas e o papel do gestor da
educacdo quanto ao estabelecimento de uma nova midiatizacdo do processo ensino e
aprendizagem:

[...] aproveitando ao maximo as potencialidades comunicacionais e pedagdgicas
dos recursos técnicos: criacdo de materiais e estratégicas, metodologias,
formacéo de educadores como professores, comunicadores, produtores, tutores,
e produc¢do de conhecimento.
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Essa acao conjunta de “tecnologias da informagao e comunicagdo com sélidas
bases pedagdgicas”, requer uma adequada infraestrutura que, valendo-se de um
ambiente virtual de aprendizagem colaborativo, se preze pela qualidade e ndo somente
pela quantidade (BOHN, 2011).

11 - ACESSO DOS ALUNOS A EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA

Para que o aluno possa participar de forma ativa no processo de sua
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aprendizagem, é necessario articular diferentes possibilidades de ensino, diferentes
abordagens, métodos e técnicas. Tendo isso em vista, o Curso Superior de Tecnologia
em Gestdo Comercial também conta com disciplinas semipresenciais.

Essas disciplinas poderéo ser ofertadas em até 20% da carga horaria total do
curso, assim sendo, ndo ha obrigatoriedade de todas as disciplinas serem
semipresenciais. Aquelas que forem desta modalidade dever&o definir em seu plano de
ensino quantos por cento seré presencial e quantos a distancia.

Vale mencionar que contamos com um laboratorio preparado para receber os
alunos dessas disciplinas, o que garante a todos o acesso aos materiais digitais,
promovendo assim a incluséo digital.

O processo de ensino e aprendizagem na modalidade semipresencial ocorre por
meio da internet e correio convencional. O objetivo dessa comunicacédo é o intercambio
de informacédo e o estabelecimento da interatividade para a constru¢édo colaborativa do
conhecimento. Adotam-se o0s seguintes procedimentos de ensino e aprendizagem,
utilizando as novas tecnologias de informacdo e comunicagdo, para a oferta dos
componentes curriculares:

* Disponibilizagcao, impresso e/ou on-line, do referencial teérico dos componentes
curriculares, do material didatico e do conteudo;

+ Atividades interativas virtuais para reforgar o aprendizado do estudante com
base em contetudos abordados nas aulas;

* Uso de midias (videos, filmes, webconferéncia, audiobooks) como suporte
tecnolégico, complementando a aprendizagem do estudante;

» Suporte dos Professores e Tutores, para esclarecimento de duvidas sobre os

conteudos dos componentes curriculares.
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No AVEA se disponibilizam aos discentes, professores e tutores as ferramentas
sincronas e assincronas necessdrias para o desenvolvimento do processo ensino-
aprendizagem, a saber:

" Conteudo didatico estruturado em unidades contendo video-aulas, slides
em flash, textos, anexos e links na Web.

" Caixa de Mensagens (e-mail) exclusiva, independente de contas de e-mail
pessoais de alunos e professores.

" Sala de chat agendado pelo professor, com conversas gravadas para
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consulta posterior.

" Avaliacdes online corrigidas virtualmente pelo proprio sistema.

. Forum de Discussdo com conteudo que pode ser disponibilizado para
novos alunos apos a concluséo das atividades e € uma ferramenta para interacéo direta
entre professor e seus alunos, pois € um espaco para discussao e troca de ideias a partir
de um tema proposto no componente curricular.

. Protocolo Eletronico para que os estudantes enviem arquivos formalmente
a coordenacéo e aos professores/tutores e estes, por sua vez, possam analisar, deliberar
e divulgar seus comentarios.

" Acesso Direto ao Professor e a Coordenacao que permite que os discentes
se comuniguem com facilidade com seus professores e coordenadores.

. Glosséario criado pelo professor com os termos mais importantes tratados
no conteudo e seus respectivos significados.

. Calendario de atividades que pode ser alimentado pelos professores e

coordenadores.
. Texto Colaborativo (Wiki) que permite a producéo de textos com a participagéo de

todos os alunos através de um inteligente sistema de controle de versoes.

12 - MATRIZ CURRICULAR

CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM
PRODUCAO PUBLICITARIA

A apresentacdo da matriz curricular, com sugestdo de trajetoria académica
organizada semestralmente, indica o carater teorico e/ou pratico de cada disciplina e sua

carga horaria correspondente.
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O curso esté estruturado com 2.160 horas de disciplinas obrigatérias, 140 horas

de disciplinas optativas e mais 100 horas de atividades complementares o que faz um

total de 2.400 horas. As turmas terdo entradas intercaladas nos turnos da manha e da

tarde, sendo que o aluno que optar por um turno estara vinculado a ele até o final do

curso, podendo, entretanto, cursar disciplinas optativas e de livre escolha em outro turno.

Casos excepcionais referentes a mudanca de turno serdo analisados pelo Colegiado do

Curso e sua deciséo sera soberana e irrecorrivel, em conformidade com o previsto no

Capitulo IX da Organizacao Didatico-Académico do IFAM.

a) O sistema de matricula adotado € o de inscricdo em disciplinas*, sendo que

cada hora/aula equivale a 60 minutos e o semestre devera ser calculado tendo como

base 20 semanas de aula.

12.1.

DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Cadigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Pratica |C.H. Total
Introducao a Publicidade e Propaganda 80
Recursos Computacionais 80
Comunicacao e Linguagens | 80
Sociologia Geral e da Comunicacéo 60
Inglés Instrumental 40
Relacdes Interpessoais 40
Disciplina Optativa

Sub-Total 380
O0dO

Cédigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Extenséo | C.H. Total
Atividgde Curricular de Extensdo em 80
Publicidade 1
Comunicacéo e Linguagens Il CelL | 80
Teoria da Comunicagéo 60
Histdria da Arte 60
Metodo_logizi da Pesquisa em 60
Comunicacéo
Fotografia Publicitaria 40
Disciplina Optativa

Sub-Total 380
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erioao
Cadigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Extensédo | C.H. Total
éﬂ\tl)ll?gggd%uzmcular de Extens@o em ACEP 1 80
Comunicacéo Visual 80
Midia (Impressa, Digital, Eletronica) ---- 60
Redacédo Publicitaria | 80
Comunicacéo Integrada de Marketing 60
Disciplina Optativa
Sub-Total 360
Cadigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Extensédo | C.H. Total
Direcéo de Arte 80
Criacéo e Processos Gréficos 80
Atendimento e Planejamento 80
Redacéo Publicitaria Il Red Publ | 80
Gestdo de Redes e Midias Sociais 60
Disciplina Optativa
Sub-Total 380
Cadigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Extensdo | C.H. Total
éﬂ\tl;ltidcai\ggd(éu;ncular de Extens&o em ACEP 2 80
Producéo de Video 80
Producéo de audio 80
Gestado de Marcas 80
Metodologia do Trabalho Cientifico 40
Disciplina Optativa
Sub-Total 360

6° Periodo

Cédigo Componente Curricular Pré-Requisito | C.H. Teérica | C.H. Extenséo | C.H. Total
Marketing 80
Empreendedorismo 80
Producéo Publicitaria Digital 80
Etica e Legislacdo Publicitaria 40
TCC * 20
Disciplina Optativa

Sub-Total 300

* Todas as disciplinas até o 5° periodo (inclusive)
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Apresentamos, a seguir, 0 quadro que prevé a equivaléncia das disciplinas
cursadas na estrutura curricular antiga, com os componentes curriculares da nova
estrutura. As disciplinas que ndo possuem equivaléncia na nova estrutura curricular
serdo consideradas optativas, de livre escolha ou atividades complementares, conforme
a Portaria N°. 007 — DEG/CEFET — AM/08 de 28.11.08 que estabelece as Normas para
Criacdo, Reestruturacdo, Ajuste e Transicdo Curricular nos Cursos Superiores,
garantindo que o discente que iniciou seu curso na estrutura antiga nao tenha nenhum

prejuizo em sua jornada académica.
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A migragdo dos académicos para a nova matriz ocorrerd através da assinatura
de um termo de migracao, de carater individual. De posse desse documento assinado, a
Instituicao realizara os tramites para a inclusdo dos alunos na nova estrutura do curso.

A estrutura curricular antiga passara por um processo gradativo de extincao,

encerrando seu oferecimento no ano de 2025.

12.2. DISCIPLINAS OPTATIVAS

N° ‘ Caddigo Disciplinas Optativas C. H.

01 Publicidade Exterior 80 h
02 Administracdo em Publicidade e Propaganda 80 h
03 Técnicas de Recursos Vocais 60 h
04 Histéria da Musica 80 h
05 Locucéo, Interpretagcdo, Narracdo e Apresentacéo 60 h
06 Producéo Audiovisual Alternativa (para celulares) 40 h
07 Desenho de Observagéo 80 h
08 Espanhol Instrumental 60 h
09 Tipologia 80 h
10 Planejamento de Carreira 80 h
11 Narrativas Autobiograficas 60 h
12 Sociedade, Consumo e Marketing 80 h
13 Criatividade e Inovacédo 60 h
14 Modelagem 3D 80 h
16 llustracéo 80 h
16 Storytelling 80 h
17 Libras 80 h
18 Publicidade e Diferenca: Interfaces 60 h
19 Publicidade, Arte e Narrativa 60 h
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12.3. DISCIPLINAS EQUIVALENTES

TABELA DE EQUIVALENCIA DE DISCIPLINAS

o

Disciplinas Equivalentes g

N° Nova Estrutura C.H. Estrutura Antiga C.H. g

1 | Introducéo a Publicidade e Propaganda 80 Introducéo a Publicidade e Propaganda 80 3

2 | Recursos Computacionais 80 Informatica Aplicada a Comunicagéo 80 .2"

3 | Comunicacéao e Linguagens | 80 Lingua Portuguesa | 80 §

4 | Inglés Instrumental 40 Inglés Instrumental 60 "
5 | Sociologia Geral e da Comunicacao 60 Sociologia Geral e da Comunicacao 60
6 | Relacdes Interpessoais 40 Relacdes Interpessoais 40
7 | Teoria da Comunicacao 60 Teoria da Comunicacgao 80
8 80 Fundamentos de Marketing 80
9 | Comunicacéo e Linguagens Il 80 Lingua Portuguesa |l 80
10 | Histdria da Arte 60 | Historia da Arte 60
11 | Metodologia da Pesquisa em Comunicacdo 60 Metodologia da Pesquisa em Comunicacao 60
12 | Fotografia Publicitaria 40 | Fotografia Publicitaria 40
13 | Producéo de Audio 80 | Producdo de Audio | 80
14 | Comunicagéo Visual 80 | Comunicac¢do Visual 80
15 80 Lingua Portuguesa lll 80
16 | Comunicacdo Integrada de Marketing 60 Comunicacdo Integrada de Marketing 60
19 | Midia (Impressa, Digital, Eletronica) 60 Midia | (Impressa) 80
20 80 | Producdo de Audio Il 80
21 | Criacao e Processos Graficos 80 Pecas Gréficas 80
22 | Atendimento e Planejamento 80 | Atendimento e Planejamento 80
23 | Redacéao Publicitaria | 80 | Redagéo Publicitaria | 80
24 | Producéo de Video 60 | Producéo de Video | 80
25 | Gestao de Redes e Midias Sociais 60 Midia Il (eletrdnica) 80
26 | Direcdo de Arte 80 Direcéo de Arte 80
27 | Redacéo Publicitaria Il 80 | Redagéo Publicitaria Il 80
28 | Etica e Legislagdo Publicitaria 40 | Etica e Legislagio Publicitaria 60
29 | Empreendedorismo 80 Empreendedorismo 60
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30 80 Producéo de Video Il 80
31 | Producao Publicitaria Digital 80 Producéo Publicitaria Digital 80
32 | Marketing 80 | Marketing 80 g
33 | Metodologia do Trabalho Cientifico 40 Metodologia do Trabalho Cientifico 40 ﬁ
o
34 | TCC 20 | TCC 20 A
>
12.4. DISCIPLINAS NOVAS E EM EXTINQAO v&)-
v
Ne Disciplinas Novas C.H. -
1 Midia (Impressa, Digital, Eletrbnica) 60 w
2 Gestdo de Redes e Midias Sociais 60
3 |TCC 20
4 | Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 1 80
5 Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2 80
6 | Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 3 80
7 Gestao de Marcas 80
8 Producao de Audio 80
9 Producao de Video 80
10 | Comunicacdao e Linguagens | 80
11 | Comunicacdo e Linguagens Il 80
12 | Recursos Computacionais 80
13 | Criacao e Processos Graficos 80
N° Disciplinas em Extincao C.H.
1 | Técnicas de Recursos Vocais 60
2 Midia Il 80
3 Producao Grafica 60
4 Fundamentos de Marketing 80
5 Comunicacao Visual 80
6 Psicologia Aplicada a Comunicacao 40
7 Producéo de Audio |l 80
8 Producao de Video Il 80
9 Lingua portuguesa | 80
10 | Lingua portuguesa |l 80
11 | Lingua portuguesa llI 80

12.5. CARGA HORARIA DO CURSO

No Componentes Curriculares Horas |
1 Disciplinas obrigatérias 2.160
2 Disciplinas optativas 140
3 | Atividades complementares 100
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12.6 FLUXOGRAMA CURRICULAR

1 Intraducdo a Publicidade e Recursos
Periodo Propaganda Computacionais

TECNOLOGIA EM PRODUCAO PUBLICITARIA

Comunicagioe

Linguagens |

Sociologia Geral e Relagbes

Atividade Curricular de
Extenséo em Publicidade 1

Teoria da
Comunicagio

Comunicagéo e
Linguagens Il

Histdria da Arte

Metodologia da Pesquisa
em Comunicacao

Fotografia
Publicitéria

v

Atividade Curricular de

Extensdo em Publicidade 2

Afividade Curricular de

Extensdo em Publicidade 3

Criagdo e Atendimento e Plansjamento
Processos Graficos
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13 - ESTRATEGIAS DE FLEXIBILIZACAO CURRICULAR

O Parecer CNE/CP N° 29, de 3 de dezembro de 2002, base para a Resolucéo
CNE/CP N° 3, de 18 de dezembro de 2002, que Instituiu as “Diretrizes Curriculares
Nacionais Gerais para a Organizacao e o Funcionamento dos Cursos Superiores de
Tecnologia”, assinala que a dinamica curricular € implementada sob os principios da
flexibilidade curricular, que abrange possibilidades para a utilizacdo de um tratamento
diversificado para os contetados ministrados, oportunizando, assim, o acesso dos
académicos a saberes e praticas que ampliem e diversifiguem a sua formacao

tecnoldgica.
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Falar de aprendizagem requer, necessariamente, falar do processo de ensino.
A andragogia fornece entdo importantes orientacdes e instrumentos para o
desenvolvimento da atividade docente, a medida que através deste referencial tedrico é
possivel compreender o processo de aprendizagem do adulto. O corpo docente e
gestores da Comissédo Propria de Avaliacdo (CPA) vém sendo preparados a pensar em
estratégias que possam conduzir o processo de ensinar de maneira que desafie seus
alunos constantemente e também mantenha a inquietacéo e a curiosidade de aprender
sempre vivos. O que se pode observar é que os adultos ja ttm uma orientacdo prévia
da aprendizagem, pois muitas vezes a motivacdo para 0s estudos surge dos
guestionamentos e demandas que aparecem em seu ambiente de trabalho ou em
relacdo ao desejo de redirecionamento profissional. Aliado a isso, estdo implicitas na
aprendizagem dos adultos uma postura autbnoma, um alto grau de motivacéo, o desejo
por aprender e uma gama de experiéncias e vivéncias. O professor, diante desse
cenario, atua como um facilitador e coadjuvante, rompendo a légica da hierarquia e 0s
principios da verticalidade na construgdo do conhecimento. Foi levando em
consideracao todos estes pressupostos pedagdogicos que a matriz curricular do Curso
Superior de Tecnologia em Producédo Publicitéria foi construida.

No Curso de Tecnologia em Producéo Publicitaria - TPP, o corpo docente é
continuamente instado a aplicar principios de flexibilidade curricular, de forma a
possibilitar a utilizacdo de tratamento diversificado, tecnoldgico ou ndo, aos conteudos
e praticas ministrados. Oportunizando assim aos discentes o0 contato, por vias nao
convencionais, com saberes, conhecimentos e praticas que deverdao ampliar diversificar
e fortalecer a capacitacao tecnologica buscada. Isto em consonancia com o parecer
CNE/CP N° 29, de 3 de dezembro de 2002, base para a Resolucdo CNE/CP N° 3, de
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18 de dezembro de 2002, que instituiu as “Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para
a Organizacgao e o Funcionamento dos Cursos Superiores de Tecnologia”.

A relacdo da aprendizagem com o0 ensino orienta o desenvolvimento das
praticas didatico-pedagdgicas na gestao de formacédo dos discentes. O corpo docente e
gestores do Curso de Tecnologia em Producdo Publicitaria - TPP se atualiza
continuamente para pensar em estratégias que possam conduzir o processo de ensinar
de maneira que desafie seus alunos constantemente e também mantenha a inquietacao
e a curiosidade de aprender sempre vivos. Construimos a matriz curricular do Curso de
Tecnologia em Producgéo Publicitaria — TPP orientados por todo este vasto e adequado

conjunto de pressupostos pedagdgicos.
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13.1 CURSO DE FERIAS

Séo atividades académicas curriculares, desenvolvidas em regime intensivo, no
periodo de férias escolares, com duracéo de 40, 60 ou 80 horas devendo ser concluidas
antes do inicio do periodo regular seguinte.

Para que o Curso de Férias ocorra, € necessario que haja no minimo dez alunos
inscritos para cursar cada componente curricular. Nao seréo oferecidos componentes
curriculares que serdo ministrados no semestre seguinte. Casos excepcionais seréao
decididos pelo Colegiado do Curso.

Tais componentes curriculares deverdo ser solicitados pelos discentes, via
requerimento, do Setor de Protocolo do Campus, e direcionado para a Coordenacao do
Curso que analisara a viabilidade da oferta no semestre seguinte, considerando
aspectos como: carga horaria dos docentes, quantidade de discentes interessados na

disciplina e sala de aula disponivel.

13.2 APROVEITAMENTO DE ESTUDOS

O discente que cursar componentes curriculares em outra instituicdo de ensino
ou no proprio IFAM, apresentando historico escolar, ementario e contetudo programatico,
podera requerer, junto ao Protocolo do Campus, aproveitamento de estudo de acordo
com o0s prazos estabelecidos no Calendario Académico. O aproveitamento sera
concedido respeitando-se a legislagdo vigente e as normas institucionais para

aproveitamento de estudos.
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Dentro do curriculo flexivel, que compreende as disciplinas optativas, a
mobilidade € uma possibilidade para troca de experiéncias educativas e é prevista em
dois planos, o interno (intercampi) e o externo (nacional e internacional) e seguirdo as

normas previstas pelo IFAM.

13.3 ACELERACAO DE ESTUDOS

A aceleracdo de estudos possibilita aos discentes, que tenham extraordinario
aproveitamento nos estudos, a brevidade da durac&o de seu curso, conforme 8§ 2° do
Art. 47 da Lei N° 9.394 de 20/12/1996, que trata das Diretrizes e Bases da Educacéo

Nacional.
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A Resolucdo n.94-CONSUP/IFAM, que trata do Regulamento da Organizacao
Didatico-Académica do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas — IFAM disp&e ainda no Art. 184, inciso Il, a convalidacdo de estudos a ser
realizada quando ocorrer: “Il — apresentacdo de extraordinario aproveitamento nos
estudos quer pelas experiéncias acumuladas, quer pelo desempenho intelectual”;
devendo esta ser regulamentada pela Pro-Reitoria de Ensino.

Apesar da auséncia de regulamento proprio sobre a convalidacao de estudos
por parte da Pro-Reitoria de Ensino, estabelecemos que a comprovagcdo de
extraordindrio aproveitamento nos estudos se dard por meio de provas especificas
prestadas perante Banca Examinadora, conforme disposto na Lei de Diretrizes e Bases
da Educacdo Nacional, na qual o discente tera& que demonstrar que assimilou
legitimamente o aprendizado e adquiriu as competéncias exigidas neste Projeto
Pedagdgico de Curso.

A Banca Examinadora serd composta por trés docentes, indicados pela
Coordenacéo do Curso, e nomeados pela Direcao Geral do Campus via portaria.

a) Orientacéo acerca do processo:

O discente que tenha interesse na aceleracdo de estudos devera requerer a
instalacéo do processo via pedido formal, protocolado no Setor de Protocolo do Campus
direcionado a Coordenacao do Curso, devendo anexar os seguintes documentos:

- Historico Escolar atualizado,
- Cépia do RG e do CPF,
- Justificativa da solicitacdo para aceleracéo.
O discente que requerer a aceleracdo de estudos ndo podera estar proximo do

término do prazo méximo de integralizacdo de curso.
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Apos a andlise do pedido e estando preenchidos os requisitos exigidos, a
Coordenacédo do Curso instaurara o processo e providenciara a formacdo da Banca

Examinadora.
13.4 DISCIPLINA DE LIVRE ESCOLHA

Disciplina de livre escolha é qualquer disciplina que ndo conste no curriculo do
curso, sendo esta ndo obrigatéria e de qualquer area que o discente tenha interesse em
fazer.

As disciplinas de livre escolha ndo seréo consideradas na totaliza¢do de créditos
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para integralizacéo do curriculo do curso, e a matricula em disciplina de livre escolha
sera solicitada pelo discente, via protocolo, a Coordenag¢do do Curso, por meio de
requerimento, até o término do semestre letivo anterior.

Ap0s analise da situacdo académica do discente e havendo a concordancia da
Coordenacéo do Curso, 0 processo serd encaminhado ao Departamento que pertence
a disciplina de interesse do discente para verificar a liberacdo da vaga na disciplina.
Caso ocorra a liberagdo o discente sera matriculado na disciplina. A nota obtida pelo

estudante sera lancada pelo docente responséavel pela disciplina.

13.5 CRITERIOS DE APROVEITAMENTO E PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DE
COMPETENCIAS PROFISSIONAIS ANTERIORMENTE DESENVOLVIDAS

A avaliacdo para reconhecimento de competéncias anteriormente adquiridas
para fins de continuidade de estudos é uma ténica da legislacdo educacional e deve ser
implementada nos cursos superiores de Tecnologia, atendendo ao artigo 8°, inciso VI,
da Resolucdo CNE/CP n° 3/2002, que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais
para a organizacdo e o funcionamento dos cursos superiores de tecnologia, bem como
ao artigo 16, inciso VI, da Resolucédo n.94-CONSUP/IFAM, gue trata do Regulamento
da Organizacdo Didatico-Académica do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Amazonas — IFAM.

Poderdo ser aproveitados conhecimentos, experiéncias anteriores, desde que
diretamente relacionados com o perfil profissional de conclusdo da respectiva
qualificacédo ou habilitacdo profissional, adquiridos:

| - em qualificacbes profissionais e etapas/médulos concluidos em outro(s)
curso(s) de graduacao;

Il - e reconhecidos em processos formais de certificacao profissional.
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Os procedimentos de avaliacdo para aproveitamento de estudos e
competéncias de candidatos com formacao prévia relacionada ao perfil compreendem
as fases a seguir apresentadas e as técnicas e instrumentos indicados:

a) Orientacéo e Balanco de Competéncias:

Propicia visao geral das competéncias profissionais do candidato em relagéo ao
perfil profissional da qualificacdo; e

Subsidia o diagnostico de caréncias para a decisdo sobre a pertinéncia de
avanco para a fase b e c, condicionada ao cumprimento das condigbes minimas de
reconhecimento, previamente estabelecidas.

As técnicas e instrumentos indicados para a fase A séo:
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° Entrevista com o candidato;
° Andlise documental (curriculum lattes e portfélio).

A entrevista e andlise documental do candidato possibilitam diagnosticar
necessidades, levantar experiéncias profissionais e apresentar as possibilidades de
ingresso no sistema de formacéo. A entrevista permite uma primeira aproximacao com
o candidato, visando levantar as suas expectativas e fornecer informacdes sobre os
perfis e itinerarios possiveis.

A analise documental do candidato é realizada quando este ja fez curso de
mesma natureza na instituicdo em que esta pleiteando o reconhecimento de estudos e
competéncias ou quando ja tiver feito um curso em instituicdo de natureza semelhante.
Essa andlise documental e a entrevista devem ser feita por uma comisséo constituida
especificamente para esse fim por portaria publicada pela Direcdo Geral do Campus,
composta por trés docentes, preferencialmente que ministram disciplinas no curso, que
tenham condicdes de analisar o curriculo e verificar as semelhancas e diferencas entre
as competéncias apresentadas pelo candidato e as definidas no perfil profissional do
Projeto Pedagdgico do Curso.

b) Avaliacao e Reconhecimento das Competéncias Explicitadas:

Realiza a avaliagdo e o reconhecimento das competéncias correspondentes
ao(s) componente(s) curricular(es) solicitados(s) pelo candidato em processo formativo.

As técnicas e instrumentos indicados para a fase B sao: Prova escrita de cunho
tedrico e/ou préatica com situacdes problema séo os instrumentos indicados para a
avaliacdo das competéncias anteriormente desenvolvidas. O aluno deve evidenciar, por
meio de avalia¢des, aquelas competéncias adquiridas na experiéncia académica-
profissional. Essas avaliagbes deverdo ter consonancia com o perfil profissional da

qualificagéo.
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14 RELACAO ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

“A curricularizagdo da extensado esta prevista no Plano Nacional de Educacao
(PNE) 2014-2024, meta 12, estratégia 12.7 e foi regulamentada pela Resolugédo n°® 7
MEC/CNE/CES, de 18 de dezembro de 2018 e no IFAM pela Resolucdo n° 174-
CONSUP/IFAM, de 30 de dezembro de 2019. Consiste na inclusdo de atividades de
extensdo no curriculo dos Cursos de Graduacdo, como parte obrigatéria da formacéo
humana de todos os discentes, sob a perspectiva de uma transformagao social por meio
de programas e projetos orientados por docentes e envolvendo a comunidade externa.

A extenséao é a atividade que se integra a matriz curricular e a organizacao da pesquisa,
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constituindo-se em processo interdisciplinar, politico educacional, cultural, cientifico,
tecnologico, que promove a interacdo dialégica e transformadora entre as instituicées
de ensino e 0s outros setores da sociedade, por meio da producéo e da aplicacdo do
conhecimento, em articulagdo permanente com o0 ensino e a pesquisa. A matriz
curricular do Curso Superior de Tecnologia em Producao Publicitaria destina 240 horas
da carga horaria do curso a atividades de Extensdo, por meio de componentes
curriculares especificos. Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 1, com 80
horas. no segundo periodo; Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2, com 80
horas, no terceiro periodo; e, Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 3, com
80 horas, no quinto periodo. A proposta dos componentes curriculares da extensédo é
gue o discente possa identificar problemas da sociedade relacionados a producao
publicitaria e a partir dos Ministério da Educacéo, Secretaria de Educacéo Profissional
e Tecnoldgica Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas - Pro
Reitoria de Extensdo Coordenacao Geral de Cursos e acdes inclusivas conhecimentos
adquiridos durantes as unidades curriculares do semestre e dialogo com comunidade
possa propor solucdes que contribuem para transformacéo social local, por meio do
desenvolvimento de acdes de extenséo. As acdes de extensdo como elemento curricular
favorecem o processo de ensino aprendizagem dos discentes, pois € possivel
estabelecer uma relacdo entre teoria e pratica e ao mesmo tempo estreitar a relacdo
entre o conhecimento académico e conhecimento popular, por meio de interagbes
dialégicas e transformadoras considerando o contexto social em que 0O curso esta

inserido.
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A triade que sustenta o ensino de graduacdo, que corresponde a conexao
harménica entre Ensino, Pesquisa e Extensdo estd amparada por intermédio das
politicas e acfes implementadas pela instituicdo, dentre elas:

Os Programas de Iniciagéo Cientifica PIBIC (fomentado pelo CNPq e pelo IFAM)
e PAIC (Programa de Apoio a Iniciagdo Cientifica do Amazonas, fomentado pela
Fundacdo de Amparo a Pesquisa no Estado do Amazonas — FAPEAM) desenvolvidos
no IFAM. Esses programas buscam despertar a vocacdo cientifica e incentivar
estudantes no envolvimento de projetos de pesquisa. Essa dinamica permite a formacéo
de profissionais qualificados e 0 encaminhamento a pratica da investigacdo cientifica.

O Programa de Monitoria do IFAM para a Graduacao da suporte as atividades
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académicas curriculares previstas nos Projetos Pedagogicos dos Cursos Superiores. A
implantagdo de um programa como este contribui para a melhoria da qualidade do
ensino oferecido por esta IFES, combate a retencéo e a evasao escolar, proporciona ao
estudante experiéncia profissional e auxilia 0os cursos nas diversas tarefas que compdem
a atividade docente, tais como: atendimento para reduzir dividas de contetdo de aula,
a elaboracéo, aplicacao e correcdo de exercicios escolares, participacdo em experiéncia
de laborat6rio, entre outras. O resultado esperado com o programa € o desenvolvimento
cientifico e pedagogico do académico que demonstre interesse ou dificuldades em
relacdo ao conteudo de uma disciplina especifica, aprofundando o nivel dos
conhecimentos em um ou mais componentes curriculares.

A Semana de Ciéncia e Tecnologia € uma atividade articulada entre a Pro-
Reitoria de Ensino e a Pré-Reitoria de Pesquisa e Pds-Graduacéo, visando a difusao e
a popularizacao da Ciéncia & Tecnologia.

Os convénios com Instituicbes de Pesquisa para a realizacdo de estagios e
participacdo em eventos cientificos em Instituicbes de Pesquisas reconhecidas
mundialmente, como o Instituto Nacional de Pesquisas da Amazonia (INPA), entre
outras, que oferecem cursos em diversos niveis.

As parcerias contribuirdo para a formacdo do académico-pesquisador que é
sujeito na construcéo de sua aprendizagem por intermeédio da pesquisa pura e aplicada,
pois essas Instituicdes oferecem oportunidades de vivéncia e participacdo em atividades
de pesquisa cientifica (estagios de iniciacao cientifica e visitas técnicas monitoradas),

amparadas pelos convénios estabelecidos pelo IFAM com essas instituicdes.
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15 AVALIACAO INTERNA E EXTERNA

O Instituto adota como componentes de avaliacdo institucional o Sistema
Nacional de Avaliacdo da Educacao Superior (SINAES), que serve de base para o
aumento da eficacia institucional e a efetividade académica e social.

O SINAES foi criado em 14 de abril de 2004 pela Lei n° 10.861 e € formado por
trés componentes principais: 1) a avaliagdo das instituicdes, 2) dos cursos e 3) do
desempenho dos estudantes. Ele avalia todos os aspectos que giram em torno desses
trés eixos: 0 ensino, a pesquisa, a extensdo, a responsabilidade social, 0 desempenho

dos alunos, a gestédo da instituicdo, o corpo docente, as instalacbes e varios outros
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aspectos.

Portanto, o Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria busca
alinhar-se com as orientacdes provenientes das Diretrizes Curriculares dos Cursos de
Graduacdo, do Plano de Desenvolvimento Institucional e do Catalogo Nacional de
Cursos Superiores com intuito de atender aos parametros avaliativos do SINAES.

Para a coleta de dados, poderéo ser utilizadas ferramentas virtuais disponiveis
online para a comunidade académica, durante e apos a conclusdo do curso, vinculado

ao PNAES (Programa Nacional de Assisténcia ao Educando).

15.1 INSTITUCIONAL

A Avaliacao Institucional € um dos componentes do SINAES e esta relacionada
a melhoria da qualidade da educacéao superior; a orientacdo da expansao de sua oferta;
ao aumento permanente da sua eficacia institucional e efetividade académica e social;
ao aprofundamento dos compromissos e responsabilidades sociais das instituicdes de
educacao superior, por meio da valorizacdo de sua missdo publica, da promocao dos
valores democraticos, do respeito a diferenca e a diversidade, da afirmacdo da
autonomia e da identidade institucional. A Avaliacdo Institucional divide-se em duas
modalidades:

A auto avaliacdo coordenada pela Comissdo Propria de Avaliacdo (CPA) de
cada instituicao é orientada pelas diretrizes e pelo roteiro da auto avaliagéo institucional
da Comisséao Nacional de Avaliagcdo da Educacédo Superior (CONAES) e a Avaliacao
externa — realizada por comissdes designadas pelo Instituto Nacional de Estudos e

Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP), a avaliacdo externa tem como
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referéncia os padroes de qualidade para a educagdo superior expressos nos
instrumentos de avaliacdo e os relatérios das auto avaliacoes.

O processo de avaliacdo externa independente de sua abordagem se orienta
por uma visao multidimensional que busque integrar sua natureza formativa e de
regulagao numa perspectiva de globalidade. Em seu conjunto, os processos avaliativos
devem constituir um sistema que permita a integracdo das diversas dimensdes da
realidade avaliada, assegurando as coeréncias conceitual, epistemoldgica e pratica,
bem como o alcance dos objetivos dos diversos instrumentos e modalidades.

Em 2012, a partir de um rearranjo das atribuicbes no processo interno de

avaliacdo institucional, foi criada a Coordenacdo de Avaliacdo Institucional (CAl),
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vinculada a PRODIN (Pro-Reitoria de Desenvolvimento Institucional). A CAl é a
responsavel pela producdo dos processos internos de avaliacéo. E ela que, atualmente,
elabora periodicamente questionarios de avaliacdo que sao aplicados em trés
segmentos internos (discentes, docentes e técnico-administrativos) e um segmento
externo (egressos) e avaliam a gestdo académica nos ambitos administrativos,

educacional e académico.

15.2 CURSO

A Avaliacdo dos Cursos de Graduacdo € um procedimento utilizado pelo
Ministério da Educacao (MEC) para o reconhecimento ou renovacédo de reconhecimento
dos cursos de graduacédo, representando uma medida necessaria para a emissao de
diplomas. O Decreto n.° 5.773 de 09 de maio de 2006 instituiu que a avaliacdo dos
cursos realizada pelo SINAES constituira o referencial basico para os processos de
regulacao e supervisdo da educagdo superior, a fim de promover a melhoria de sua
qualidade. Esta avaliagdo passou a ser realizada de forma periddica com o objetivo de
cumprir a determinacéo da Lei n.° 9.394 de Diretrizes e Bases da Educacdo Superior,
de 20 de dezembro de 1996, a fim de garantir a qualidade do ensino oferecido pelas
Instituicbes de Educacgao Superior.

O formulério eletrdnico, instrumento de informacdes preenchido pelas
Instituicdes, possibilita a andlise prévia pelos avaliadores da situacdo dos cursos,
possibilitando uma melhor verificacdo in loco. Este formulario € composto por trés
grandes dimensdes: a qualidade do corpo docente, a organizacdo didatico-pedagdgica
e as instalacdes fisicas, com énfase na biblioteca. O processo de sele¢cdo dos

avaliadores observa o curriculo profissional, a titulagdo dos candidatos e a atuacdo no
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programa de capacitacdo, a partir de um cadastro permanente disponivel no sitio do
INEP, o qual recebe inscricdes de pessoas interessadas em atuar no processo.

As notas sao atribuidas em dois aspectos (académico/profissional e pessoal)
pela comissdo de avaliagdo da area. Todos os docentes selecionados fardo parte do
banco de dados do INEP e serdo acionados de acordo com as necessidades do
cronograma de avaliacdes. Para a devida implementacao da avaliacdo, os avaliadores
recebem um guia com orientacbes de conduta/roteiro para o desenvolvimento dos
trabalhos e participam de um programa de capacitacao que tem por objetivo harmonizar
a aplicacdo dos critérios e o entendimento dos aspectos a serem avaliados.

Ressaltamos que os resultados da avaliacéo institucional obtidos pela CPA a
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respeito do Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria servirdo como
instrumentos de gestao, auxiliando na tomada de deciséo, orientando o planejamento
do dimensionamento dos recursos necessarios ao desenvolvimento do curso e ao
aperfeicoamento técnico dos profissionais vinculados, desencadeando melhorias na
estrutura geral do curso e nas condi¢cGes do ensino e aprendizagem.

O Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade) sera um dos
instrumentos que subsidiardo a producao de indicadores de qualidade e dos processos
de avaliacdo deste curso. Participam do Enade alunos ingressantes e concluintes do
Curso Superior de Tecnologia em Producéao Publicitaria.

Além do ENADE, podera ser criado um instrumento interno de avaliacdo do

processo de ensino-aprendizagem pela comunidade académica.

15.3 ALUNO

O Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (ENADE), que integra o
SINAES, tem o objetivo de aferir o rendimento dos alunos dos cursos de graduacdo em
relacdo aos conteudos programaticos, suas habilidades e competéncias. O ENADE é
realizado por amostragem e a participacdo no Exame constara no historico escolar do
estudante ou, quando for o caso, sua dispensa pelo MEC.

Em adicdo, a Avaliacdo do Rendimento Académico sera continua e cumulativa,
com prevaléncia dos aspectos qualitativos, abrangendo simultaneamente, aspectos
como frequéncia e de aproveitamento.

Os critérios e instrumentos de avaliagdo do rendimento académico seréo

estabelecidos pelos professores e estardo em constante processo de avaliacéo,
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podendo ser discutidos com os alunos, destacando-se, prioritariamente, o
desenvolvimento:

l. do raciocinio;

Il. do senso critico;

lll. da capacidade de relacionar conceitos e fatos;

IV. de associar causa e efeito;

V. de analisar e tomar decisoes.

A natureza da avaliagdo do rendimento académico podera ser tedrica, pratica ou

a combinacéo das duas formas, ficando a critério do docente a forma e quantidade a ser
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adotada para cada critério, respeitada, no entanto a aplicacdo minima de dois
instrumentos individuais por semestre/modulo. O contetdo da avaliagdo sera definido
pelo professor de acordo com o contetdo ministrado.

O registro do aproveitamento académico sera realizado através de notas,
obedecendo a uma escala de valores de 0 a 10 (zero a dez), cuja pontuacdo minima
para aprovacao sera 6,0 (seis) por disciplina, admitindo-se apenas a fracdo de 0,5 (cinco
décimos).

Para aprovacao, o estudante devera ter cumprido frequéncia minima de 75%
em todas as disciplinas, em aulas praticas e tedricas, dentro dos prazos estabelecidos,
e ter sido aprovado em todas as disciplinas por ele matriculado, atendendo a estrutura
curricular preconizada pelo curso.

Ressalte-se ainda que a avaliacdo deve constituir-se em uma pratica de
investigacdo constante, caracterizando-se como uma construcado reflexiva, critica e
emancipatoéria, e ndo passiva, repetitiva e coercitiva; avaliagdo que para os estudantes
indique o seu desempenho e para os professores aponte indicios dos avancos,
dificuldades ou entraves, permitindo-lhes a tomada de decisdées no processo de ensino-
aprendizagem. A avaliacdo devera ocorrer valendo-se de multiplos procedimentos e
instrumentos no desenrolar das disciplinas ou atividades de campo.

A avaliacéo discente se pautara pela Sistematica de Avaliagcdo do Desempenho
Discente do IFAM, ocorrerd em datas distribuidas no periodo letivo e caso o estudante

nao atinja a média estabelecida ter4 direito & Avaliacdo Complementar.
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15.3.1 ACESSO DOS ALUNOS A EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA

O Instituto Federal de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia, Campus Manaus Centro
proporciona acesso a todos o0s seus discentes aos equipamentos de informatica
disponiveis no campus, tanto para as atividades didaticas convencionais, quanto para
0S extraclasses correlatos ao tripé, ensino, pesquisa e extensao.

Os equipamentos computacionais exclusivamente dedicados aos discentes
encontram-se alocados nas dependéncias fisicas do campus, distribuidos em seus
laboratorios de informatica, audio e video, e na biblioteca: (ver pagina 77 e 85)

Biblioteca: Equipada com varios computadores com configuracdes e sistemas
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operacionais distintos.

De acordo com a Politica de Uso do Sistema de Tecnologia da Informacéo
(PUSTI/IFAM), todas as maquinas conectadas a rede do IFAM podem usufruir de
recursos da Internet. Ressaltamos que todos os computadores estardo sempre
disponiveis a comunidade discente para diferentes fins (ensino, pesquisa e extensao) e
pesquisas na rede mundial de computadores - internet. No entanto, faz-se necessario o
agendamento e acompanhamento de um responsavel - técnico de laboratorio de
informatica ou docente responséavel para toda e qualquer atividade desenvolvida nessas
dependéncias de uso comum e compartilhada pela comunidade escolar.

Assim como outras comunidades académicas e de pesquisa, o IFAM-CMC
encontra-se vinculado a Rede Nacional de Computadores (RNP) oferecendo acesso a
Internet através dos seus pontos de presenca (PoPs) regionais. Os PoPs da RNP, que
compdem o seu backbone nacional, estdo presentes em todos os 27 Estados da
Federacdo. Assim sendo, é assegurada a sua comunidade interna uma velocidade de
6,0MB.

Vale reforcar que a Politica de Seguranca da Informacéo (PSI/IFAM) determina
que os usuarios de computadores pertencentes a infraestrutura do IFAM devem
obedecer as seguintes normas:

- Nao abrir arquivos ou executar programas anexados a e-mails, sem antes
verifica-los com um antivirus;

- Criar, transmitir, distribuir, disponibilizar e armazenar documentos, desde que
respeite as leis e regulamentacdes, notadamente aqueles referentes aos crimes
informaticos, ética, decéncia, pornografia envolvendo criangas, honra e imagem de

pessoas ou empresas, vida privada e intimidade;
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- N&o tentar interferir sem autorizagdo em um servico, sobrecarrega-lo ou, ainda,
desativa-lo, inclusive aderir ou cooperar com ataques de negacao de servicos internos
ou externos;

- Interceptar o trafego de dados nos sistemas de TI, sem a autorizacdo de
autoridade competente;

- Nao violar medida de seguranca ou de autenticacdo, sem autorizacdo de
autoridade competente;

- Nao armazenar ou usar jogos em computador ou sistema informacional do
IFAM,
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16 PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DOS PROCESSOS DE ENSINO-
APRENDIZAGEM

O procedimento de avaliacdo no Curso Superior de Tecnologia em Producéo
Publicitaria segue o que preconiza a Resolucdo N° 94 - CONSUP/IFAM de 23 de
dezembro de 2015 - Regulamento da Organizacdo Didatico-Académica do Instituto
Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas — IFAM, procurando avaliar o
aluno de forma continua e cumulativa, de maneira que o0s aspectos qualitativos se
sobressaiam aos quantitativos.

Em concordancia com o Art. 137, a avaliacdo da aprendizagem no curso dar-
se-a por meio de provas, tarefas realizadas em sala de aula, individualmente ou em
grupo, trabalhos monograficos entre outros. Esses instrumentos serdo utilizados
conforme a natureza da avaliacdo que pode ser tedrica, pratica ou a combinacdo das
duas formas. O docente pode aplicar quantos instrumentos forem necessarios para
alcancar os objetivos da disciplina, contanto que respeite a aplicacdo minima de 02
(dois) instrumentos avaliativos, sendo 01 (um) escrito por periodo letivo. Ainda sobre o
docente, compete a ele divulgar aos discentes o resultado de cada avaliacdo antes da
realizacdo da seguinte.

As avaliacbes sdo realizadas semestralmente, e a pontuagdo minima para
promocdo € 6,0 (seis) por disciplina, admitindo-se a fracdo de apenas 0,5 (cinco
décimos). Sendo assim, as fracdes de 0,3, 0,4, 0,6 e 0,7 sdo arredondadas para 0,5; e
as 0,1, 0,2, 0,8 e 0,9 sdo arredondadas para o numero natural mais préximo.

Conforme o Art. 161 da Resolugdo N.94-CONSUP/IFAM, sera considerado
promovido o discente que obtiver a Média da Disciplina (MD) igual ou superior a 6,0 e
frequéncia igual ou superior a 75% (setenta e cinco por cento) por disciplina. Caso a MD
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seja menor do que 6,0, porém igual ou superior a 2,0, o discente de Tecnologia em
Producao Publicitaria tera direito a realizar exame final, conforme previsto no inciso Il do
artigo 161 da organizacao didatica do IFAM.

As expressOes utilizadas para o calculo da Média da Disciplina (MD) sé&o

determinadas no Art. 162 da Resolucdo N° 94 — CONSUP/IFAM de 23 de dezembro de g
2015, quais sejam: e
Q.
MD =3 NA26,0 -
(o)
" <
Onde: <
v
MD = Média da Disciplina; 2
NA = Notas das Avaliacoes; ”
N = Numero de Avaliacdes.
s" AVEA
Il
MD = n + 2.NAP = 6,0
3
}_‘" AVEA
Il
A’I’ o n + 2.1'\’."’, > 6,0

16.1 PROVA DE SEGUNDA CHAMADA

Conforme o artigo 143, da Resolucéo N° 94-CONSUP/IFAM, os estudantes que,
por motivo devidamente justificado, ndo comparecerem a avaliacédo presencial, poderao
em um prazo de setenta e duas (72h) desde a sua realizacédo, considerando os dias

Uteis, requerer avaliacdo em segunda chamada.

A solicitacdo devera ser feita por meio de requerimento encaminhado ao
protocolo do Campus, anexando documentos comprobatérios que justifiguem a
auséncia na avaliacdo presencial. Compete a Coordenacdo de Curso, apos a andlise,
autorizar ou ndo, a avaliacdo de segunda chamada, ouvido o docente da disciplina, no
prazo de 72 (setenta e duas) horas, considerando os dias uteis, apos a solicitacdo do

discente.
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Cabera ao docente da disciplina agendar a data e horario da avaliagdo de
segunda chamada, de acordo com os conteudos ministrados e em concordancia com o

cronograma do curso.
16.2 PROMOCAO NO CURSO DE GRADUACAO

Para efeito de promocéo ou retencao nos Cursos de Graduacao serdo aplicados
os critérios especificados pela Resolugédo n° 94-CONSUP/IFAM:

e sera considerado promovido no componente curricular o
discente que obtiver a Média da Disciplina (MD) = 6,0 e frequéncia
igual ou maior que 75% (setenta e cinco por cento) nas aulas
ministradas por componente curricular.

e 0 discente que obtiver Média da Disciplina (MD) no
intervalo 2,0 < MD < 6,0 na disciplina e frequéncia igual ou superior
a 75% (setenta e cinco por cento) do total da carga horéaria
ministrada na disciplina, tera garantido o direito de realizar o Exame
Final nesse componente curricular.

e 0 discente que obtiver Média da Disciplina (MD) < 2,0 e
frequéncia igual ou superior a 75% (setenta e cinco por cento) do
total da carga horéaria do componente curricular oferecido em cada
periodo, estard retido por nota nesse componente curricular.

e 0 discente que obtiver Média da Disciplina (MD) = 6,0 e
frequéncia inferior a 75% (setenta e cinco por cento) do total da
carga horéaria do componente curricular oferecido em cada periodo,
ser& considerado retido por falta.

o
o
24
)
a
2
w
(=]
g
L
<
v
=2
Q
[T}

17 APOIO AO DISCENTE

O Departamento de Assisténcia Estudantil (DAES) compde e apoia as acfes da
Pro-Reitoria de Ensino (PROEN). Foi criado em 21 de setembro de 2016 por meio da
Portaria n°1981/2016 do Gabinete do Reitor do IFAM, estruturado em dois 6rgaos: a
Coordenacéo Geral de Apoio ao Estudante e o Setor de Psicologia.

A assisténcia e o apoio ao discente sao efetivados no IFAM pelo DAES -
Departamento de Assisténcia Estudantil que tem por objetivo desenvolver o Plano de
Assisténcia Estudantil do IFAM em consonancia com o Programa Nacional de
Assisténcia Estudantii — PNAES (Decreto 7.234/2010); a Politica de Assisténcia
Estudantil — PAES/IFAM, instituida por meio da Resolugdo N° 13-CONSUP/IFAM,
aprovada pelo Conselho Superior do IFAM, em 9 de junho de 2011, e Portaria n°® 1.000-
GR/IFAM, de 7 de outubro de 2011. O Plano Estratégico de A¢cbes de Permanéncia e
Exito dos Discentes do IFAM, bem como a Resolucdo N° 94-CONSUP/IFAM, de 23 de
dezembro de 2015, que dispde sobre a Nova Organizacéo Didéatico-Académica do IFAM,

contribuindo para permanéncia dos discentes no ambito do Instituto Federal do
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Amazonas até a conclusado do curso, especialmente os de baixa renda familiar e/ou em
situacao de vulnerabilidade social.

O Departamento de Servico Social do IFAM — CMC (Campus Manaus Centro) &
o setor profissional responsavel por trabalhar questdes sociais enfrentadas pelos
discentes, objetivando minimizar desigualdades sociais, garantindo direitos,
promovendo a equidade, a justica social, e contribuindo para a universalidade de acesso
aos bens e servicos relativos aos programas e politicas sociais, bem como a sua gestéo
democrética e transparente. O departamento e seus profissionais operam no sentido de
atender aos discentes em suas demandas mais imediatas, conforme os niveis de

vulnerabilidade apresentada entre elas podem mencionar: Isencéo de taxa de inscricdo
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em concurso no IFAM ou para prova de segunda chamada; Acesso a matricula por meio
da Lei de Cotas (Lei n°® 12.711/2012); Politica de Assisténcia Estudantil do IFAM;
Acompanhamento sécio educacional do discente; Ciclo de palestras; Seguro de vida;
Bolsa Permanéncia; Alimentacado escolar.

No IFAM o Programa sécio assistencial estudantil € regulamentado pela
Resolugdo N° 13-CONSUP/IFAM, de 09 de junho de 2011 em conformidade com o
Decreto 7.234 de 19 de julho de 2010 do Ministério da Educacao. Seu principal objetivo
€ amparar estudantes que se encontram em situacdo de vulnerabilidade social através
de dispositivos que viabilizem seu bom desempenho académico por meio da garantia
de um conjunto de beneficios que reduzam o peso das dificuldades sociais e territoriais
encontradas para acesso, permanéncia e éxito. Bem como reduzir indices de retencéo
e evasao, de modo a contribuir para o alcance de condicdes sociais dignas no exercicio
da cidadania.

A rede de assisténcia ao discente € composta pelo Programa sécio assistencial
estudantil, que dispde de acbes voltadas para o suprimento das necessidades
socioeconémicas do estudante em vulnerabilidade, e pelos Programas Integrais, que
mesmos voltados a estudantes vulneraveis, visem outras acfes para atencao integral
dos estudantes, de maneira a se concretizar a Politica de Assisténcia Estudantil na

instituicao.
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17.1 PROGRAMA SOCIOASSISTENCIAL ESTUDANTIL

Este Programa é operacionalizado em modalidade de beneficio basico e
suplementar, aos estudantes em situacao de vulnerabilidade social para todo e qualquer
discente matriculado nos niveis e modalidades de ensino existentes no IFAM.

a) Beneficio (modalidade bésico): compreende na oferta de concesséo de
beneficios (em espécie ou em beneficios materiais) para auxiliar no atendimento das

necessidades dos estudantes do IFAM, em situacdo de vulnerabilidade social, em
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dificuldade de prover as condicfes necessarias para o acesso, permanéncia e éxito de
seu desenvolvimento educacional na instituicdo, considerando o atendimento béasico
como direito a educacdo. Eles sdo: Beneficio Alimentacdo; Beneficio transporte;
Beneficio moradia; Beneficio alojamento; Beneficio creche; Beneficio material didatico-
pedagodgico e escolar.

b) Beneficio (modalidade suplementar): compreende na oferta de concesséo de
beneficios (em espécie ou em beneficios materiais) para auxiliar no atendimento das
necessidades dos estudantes, que mesmo recebendo o beneficio basico continua em
situacdo de vulnerabilidade social ou em eminéncia de agravo da situagdo social
demandada. Deste modo, caracterizam-se como beneficios cumulativos. Esse beneficio

€: Beneficio emergencial.

17.2 PROGRAMAS INTEGRAIS

Os Programas Integrais sdo subdivididos nas seguintes linhas de acdes:
Atencdo a Saude; Acolhimento biopsicossocial do estudante; e Servigos de promocéo,
prevencao e vigilancia a saude dos discentes. Eles podem desenvolver-se em parceria
com 6rgao e instituicbes de atendimento a saude do cidadao via rede do SUS. As areas
de apoio ao discente atendidas pelos programas integrais sao: Programa de Apoio
Psicoldgico; Programa de Apoio Pedagogico; Programa de Apoio a Cultura; Programa
de Incentivo ao Esporte; Programa de Inclusdo Digital; Programa de Apoio aos
Estudantes com Deficiéncia, Transtornos Globais do Desenvolvimento e Altas
Habilidades e Superdotacdo e Programa de monitoria que conta com bolsa de incentivo

financeiro.
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Vale mencionar que os discentes do IFAM contam também com atendimento
meédico-odontoldgico e servico psicologico prestados em nivel inicial no préprio Campus
Manaus Centro por equipe de servidores efetivos. Todas as informacdes para acesso e
obtencdo dos programas integrais estdo disponiveis no Guia do Discente que é
amplamente divulgado e distribuido por ocasido do protocolo de acolhimento

dispensado a todos os ingressantes e reforcado semestralmente aos veteranos.

17.3 INICIACAO CIENTIFICA

Os discentes sdo estimulados a participar intensamente da atividade de
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pesquisa que se apresenta como meio eficaz de promoc¢ao da carreira de pesquisador.
A iniciacao cientifica proporciona aos discentes a producdo do conhecimento e a
experiéncia de ciéncia, tecnologia e inovacdo que visam dar continuidade aos seus
estudos ou a especializa¢do para uma carreira futura.

E através da pesquisa que os alunos desenvolvem propostas de projetos de
Iniciagdo Cientifica, com tematicas de seus interesses no curso de Tecnologia em
Producao Publicitaria. As propostas podem ser de qualquer area tedrica ou pratica que
contribua para sua formacéo e permitam aumentar as possibilidades de conseguir um
emprego ou para continuidade dos estudos. A iniciacdo cientifica ocorre sob a
orientacdo de um professor pesquisador qualificado que acompanha o desenvolvimento
da proposta e a apresentacdo dos resultados alcancados. O discente pesquisador
recebe bolsa como apoio financeiro do préprio Instituto ou a partir de Instituicbes de
fomento como a Fundacéo de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas (FAPEAM)
e o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ).

As bolsas tém vigéncia de 08 (oito) a 12 (doze) meses, ndo geram vinculo
empregaticio e a remuneracao tem valor diferenciado para niveis Médio Técnico e
Superior, conforme estipulado em edital. Além disso, os alunos do Instituto podem
participar como voluntarios nos projetos de pesquisa e extensédo, sem remuneracao.

O IFAM concede bolsas de Iniciacdo Cientifica dos Programas do Governo
Federal e Estadual, sendo estes os principais Programas de Iniciagdo Cientifica:
Programa Institucional de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), para o nivel de graduacéo;
Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo em Desenvolvimento Tecnologico e
Inovacao (PIBITI) para alunos de Graduagdo; Programa de Apoio a Iniciagdo Cientifica
(PAIC) para alunos de graduacéao, financiado pela FAPEAM e Programa de Apoio ao

Desenvolvimento Cientifico e de Inovacéo Tecnoldgica (PADCIT) direcionado ao apoio
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de projetos de Inovacao de docentes interessados no desenvolvimento de Pesquisa
Aplicada e Inovacao Tecnoldgica, sendo convidados a participar os alunos de ambos os

niveis.
17.4 PROGRAMA DE EMPREENDEDORISMO — INCUBADORA DE EMPRESAS AYTY

Empreender é identificar as oportunidades oferecidas e buscar desenvolver
ferramentas para aproveita-las de forma criativa, assumindo riscos e desafios. O IFAM-
CMC estimula e promove oportunidades de empreendedorismo para seus discentes,

através da AYTY* que possui a capacitacdo técnica e a experiéncia necessaria para
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acolher e abrigar as micro e pequenas empresas que pretendem realizar a incubacao.
Orgdo de estrutura fisica institucional especialmente criado para ajudar
empreendimentos (projetos e empresas) tanto nas fases de concepcao e elaboracao do
Plano de Negdcios (Pré-Incubacao e Hotel de Projetos) quanto na fase de estruturacéo
e estabilizacéo para fins de sucesso no mundo empresarial. A incubadora oferece aos
empreendedores instalagdes fisicas, suporte técnico e gerencial, no inicio e durante as
etapas de desenvolvimento do negdcio. Periodicamente a AYTY disponibiliza edital para
projetos que podem ser apoiados através das modalidades de incubacdo: Hotel de
projetos, Empresas Residentes, Empresas Graduadas e Empresas Associadas. Em
seus 11 anos de atuacdo no empreendedorismo amazonense, a AYTY ja graduou mais
de 11 empresas. Expande-se com firmeza e possui trés unidades instaladas em
funcionamento, localizadas no Campus Manaus Centro, Campus Zona Leste e Campus
Presidente Figueiredo.

No Curso de Tecnologia em Producdo Publicitaria - TPP os discentes séo
continuamente motivados e incentivados a considerar, dentre suas escolhas
profissionais, 0 empreendedorismo. Esta acdo continua ocorre através de conteudos
introduzidos em aulas das disciplinas presentes na Matriz Curricular, palestras, eventos,
parcerias constantes com a Incubadora Ayty e principalmente por meio de disciplina
dedicada exclusivamente a instruir e despertar as caracteristicas empreendedoras

existentes em cada um.

4 Disponivel em: < http://www.ifam.edu.br/ayty/>. Acesso em 08 jul 21.
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17.5 PROGRAMA INSTITUCIONAL DE BOLSAS DE EXTENSAO (PIBEX)

“Programa Institucional de Bolsas de Extensdo — PIBEX: Oportuniza por meio
do fomento de bolsas para os estudantes o desenvolvimento de projetos de extenséo
junto as comunidades externas. Os projetos de extensao fortalecem a relagéo entre
teoria e prética, aproxima o saber académico do saber popular e contribui para producéo
e aplicacdo de conhecimentos, por meio da interacdo dialégica e transformadora em
instituicao e outros setores da sociedade”.

E o programa de incentivo financeiro que tem por finalidade despertar no corpo
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docente, técnico e discente a préatica extensionista, incentivando talentos potenciais que
proporcionem o conhecimento metodologico das acfes de extensdo por meio da
vivéncia de novas praticas formativas. O PIBEX oferece bolsas para desenvolvimento
de projetos de extenséo, sendo o préprio Instituto a fonte financiadora. Essas bolsas tém
vigéncia de até 12 (doze) meses e a remuneracdo tem valor diferenciado para discentes
de Nivel Médio e Superior, sendo estipulado em edital de chamada publica. Além disso,
possibilita aos discentes a participacdo como voluntarios nos projetos de extenséo. As
informacdes sobre o PIBEX sdo também disponibilizadas para os estudantes por meio

do Guia do Discente do IFAM, disponivel no site do Instituto.

17.6 PROGRAMA DE APOIO A EVENTOS - PAEVE

E um programa que visa apoiar a realizacdo de acbBes de extensdo na
modalidade “evento” que implica a apresentacdo e/ou exibicdo publica, livre ou com
clientela especifica, com o envolvimento da comunidade externa, do conhecimento ou
produto cultural, artistico, esportivo, cientifico e tecnolégico desenvolvido, conservado
ou reconhecido pelo IFAM. Objetiva ainda divulgar producado extensionista do IFAM e a
socializacdo de saberes entre os participes, contribuindo para o fortalecimento da
relacdo indissociavel entre ensino, pesquisa e extensdo. As informacgdes sobre o PAEVE
sao disponibilizadas também para os estudantes por meio do Guia do Discente do IFAM,

disponivel no site do Instituto.
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17.7 CURSOS DE EXTENSAO

E acdo pedagobgica de carater tedrico e pratico, presencial ou a distancia,
planejado para atender as necessidades da sociedade, visando ao desenvolvimento, a
atualizacdo e ao aperfeicoamento de conhecimentos, com critérios de avaliacdo
definidos. (FORPROEXT, 2015)

No CMC, onde esta sediado o Curso de TPP, cabe a Diretoria de Extensao,
Relacbes Empresariais e Comunitarias - DIREC, promover as acdes de extensao, seu

acompanhamento e certificacéo.
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17.8 NUCLEO DE ATENDIMENTO A PESSOAS COM NECESSIDADES
EDUCACIONAIS ESPECIAIS — NAPNE

A Portaria n° 180-GDG/CEFET-AM/2002 cria o Nucleo de Atendimento as
Pessoas com Necessidades Educacionais Especificas (NAPNE) espaco que visa a
acessibilidade na instituicho com o objetivo de receber estudantes e providenciar a
adaptacao de curriculo, conforme a necessidade de cada um.

Existem atualmente uma Coordenacéo Sistémica e 12 (doze) sub coordenacdes
do NAPNE, que sdo: Manaus Centro, Manaus Distrito Industrial, Manaus Zona Leste,
Presidente Figueiredo, Coari, Parintins, Tabatinga, Maués, Humaita, Labrea, Tefé e
Eirunepé, sendo que em 2018 foi implantada em Itacoatiara e em S&o Gabriel da
Cachoeira uma comissao.

O Ndcleo do Campus Manaus Centro foi coordenado pelo Prof. Dr. Dalmir
Pacheco de 2002 até final de 2016 com agbdes como “Projeto Curupira” de 2007, e
atualmente coordena o Nucleo de Tecnologia Assistiva do IFAM — APOEMA; em 2017
o Nucleo foi coordenado pelo Prof. Me. Janari Rui Negreiros da Silva com ac¢fes de
inclusdo, cursos de extensdo, pesquisa e ensino; e atualmente a coordenacao €
ocupada pela servidora JOELMA PAZ DA SILVA, nomeada pela portaria N° 236 de
20.05.2021, que com sua equipe desenvolve o monitoramento, assisténcia e
implementacao de a¢gbes que buscam alcancar os objetivos do NAPNE em viabilizar as
condicdes para 0 acesso, permanéncia e saida com éxito de estudantes, em quatro
esferas principais, sao elas: Acessibilidade Arquitetbnica; Acessibilidade Pedagdgica;
Acessibilidade Comunicacional; Acessibilidade Atitudinal.

Os NAPNE nos Campi auxiliam discentes e servidores com necessidades

educacionais especificas. Nesses nlcleos podem ser encontrados auxilios de
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intérpretes de libras, adaptacfes de materiais didaticos, entre outros recursos para
melhor atendimento dos discentes com deficiéncia. Os NAPNE desenvolvem também

cursos livres de extensao e outras atividades inclusivas para a comunidade escolar.

17.9 MOBILIDADE ACADEMICA, NACIONAL E INTERNACIONAL, DE ESTUDANTES
DO IFAM

A Resolucao n° 050-CONSUP/IFAM, 12 de dezembro de 2014, estabelece as
normas e procedimentos para a Mobilidade Académica, nacional e internacional, de
estudantes dos Cursos do IFAM.

Neste documento a Mobilidade Académica se conceitua como 0 processo pelo
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qual o estudante desenvolve atividades em instituicdo de ensino distinta da que mantém
vinculo académico em nivel nacional ou internacional. S&o consideradas como
atividades de Mobilidade Académica aquelas de natureza académica, cientifica, artistica
e/ou cultural, como cursos, estagios e pesquisas orientadas que visem a
complementacao e ao aprimoramento da formacédo do estudante.

A mobilidade académica no IFAM podera ocorrer por meio de:

a) Adeséo a Programas do Governo Federal;

b) Adeséo a Programas de Mobilidade Internacional por meio de Convénio
interinstitucional com instituicdo de ensino superior internacional previamente celebrado;

C) Programas de Mobilidade do IFAM,;

A Mobilidade Académica tem por finalidade:

- Proporcionar o enriquecimento da formagao académico-profissional e humana,
por meio da vivéncia de experiéncias educacionais em instituicdes de ensino nacionais
e internacionais;

- Promover a interacao do estudante com diferentes culturas, ampliando a viséo
de mundo e o dominio de outro idioma;

- Contribuir para a formacéo de discentes dedicados ao fortalecimento da
capacidade inovadora do IFAM;

- Favorecer a construcdo da autonomia intelectual e do pensamento critico do
estudante, contribuindo para seu desenvolvimento humano e profissional;

- Estimular a cooperacao técnico-cientifica e a troca de experiéncias académicas
entre estudantes, professores e instituicbes nacionais e internacionais;

- Propiciar maior visibilidade nacional e internacional ao IFAM;

- Contribuir para o processo de internacionalizagéo do ensino no IFAM.
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17.10 OUVIDORIA

A Ouvidoria se constitui em uma instancia de controle e participacdo social
responsavel pelo tratamento das reclamacoes, solicitacdes, dendncias, sugestdes e
elogios relativos as politicas e aos servi¢os publicos prestados pelo IFAM.

As manifestacdes podem ser dos seguintes tipos:

a) Denuncia: Comunicacdo de préatica de ato ilicito cuja solu¢cdo dependa da
atuacao de orgao de controle interno (Auditoria Interna, Unidade de Correicao) e externo
(TCU, CGU, PF).

b) Elogio: Demonstracdo ou reconhecimento ou satisfacdo sobre o servigco
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oferecido ou atendimento recebido pelo IFAM.

c) Reclamacao: Demonstracao de insatisfacao relativa a servico publico oferecido
pelo IFAM.

d) Solicitacdo: Requerimento de adocdo de providéncia por parte da
Administracéo do IFAM.

e) Sugestdo: O demandante apresenta uma comunicacdo verbal ou escrita
propondo uma ac¢éo de melhoria ao IFAM.

A comunidade académica pode entrar em contato com a Ouvidoria pelo

telefone: (92) 3306-0022 elou pelo enderecgo

http://www.ouvidorias.gov.br/cidadao/registre-sua-manifestacao, além de ter liberdade

de procurar pessoalmente na sala da Ouvidoria Geral, localizada na Reitoria do IFAM,

ou nas Ouvidorias Setoriais, em cada campi do IFAM.

18 PERFIL DO EGRESSO

O Curso Superior de Tecnologia em Producao Publicitaria forma um profissional
ético, critico, reflexivo e capacitado a analisar, projetar, desenvolver, implantar e manter
em atuacao setores de promoc¢éo, publicidade, comunicagéo comercial e organizacional.
Este profissional também estara apto a avaliar, selecionar, especificar e utilizar
metodologias, tecnologias e ferramentas da comunicacdo e do marketing, inclusive as
novas formas de comunicag¢do comercial através das redes sociais, muito utilizadas por
grandes empresas.

O tecnodlogo em producédo publicitaria também estara apto a produzir pecas

publicitarias previamente planejadas e criadas para midias impressas, eletronicas,
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digitais e alternativas. Planejar os custos de producdo de produtos publicitérios.
Negociar os termos de producéo. Especificar e estabelecer cronogramas de execucao.
Agregar inovacgdes tecnoldgicas ao processo de producdo publicitaria. Avaliar e emitir

parecer técnico em sua area de formacao.

19 CORPOS DOCENTE E ADMINISTRATIVO

19.1 CORPO DOCENTE

7

O corpo docente é orientado a analisar os conteddos dos componentes

curriculares, abordando a sua relevancia para a atuacao profissional e académica do
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discente, fomentando o raciocinio critico com base em uma literatura atualizada e o
acesso a conteudo de pesquisas cientificas disponiveis na literatura, relacionando-as
aos objetivos das disciplinas e ao perfil do egresso, e incentivando a produgao do
conhecimento, por meio de grupos de estudo ou de pesquisa. Dentre as préticas
pedagogicas que podem ser adotadas ao longo do curso, estdo: aula expositiva e
dialogada, atividades praticas em laboratério, atividades extraclasse, dinamica de grupo,
projetos préticos, projetos de iniciacdo cientifica, projetos de extensdo, monitoria,
projetos interdisciplinares e estimulo a participacdo em eventos de cunho cientifico.

O corpo docente apresenta experiéncia profissional no mundo do trabalho, que
permite apresentar exemplos contextualizados com relacdo a problemas praticos, de
aplicacao da teoria ministrada em diferentes unidades curriculares em relacdo ao fazer
profissional; atualizar-se com relacdo a interacdo conteudo e pratica; promover a
compreensao da aplicacdo da interdisciplinaridade no contexto laboral; e analisar as
competéncias previstas no PPC considerando o contetdo abordado e a profisséo.

Os docentes possuem experiéncia na docéncia superior para promover acoes
que permitem identificar as dificuldades dos discentes, expor o contetdo em linguagem
aderente as caracteristicas da turma, apresentar exemplos contextualizados com o0s
conteudos dos componentes curriculares, e elaborar atividades especificas para a
promoc¢do da aprendizagem de alunos com dificuldades e avalia¢cdes diagndsticas e
formativas, utilizando os resultados para redefinicdo de sua pratica docente no periodo,
exerce lideranga e é reconhecido pela sua producéao.

Os docentes sao incentivados continuamente pelo Curso e pelo Campus a
desenvolverem atividades no campo da pesquisa, buscando assim o aumento das

producdes académicas.
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O quadro docente do curso é composto por 07 professores, sendo 3 deles

doutores, e 4 mestres. Todos pertencentes ao quadro permanente do IFAM.

Destacamos no quadro abaixo a relacédo dos docentes com suas respectivas areas de

graduacdo, titulacdo, vinculo institucional e regime de trabalho. As atividades dos

docentes sao registradas individualmente no Plano de Trabalho Individual (PIT).
Relacdo dos docentes
. Regime
Graduacao Titulacéo V.|ncu.lo de
Institucional
Trabalho
Anne Karynne de Almeida Castelo Comunlpac;ao - Doutora Permanente DE
Branco Publicidade
André Wilson Archer Pinto Salgado Design Doutor Permanente DE
Djalma da Paz Gomes CO”)“P'Ca‘?aO i Doutor Permanente DE
Radioe TV
Daniel Luiz dos Santos Batista Design Mestre Permanente DE
Everton Moura Arruda Comumpagao i Mestre Permanente DE
Publicidade
Ricardo Leitdo Meira Lins Musica Mestre Permanente DE
Wallace Lira Artes Mestre Permanente DE
Dalmir Pacheco de Souza Sociologia Doutor Permanente DE
Washington Luiz Alves da Silva : Sy Especialista | Permanente DE
Lingua Portuguesa
Maria Lucia Tinoco Pacheco . eSS Doutora Permanente DE
Lingua Portuguesa
. . Letras -
Mayara Leticia Paiva . Mestre Permanente DE
Lingua Inglesa
Domingos Savio Leite Psicologia Mestre Permanente DE
Valclides Kid Fernandes dos Santos Administracao Mestre Permanente DE
Elder Monteiro de Aradjo Sociologia Mestre Permanente DE
Tania Midian de Freitas Psicologia Mestre Permanente DE

19.2 CORPO TECNICO-ADMINISTRATIVO

O Curso de TPP esta inserido no Departamento Académico de Informacéo e

Comunicagédo (DAIC)

que dispde de apoio

técnico-administrativo para o

desenvolvimento de suas atividades e suporte aos laboratérios, conforme apresentado

no quadro abaixo.
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Relacdo dos técnicos administrativos do Departamento

Vinculo Regime de

Institucional Trabalho

Adriana Neves de Almeida Pedagoga Permanente 40 o
Alexsander Teixeira da Silva Laboratorista Permanente 40 2
Eline da Rocha Costa Administrativa Permanente 40 §
llma Ferreira Rodrigues Pedagoga Permanente 40 :
Mauro Gomes Maciel dos Santos Administrativa Permanente 40 3.
José Benedito dos Reis Fernandes Laboratorista Permanente 40 S
Marcelo Atilla Ribeiro Cruz Técnico de audio e video Permanente 40 g

20 - COORDENACAO DO CURSO

Para atuar como coordenador do curso € necessario que o docente tenha
formacdo na area de comunicacdo e/ou trabalhado nessa area ou areas afins, ser
docente do Curso Superior de Techologia em Producdo Publicitaria, possuir titulo de
Mestre ou Doutor, ter vinculo efetivo com o IFAM e atuar em regime de trabalho de
Dedicagdo Exclusiva (D.E.). O coordenador do curso sera escolhido de acordo com a
legislacdo (Lei N.12.677, de 25 de junho de 2012).

O coordenador do curso tem um espaco fisico para trabalho, localizado na sala
de coordenadores de cursos do IFAM Campus Manaus Centro no Departamento
Académico de Informacdo e Comunicacdo e conta com apoio de mobilia de escritério,
computador, acesso a internet, impressora e armarios para controle de documentos.

A atuacdo do coordenador deve ser pautada na gestdo do curso, nha
intermediacdo da relacdo entre docentes e discentes, com tutores e equipe
multidisciplinar (quando for o caso), bem como com a representatividade nos colegiados
superiores. O coordenador administra a potencialidade do corpo docente do seu curso,
favorecendo a integracéo e a melhoria continua, bem como estimulando o corpo docente

as atividades de ensino, pesquisa e extensao.

21 - COLEGIADO DE CURSO

O Colegiado de Curso € um orgao consultivo e normativo, no ambito de sua
atuacdo, constituido por representantes dos quadros docente, discente e técnico-

administrativo, que tém suas atribuicbes previstas na Resolugdo N°. 22 -
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CONSUP/IFAM, de 23 de margo de 2015, que trata do Colegiado do Curso do Instituto
Federal de Educacéao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas — IFAM.

Entre suas atribuicbes destaca-se: |. Analisar, avaliar e propor alteracbes ao
Projeto Pedagdgico do Curso a ser analisado pelo Nucleo Docente Estruturante - NDE;
II. Propor e/ou validar a realizagdo de atividades complementares do Curso; Il
Acompanhar os processos de avaliacdo (externa e interna) do Curso; IV. Decidir, em
primeira instancia, recursos referentes a matricula, convalidacdo de disciplinas, a
validacdo de Unidades Curriculares e a transferéncia de curso ou turno; V. Emitir analise
de Aproveitamento de estudos, conforme Resolugédo n® 94 CONSUP/IFAM, de 23 de

dezembro de 2015, Art. 100; VI. Avaliar e coordenar as atividades didatico-pedagogicas
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do curso; VII. Propor, elaborar e implementar, projetos e programas, visando melhoria
da qualidade do curso; VIII. Analisar solicitagBes referentes a avaliacdo de atividades
executadas pelos discentes e nao previstas no Regulamento de Atividades
Complementares; IX. Analisar as causas determinantes do baixo rendimento escolar e
evasao dos discentes do curso e propor acdes para equacionar 0s possiveis problemas.

O Colegiado de Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria de
Sistemas serd composto por 05 (cinco) membros titulares e por 04 (quatro) suplentes
assim distribuidos: 03 (trés) membros docentes titulares e 02 (dois) membros docentes
suplentes; 01 (um) representante discente titular e 01 (um) representante discente
suplente; 01 (um) representante do corpo técnico-administrativo titular e 01 (um)
representante do corpo técnico-administrativo suplente.

Somente podera concorrer ao Colegiado do Curso, professores em exercicio
efetivo e que seja oriundo do corpo docente que ministre aula para o curso.

As reunides de trabalho serdo convocadas pelo Presidente do Colegiado ou por
requerimento de metade mais um de seus respectivos membros. Para a convocacao
das reunibes de trabalho, devem-se indicar os motivos na pauta da reunido. O
Coordenador do Curso presidira as reunides do Colegiado, sem direito a voto.

A portaria mais atual nomeando os integrantes do colegiado do curso superior
de tecnologia em Producao Publicitaria € a de nimero 1135 de 17 de setembro de 2019
gue nomeou 0s seguintes representantes: Anne Karynne Almeida Castelo Branco
(presidente) Domingos Savio Martins e Djalma da Paz Gomes (membros titulares)
Everton Moura Arruda (1° suplente) Wallace Lira (2° suplente) Adriana Neves de
Almeida (representante Teécnico-administrativo) e Juliana Clicia Franco Santos

(representante Discente).

Campus Manaus Centro

Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas




- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

22 NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE

A Resolugao N°. 049 - CONSUP/IFAM, de 12/12/2014, normatiza e institui o
funcionamento do Nucleo Docente Estruturante dos Cursos de Graduacao do Instituto
Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas, e em seu Art.2°. considera
que “O Nucleo Docente Estruturante é o érgao consultivo responsavel pela concepgéao
do Projeto Pedagdgico dos Cursos de Graduacgdo do IFAM, e tem por finalidade a
implantagéo, atualizagao e revitalizagdo do mesmo”.

Entre suas atribuicdes destaca-se: (i) contribuir para a consolidacao do perfil do

egresso do curso; (ii) zelar pela integracao curricular interdisciplinar entre diferentes
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atividades de ensino constantes no curriculo; (iii) indicar formas de incentivo ao
desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensdo, oriundas de necessidades da
graduacéo, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas com as politicas publicas
relativas a area de conhecimento do curso; (iv) zelar pelo cumprimento das Diretrizes
Curriculares Nacionais para Cursos de Graduacéo. (v) avaliar e atualizar continuamente
o Projeto Pedagodgico do Curso; (vi) conduzir os trabalhos de reestruturacéo curricular,
para aprovacao nos Colegiados Superiores; (vii) supervisionar as formas de avaliacéo e
acompanhamento do curso definidos no Projeto Pedagdgico do Curso; (viii) analisar e
avaliar as Ementas da Matriz Curricular.

O Nucleo Docente Estruturante do Curso Superior de Tecnologia em Producao
Publicitaria serd composto por 05 (cinco) membros titulares, todos os professores
pertencentes ao corpo docente do curso, sendo o Coordenador do Curso, o presidente,
e mais 4 (quatro) membros do corpo docente do Curso Superior de Tecnologia em
Producéo Publicitaria.

Os representantes docentes do NDE do Curso Superior de Tecnologia em
Producdo Publicitaria serdo eleitos pelos professores efetivos do IFAM/CMC e que
ministram disciplinas no curso, para um mandato de 03 (trés) anos, sendo que a sua
renovagcado acontecera de forma parcial, garantindo a permanéncia de 50% de seus
membros (Inciso | do Art. 5° da Resolugdo N°. 049 - CONSUP/IFAM).

A atual composicao do NDE, nomeada pala portaria 1.090 de 02 de setembro
de 2019 conta com os professores: Daniel Luiz dos Santos Batista (presidente); Wallace
Lira; Everton Moura Arruda; Anne Karynne Almeida Castelo Branco; e, André Wilson

Archer Pinto Salgado, como membros titulares.
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23 ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Complementando a prética profissional e o estagio supervisionado de ensino, 0
aluno devera cumprir, no minimo, 100 horas em outras formas de atividades académico-
cientifico-culturais, denominadas de Atividades Complementares, de acordo com a
Resolucdo 23 - CONSUP/IFAM, de 09 de agosto de 2013, e reconhecidas pelo
Colegiado de Curso. Sao atividades de cunho académico, cientifico e cultural que
deveréo ser desenvolvidas pelos estudantes ao longo de sua formacéo, como forma de

incentivar uma maior inser¢cao em outros espagos académicos.
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Essas atividades devem envolver ensino, pesquisa e extensédo, com respectivas
cargas horarias previstas no Anexo Il da Resolu¢do N. 23 — CONSUP/IFAM, de 09 de
agosto de 2013, aprova o Regulamento das Atividades Complementares dos Cursos de
Graduacao do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncias e Tecnhologia do Amazonas.
Nessa mesma Resolugédo, trata-se da natureza e finalidades das atividades
complementares, bem como da realizacéo e validagdo dessas atividades e da relacao
entre coordenacao do curso e as atividades.

O discente devera solicitar a integralizacdo das atividades complementares no
altimo periodo do curso (6° periodo), via protocolo a Coordenacdo do Curso,
acompanhado da cépia de todos os certificados, declaracbes, atas e demais
documentos comprobatorios. Em seguida, a Coordenacdo do Curso analisara a
documentacdo apresentada pelo discente e validara as atividades complementares,
atentando-se para o prazo de validade de no maximo 5 (cinco) anos e outros critérios
da previstos na Resolugdo CONSUP/IFAM N° 23 de 09/08/2013.

Apos a validacéo, o Coordenador do Curso fara o devido registro relativamente
a cada aluno no Sistema Académico, podendo exigir documentos que considerar
importantes para computacdo das horas das outras atividades académico-cientifico-
culturais. SO poderao ser contabilizadas as atividades que forem realizadas no decorrer
do periodo em que o aluno estiver vinculado ao Curso.

Os casos omissos e as situacdes ndo previstas nessas atividades serao

analisados pelo Colegiado de Curso.
24 - TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

O Trabalho de Conclusdo de Curso é regido pela Resolucdo N. 43 —
CONSUP/IFAM, de 22 de agosto de 2017.
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O Trabalho de Concluséo de Curso, também designado como TCC, constitui-se
em atividade académica que, guiada pelos principios da relevancia cientifica e social,
tem como objeto de estudo a area de conhecimento relacionada ao Curso, desenvolvido
mediante orientacdo, acompanhamento e avaliagdo docente. S&o objetivos do TCC:
desenvolver no discente o espirito critico, reflexivo e a interdisciplinaridade, bem como
a capacidade de aplicacdo dos conceitos, teorias e técnicas adquiridas durante o curso,
por meio do desenvolvimento de um projeto de TCC; fomentar a pesquisa cientifica e
tecnologica como meio para a resolugcéo de problemas cientificos, sociais e culturais; e
promover a inovagao e o empreendedorismo por meio da elaboragao e execucao de

projetos que levem ao desenvolvimento de produtos ou processos inovadores,
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possibilitando, assim, uma possivel entrada no mercado consumidor ou ainda o
desenvolvimento de caracteristicas empreendedoras.

O TCC podera ser desenvolvido como producdo académica, técnica ou
tecnoldgica, de modo a produzir conhecimento e desenvolver metodologia, técnica,
processo, intervencdo ou produto relacionado a area de formacéo do curso.

S&o consideradas modalidades de TCC no ambito do curso de Tecnologia em
Producéo Publicitaria: monografia; artigo cientifico aceito e/ou apresentado em periédico
com ISSN ou Evento Técnico-Cientifico Internacional ou Nacional, reconhecido pela
comunidade académica na Area de Conhecimento ou Eixo Tecnoldgico do Curso, com
texto completo publicado em Anais indexados; livro ou capitulo de livro com ISBN na
Area de Conhecimento ou Eixo Tecnoldgico do Curso; ou uma campanha publicitaria,
neste caso, desenvolvida em equipes de no maximo 03 (trés) integrantes.

- Somente pode ser realizado, mediante comprovacao de conclusédo, de todas as
disciplinas ou concluinte no ultimo periodo.
- Possibilidade de interface com outros cursos do mesmo eixo tecnolégico.

O TCC do curso de Tecnologia em Producao Publicitaria deve ser elaborado e
desenvolvido no udltimo periodo do curso, apdés cumpridas todas as disciplinas
obrigatérias e optativas dos periodos anteriores (até o 5° periodo, integralmente). O
discente € responsavel pela elaboracao e execucéo do projeto de TCC, sob a orientagcéo
de um docente da Instituicdo. O discente podera ter um co-orientador interno ou externo,
mediante aprovacdo do docente-orientador e comunicado oficialmente a Coordenacao
de Curso, assegurando, assim, que o nome do co-orientador conste no TCC.

O namero maximo de TCC que cada docente-orientador podera orientar esta
definido pela Resolucdo N.66-CONSUP/IFAM de 15 de dezembro de 2017, vigente que

estabelece os Procedimentos e Critérios para a distribuicdo da Carga Horaria dos
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Docentes no ambito do Instituto Federal de Educacgédo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas.

A defesa do TCC sera realizada na modalidade comunicacdo oral e €
obrigatoria, incumbindo aos docentes-orientadores e a Coordenacdo de Curso a

organizacdo da apresentacao e a designagao da banca examinadora.

25 - ENSINO A DISTANCIA E CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

O Curso de Tecnologia em Producéo Publicitaria atento as normativas que estao

em vigor, e que vao gerar impacto em todos os cursos de graduagéo como, por exemplo,
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a Portaria N° 1134, de 10/10/2016 do MEC, que regulamenta a oferta de disciplinas na
modalidade a distancia, estabelece que:

- Até 20% da carga horaria do curso pode ser realizada na modalidade a
distancia. Essa medida vai permitir que especialmente as disciplinas optativas deixem
de ser um problema para os alunos em funcéo da dificuldade de horario, pois, uma vez
gue algumas dessas disciplinas sejam realizadas a distancia o aluno podera cumprir em
momentos que lhe sejam mais favoraveis.

O NDE e o colegiado do curso de TPP vai acompanhar e estabelecer as
normativas necessarias para o curso, devendo o professor colocar no seu plano de

ensino como sera essa pratica e que contetdos serdo abordados.

25.1 CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

As atividades de extensdo do seguem a Resolucédo n° 35 CONSUP/IFAM/2012
e n° 174 CONSUP/IFAM/2019. No IFAM a extensdo € concebida como o processo
educativo, cultural, politico, social, cientifico e tecnolégico que promove a interacao
dialogica e transformadora entre as instituicdes e a sociedade, levando em consideracéo
a territorialidade (FORPROEXT, 2015). Devem ser assegurados, no minimo, 10% (dez
por cento) da carga horaria em relacdo ao total do curso, a ser cursada em atividades
de extensdo. Na realizacdo das atividades de extensdo o discente deve assumir o
protagonismo, fazendo relacdo entre teorica e pratica ao mesmo que desenvolve
atividades que contribuem para transformagé&o social, por meio de programas e projetos.

No curso de tecnologia, para fins de curricularizacéo, as atividades de extenséo
estao distribuidas como parte dos componentes curriculares especificos de extensao a
ser executada na forma de projetos e programas. O curso contém trés componentes

curriculares para atividades de extensao, denominados Atividade Curricular de Extenséo
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em Publicidade 1 (80h); Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2 (80h) e
Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 3 (80h) perfazendo um total de 240
horas, que correspondem a 10% do total da carga horaria do curso.

O discente deve cursar as unidades curriculares especificas de extensdo no
semestre em que estdo inseridas e deve integralizar até o final do curso a carga horaria
correspondente aos 10% do curso atividades de extensao.

A curricularizacdo da extensdo, ou creditacdo (curricular) da extensao,
estratégia prevista no Plano Nacional de Educacdo (PNE), foi regulamentada pela
Resolucéo n° 7 MEC/CNE/CES, de 18 de dezembro de 2018 e no IFAM pela Resolugao
No 174-CONSUP/IFAM, de 30 de dezembro de 2019.

Ela consiste na inclusdo de atividades de extensdo no curriculo dos Cursos de
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Graduacao, como parte obrigatéria da formacado humana de todos os discentes, sob a
perspectiva de uma transformacé&o social por meio de programas e projetos orientados
por docentes e envolvendo a comunidade externa.

A Extensdo na educacédo é a atividade que se integra a matriz curricular e a
organizagdo da pesquisa, constituindo-se em processo interdisciplinar, politico
educacional, cultural, cientifico, tecnolégico, que promove a interacao transformadora
entre as instituicées de ensino superior e 0s outros setores da sociedade, por meio da
producdo e da aplicacdo do conhecimento, em articulagdo permanente com 0 ensino e
a pesquisa.

A Resolucéo estabelece, entre outras coisas, que “as atividades de extensédo
devem compor, no minimo, 10% (dez por cento) do total da carga horéaria curricular
estudantil dos cursos de graduacédo, as quais deverado fazer parte da matriz curricular
dos cursos”. Outra exigéncia é que as atividades devem ser formadas por agdes e
produtos que busquem a solucao de problemas da sociedade. No curso de Tecnologia
em Producéo Publicitaria, a curricularizacdo da extensao esta contemplada de acordo

com todas as normas estabelecidas.
26 COMITE DE ETICA EM PESQUISA

Conforme Portaria N. 2221 GR/IFAM/2015, o IFAM possui Comité de Etica em
Pesquisa com Seres Humanos — CEPSH, o qual é um colegiado interdisciplinar e
independente, com “munus publico”, de carater consultivo, deliberativo e educativo,
criado para defender os interesses dos sujeitos da pesquisa em sua integridade e

dignidade e para contribuir no desenvolvimento da pesquisa dentro de padrdes éticos,
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estabelecidos nas Normas e Diretrizes Regulamentadoras da Pesquisa envolvendo
Seres Humanos — Resolucgéo n.° 466/12 do Conselho Nacional de Saude do Ministério
da Saude — CNS/MS.

O Comité estda devidamente homologado pela CONEP. No IFAM, é
regulamentado por meio da Resolucdo N. 85 CONSUP/IFAM, de 18 de dezembro de
2015, o qual aprova o Regimento Interno do Comité de Etica em Pesquisa do IFAM.

No caso do Curso de TPP, em geral, as pesquisas desenvolvidas no ambito do
curso ndo demandam intervencdes com seres humanos, pois focam, prioritariamente,
questdes empresarias/mercadologicas. Quando existir um dominio no qual seja

necessarias pesquisas envolvendo seres humanos, a coordenacdo orientara 0s
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professores orientadores para submeterem os projetos ao comité de ética por meio da

Plataforma Brasil.

26.1 CADASTRO NA PLATAFORMA BRASIL

A Plataforma Brasil € um sistema eletronico criado pelo Governo Federal para
sistematizar o recebimento dos projetos de pesquisa que envolvam seres humanos nos
Comités de Etica em todo o pais.

O Instituto Federal do Amazonas encontra-se cadastrado na Plataforma Brasil
desde o0 segundo semestre de 2012 com o cddigo 5013 e desde entdo vem analisando
0S projetos de pesquisa com seres humanos por este sistema.

Assim como a grande maioria dos centros de pesquisa, a Plataforma Brasil é a
Unica via de protocolo de projetos de pesquisa com seres humanos ao IFAM. Os
procedimentos de submissao, tramitacdo e acompanhamento de projetos de pesquisa
¢ feito de forma “online”, ou seja, o pesquisador protocola o projeto, anexa documentos,
retira pareceres de pendéncias, tudo virtualmente. Assim, para a submisséo de projetos
de pesquisa que envolvam seres humanos, o pesquisador interessado inicialmente
devera se cadastrar como Pesquisador na Plataforma Brasil no seguinte endereco
http://aplicacao.saude.gov.br/plataformabrasil/login.jsf. Apés o cadastro na Plataforma
Brasil, o pesquisador podera submeter projetos para andlise.

Salienta-se que os projetos de pesquisa envolvendo seres humanos deveréao
estar em conformidade com a Resolucdo CNS n°® 466/12 para a area da Saude e a nova
Resolucdo CNS n° 510/16 para as areas Social e Humana. Desta forma sugerimos a
leitura dessas resolucdes, bem como da Norma Operacional CNS n° 001/2013 que

detalha o funcionamento operacional dos comités de ética e também orienta os
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pesquisadores responsaveis com relacdo a documentacdo necessdaria que precisa
constar em um projeto de pesquisa para que o mesmo seja submetido na Plataforma

Brasil.

27 INSTALACOES FISICAS E RECURSOS PARA O ENSINO

Esta se¢do apresenta a infraestrutura, espacos utilizados para aprendizagem e
laboratérios utilizados pelo Curso de Tecnologia em Producgéo Publicitaria do Campus

Manaus Centro.
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27.1 INFRA-ESTRUTURA FiSICA DO IFAM CAMPUS MANAUS-CENTRO:

Descricao
1 |Terreno 26.000
2 | Construida 42.445
3 | Nao construida 2.744

27.2 DISTRIBUICAO DOS AMBIENTES FiSICOS:

N° Ambiente Qtde
1 |Salas de aula do Campus 32
2 |Salas de aula do Curso 2
3 |Espaco de trabalho para professor em Tempo Integral 4
4 |Espaco de trabalho para coordenacgao 1
5 |Sala coletiva de professores 1
6 |Laboratorios de informatica 8
7 |Biblioteca 1
8 |Wec. Masculino / feminino / pne 10/10/8
9 |Lanchonete 1
10 |Manutengéo 1
11 |Almoxarifado 1
12 |Reprografia 1
13 |Diretoria de Tecnologia da Informagao 1
14 | Gab. Médico / odontologico 1
15 |Diretoria de Administracéo e Planejamento 1
16 |Diretoria de Ensino 1
17 |Recursos audiovisuais 8
18 |Diretoria de Extensao e Relacdes Comunitarias 1
19 |Coordenacéo de Controle Académicos 1
20 | Protocolo 1
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21 |Chefia de gabinete 1
22 |Sala de reunido 1
23 | Diretor Geral do Campus 1
24 | Copa 1
25 | Apoio pedagégico 1
26 |Auditorio 4 g
27 |Area de convivéncia 1 ~
28 |Subestacéo 1 §
29 |Centro de Idiomas 1 "
>
<
27.3 RECURSOS AUDIOVISUAIS (VIDEOS/PROJETORES) "5
2
N° Descricao Qtde
1 |Projetor Multimidia (DataShow) 6
2 |Computadores interativos 2

Seguem algumas informacgdes sobre os itens supramencionados:

- Espaco de trabalho para professores em Tempo Integral — TI:

Todos os professores possuem um armario na coordenacao para guardar com
seguranca seus materiais de uso pessoal. No campus, existem alguns espacos
dedicados aos professores de tempo integral, sdo salas compartilhadas entre dois
professores. Neste ambiente o professor possui uma mesa, um armario e/ou prateleiras
para armazenamento de materiais pessoais, além de ter a privacidade para trabalhar e
atender seus orientandos. Entretanto, os professores que ndo estao alocados nestas

salas, atendem os alunos nos laborat6rios ou no espaco para reunido no departamento.

- Espaco de trabalho para o coordenador: Existe um espaco compartilhado
com as coordenac¢fes do Departamento Académico de Informacéo e Comunicacéo onde
as acdes académico-administrativas séo realizadas, possui equipamentos de
informatica para atender as necessidades institucionais. Neste local atendemos os
alunos individualmente ou em grupo. Entretanto, quando o assunto é privado, o0 assunto

é tratado na sala de reunido da Direcao de Ensino do campus.

- Sala coletiva de professores: Existe uma sala coletiva de professores que
viabiliza o trabalho docente, possui recursos de tecnologias da informacédo e

comunicacdo apropriados para 0 quantitativo de docentes, permite o descanso e
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atividades de lazer e integracdo. Também possui espaco para a guarda de

eguipamentos e materiais.

- Salas de aulas: As salas de aula possuem um conforto adequado para 0s
alunos e professores. Possui ar-condicionado, quadro branco, acesso a Internet sem fio
e a maioria das salas ja possuem um projetor multimidia. Desta forma, facilita o trabalho

dos professores que utilizam estes recursos.

27.4 BIBLIOTECA
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27.4.1 - HISTORICO E DATA DE CRIACAO

Em 03 de outubro de 1935, ocorreu a criagcdo da Biblioteca escolar na gestao
do entdo diretor Professor Luiz Paulo Sarmento. Em 1981, a Biblioteca ndo atendia as
necessidades da clientela escolar entéo construiu-se um novo pavilh&o e foi oficialmente
reinaugurada a nova Biblioteca, agora com a denominacdo de Biblioteca Paulo
Sarmento, em justa homenagem ao seu idealizador e fundador.

Em 2002, foi apresentada aos parlamentares da Bancada do Amazonas no
Congresso Nacional uma proposta de emenda ao orgcamento do Centro Federal de
Educacédo Tecnoldgica do Amazonas (CEFET-AM), visando a construcédo de um Centro
de Documentacao e Informacao. O projeto elaborado tratava-se de uma obra concebida
dentro dos novos e modernos conceitos de Biblioteca.

No dia 11 de dezembro de 2006, ocorreu 0 Ato Solene de Inauguracdo do um
novo prédio, dessa forma, a antiga biblioteca Professor Paulo Sarmento deu lugar ao
Centro de Documentacéo e Informacao-CDI, que dispde de um amplo espaco fisico,
acessivel aos alunos e servidores.

A biblioteca do IFAM é gerida por um bibliotecario para atendimento da Lei
9.674, de 25 de junho de 1998 que versa sobre a profissdo de bibliotecario. Também
atende ao definido na Resolugédo n° 31 CONSUP/IFAM de 23 de junho de 2017 que
trata do Regimento do Sistema Integrado de Bibliotecas do IFAM,;

A biblioteca faz parte do Sistema Integrado de Bibliotecas, conforme determina
a Resolucéo n°. 46 CONSUP/IFAM de 13 de julho de 2015 que aprova o Regulamento
Interno das Bibliotecas do IFAM. Além de possuir acesso as normas da ABNT e

Mercosul (biblioteca digital), disponivel online. https://www.gedweb.com.br/ifam/
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27.4.2 ESPACO FiSICO E ACESSIBILIDADE?®

e Area construida: 2.563,64m?2

e Administracao (m2): 19,88m?2

e Usuarios (m2): 185,93m?

e Pesquisa online (M2): 61,93m?
e Estudo individual (m?): 30,03m2
e Acervo (m?3): 260,23m?2

e Os corredores entre as estantes tem 1,20m
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e Servidores atuantes na biblioteca: 17 (6 Bibliotecarios)
e Quantidade de mesas para estudo em grupo: 04

e N° de assentos por mesa de estudo em grupo: 06

e Mesas do salao de leitura: 35

e NP° de assentos saldo de leitura: 140

e Quantidade de cabine para estudo individual: 26

e Estantes: 73 (dupla face)

e Estantes: 13 (face Unica)

e Pesquisa on-line: 30

O Centro de Documentacao e Informacao oferece condi¢cdes de acessibilidade
com atendentes treinados na Lingua Brasileira de Sinais — Libras, banheiros adaptados,
entrada/saida com dimensionamento adequado para cadeirantes, elevador e rampa de
aceso com corriméo. As estantes do acervo e o nome da Biblioteca séo identificados em

Braille.

27.4.3 ACERVO

O acervo da Biblioteca € composto por obras de referéncia (enciclopédias,
dicionérios, atlas etc.), obras gerais, obras técnicas, literatura, periodicos, teses,
dissertagOes, trabalhos de conclusao de curso (monografias), folhetos, apostilas e

multimeios (CD’s, DVD’s e mapas). Tal acervo € organizado segundo a Classificagao

® Os dados apresentados foram informados pela Coordenacéo da Biblioteca Professor Paulo Sarmento
do Campus Manaus Centro no dia 10.05.2019.
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Decimal de Dewey (CDD) e catalogado de acordo com o Cédigo AACR. O acesso ao
acervo e livre as estantes, para que o0 usuario possa ter mais liberdade de escolha em
sua pesquisa. A Biblioteca possui acesso ao Portal de Periddicos da CAPES e realiza
treinamentos com 0S USUArios.

O IFAM dispde de um Repositorio Institucional, criado por meio da Resolugéo
N° 62-CONSUP/IFAM, de 13 de novembro de 2017, que institui o Repositorio
Institucional e estabelece a Politica de Informacéo técnica e cientifica do Repositorio
Institucional do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas.

O ambiente de submissdes para dissertacdes do Repositério Institucional (RI)

do IFAM foi disponibilizado e por decisdo do Comité Gestor do RI as submissdes
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iniciaram pelas dissertacdes dos mestrados do IFAM.

Considerando que os mestrados existentes no IFAM fazem parte do Campus
Manaus Centro, as atividades de depésitos na Biblioteca foram iniciadas no dia 14 de
marco de 2018, juntamente com seus produtos educacionais.

A aquisicdo de novos exemplares ocorre por meio de compras, doacbes e
permutas. As compras sao realizadas com base nos PPCs dos cursos ofertados pelo
campus, por meio da indicagdo dos coordenadores de curso ou de acordo com as
necessidades dos usuarios. Os critérios sdo baseados na relevancia da obra para a
comunidade académica, estado fisico, se € uma obra rara, entre outros.

Para manter a divulgacado a respeito dos livros adquiridos recentemente, a
comunidade académica tem a disposicao o informativo “Novas Aquisicdes”, no qual esta
organizado em imagem da capa, titulo, resumo, numero de chamada, codigo do livro e
0 numero de tombo da obra. O informativo esta disponivel aos usuarios, em formato
digital, na pagina da Biblioteca no Portal do Campus Manaus Centro, no item Novas
Aquisicdes, pelo enderego eletronico:

http://www?2.ifam.edu.br/campus/cmc/sistemas/biblioteca.

27.4.4 ACERVO RELACIONADO AS DISCIPLINAS DO CURSO DE TECNOLOGIA EM
PRODUGAO PUBLICITARIA

ltem ‘ TITULO AUTOR Ano ED. Editora Qtde
1. | A biblia da midia social SAFKO, Lon 2010 | 1 |E.BLUCHER 4
2. Qu%rliiiff; ) de mitos na RANDAZZO, SAL 1996 ROCCO 3
3. |Acriacdo literaria; prosall: |\~ sEs MASSAUD | 1997 CULTRIX 5

prosa poética, ensaio
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4. | A deontologia das midias EEETRAND’ Claude- 1999 Edusc 1
5. | A deontologia das midias E’ZETRAND’ Claude- 1999 Edusc 1
6. A descon~strugao da ALBUQUERQUE, 2006 VALER 5
informacéo Renan
7. |Adimensdo de uma ANTUNES, CELSO | 1999 PAPIRUS 5
mudanca
8. dAeirig‘r"resa orientada pelo | \eyMEIER, Marty 2010 | 1 |BOOKMAN 6
A evolucéo do texto CARRASCOZA, JOAO
9 | publicitario ANZANELLO 2003 FUTURA 3
10. | A funcéo de "marketing" EDEB
11, | A grande jogada: manual | \\ryNES, CELSO | 2001 VOZES 5
construtivista de como est
: LETRAS
12. |Ailha MORAIS, FERNANDO | 2001 | 1 BRASILEIRAS 7
A imagem do real: a UNIVERSIDAD
13. | espetacularizacdo da FEITOZA, MIRNA 1996 E DO 1
realidade AMAZONAS
14, | A Inteligéncia emocional na | \\ i+ yNES, CELSO | 2000 VOZES 5
construcao do novo eu
15. | A liberdade de imprensa MARX, KARL L & PM 1
: VESTERGAARD, MARTINS
16. | A linguagem da propaganda TORBEN 2000 AEONSO 12
- | JORGE
17. | A nova midia DIZARD JR, Wilson 2000 | 1 ZAHAR
18. | A publicidade como negocio |JONES, JOHN PHILIP | 2002 | 1 |NOBEL 3
A publicidade em face do
S ROSS, JURANDYR
19. | cbdigo o_Ie defesa do L SANCHES 2001 SARAIVA 5
consumidor
20. | Abismo da marca NEUMEIER, Marty 2008 | 1 |BOOKMAN 3
PEARSON
21. | Administragdo de marketing | KOTLER, PHILIP 2006 | 12 |PRENTICE 2
HALL
PEARSON
22. | Administracdo de marketing | KOTLER, PHILIP 2012 | 14 |PRENTICE 3
HALL
23. | Administracdo de marketing: | KOTLER, PHILIP 1996 | 12 |ATLAS 9
Administracdo em .
24, publicidade: LUPETTI, MARCELIA | 2003 | 1 |Thomson 3
Advertising international: the | MATTELART,
25. privatization of pub ARMAND 1991 ROUTLEDGE 5
26, | Alem dos meios e BORDENAVE, J.E.D. | 2001 VOZES 5
mensagens:
27 Branding: um manual para | MARTINS, JOSE 2000 NEGOCIO
" | vocé criar, avaliar e... ROBERTO EDITORA
28. | Briefing PHILLIPS, Peter L. 2008 | 1 |E.BLUCHER
PEARSON
29. | Canais de marketing COUGHLAN, ANNE T. | 2012 | 7 |EDUCATIOON 3
DO BRASIL
30. | Ciéncia e jornalismo MEDINA, Cremilda 2008 SUMMUS 1
31. | Ciéncia e jornalismo MEDINA, Cremilda 2008 SUMMUS 1
3, | COmo fazer sua propaganda | p 5 \iaN Kenneth 1994 NOBEL 1
funcionar
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33, | Como ingressar no mercado | o\ iENTA Daniel 2011 SENAC RIO 5
publicitario
34. | Como vender a midia i::llé\éER’ MARY 2002 | 1 |NOBEL 5
Comportamento do
35. | consumidor e estratégia de |PETER, J. Paul 2009 | 8 |Mc Graw Hill 3
marketing
36. | Comunicacdo & marketing PEREZ, Clotilde 2002 FUTURA 1
Comunicacdo em marketing:
37. | principio da comunicacao PINHO, J.B. 2004 | 7 |PAPIRUS 3
mercadolégica
Comunicacéo integrada de PEARSON
38. icag 9 OGDEN, JAMESR. | 2007 | 2 |PRENTICE 8
marketing
HALL
39, | Comunicacdo integrada de | o\1iEiRo DUDA | 2009 | 3 |ATLAS 5
marketing
40. | Comunicando com arte BANDEIRA, Daniel 2005 Editora Viena 1
Criac&o sem pistolao:
41. | segredos para vocé se DOMINGOS, CARLOS | 2003 | 5 |ELSEVIER 8
tornar um grande criativo
42. | Desafios da comunicagéo IANNI, OCTAVIO 2000 | 1 |VOZES 5
EDITORA
43. | Desmontagens de sentidos iﬁt%ﬁi-go NIEINeg 2001 | 1 |UNIVERSITARI| 1
A DA UFPB
44, | E-commerce CATALANI, Luciane 2004 F.GV 1
. LIMEIRA, TANIA EDITORA
45. | E-marketing MARIA VIDIGAL 2003 SARAIVA !
PEARSON
46. | E-marketing STRAUSS, JUDY 2012 | 6 |PRENTICE 3
HALL
. LIMEIRA, TANIA EDITORA
47. | E-marketing MARIA VIDIGAL 2003 SARAIVA !
48, Emprec_andedorlsmo e LODISH, LEONARD 2002 | 1 |CAMPUS 5
marketing M.
49. | Endomarketing BEKIN, Saul Faingaus | 2004 Eiﬁ'_\ITICE 3
50. | Ensaios jornalisticos geOUZA’ Leila Ronize 2008 | 1 |Editora Valer 5
51. | Ensaios jornalisticos geOUZA’ Leila Ronize 2008 | 1 |Editora Valer 5
59 Entretanto, foi assim que CRUZ, Christian 2014 ARQUIPELAG 1
" |aconteceu Carvalho O EDITORIAL
53, | EScritos sobre jomal e LOZZA, CARMEN 2009 GLOBAL 1
educacao
54, |Estilos de época na PROENCA FILHO, D. | 2001 | 15 |Atica 16
literatura
55. |Faca vocé uma marca PETIT, FRANCESC 2006 | 4 |FUTURA 5
56. | Funcbes da linguagem CHALHUB, S. 2006 | 12 |Atica 15
57. Er‘fgt‘?\f‘ome”tos de design AMBROSE, GAVIN | 2009 | 1 |BOOKMAN 3
58. | Gestéo de marketing OLIVEIRA, BRAULIO | 2012 Pearson 3
Gestédo de pequenas e
59. | médias empresas de base VALERIO NETTO, 2006 | 1 |MANOLE 2
. Antonio
tecnoldgica
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60. |Hiperpublicidade (SOMES,.Neusa 2007 Thomson 5
ematrini
N . PEARSON
61, Lq;r?kitzﬁlao a pesquisa de I\K/IALHOTRA, Naresh 2005 PRENTICE 1
9 : HALL
Introducdo a pesquisa em TRIVINOS, AUGUSTO
62. ciéncias sociais: NIBALDO SILVA 1987 ATLAS 5 o
63. | Jornalismo cientifico OLIVEIRA, Fabiola de | 2005 CONTEXTO 1 o
64. | Jornalismo cientifico OLIVEIRA, Fabiola de | 2005 CONTEXTO 1 5
65. | Jornalismo cientifico OLIVEIRA, Fabiola de | 2005 CONTEXTO 1 g
66. | Layout AMBROSE, GAVIN 2009 | 1 |BOOKMAN 3 7
. . MARTINS (=)
67. | Linguagem, escrita e poder | GNERRE, MAURIZIO | 1198 5 <
FONTES 3
68. | Manual de carreira FARIA, Vivian Maerker | 2009 SARAIVA 1 S
69. | Manual de redacao RODRGIGUES’ 1999 | 2 |ACRITICA 5 2
Aguinaldo a
Manual de técnica de
70, | dinamica de grupo de ANTUNES, CELSO | 2004 VOZES 8
sensibilizacdo de ludo
pedagogia
71. | Manual de teoria literaria MANUAL, - 2001 VOZES _
72 Manual_d_o roteiro para BARRETO, Tiago 2015 | 3 SENAC SAO 5
comerciais PAULO
73, |Marinheiros e professores: | \\.rNES, CELSO | 2001 VOZES 5
crbnicas simples sobre
Marketing para pequenas
empresas: dicas para a BERNARDEZ,
74. sobrevivéncia e crescimento | GUSTAVO 2005 SEBRAE 1
do seu negécio
. GRONROOS, EDITORA
75. | Marketing Christian 1995 CAMPUS 1
76. | Marketing & agribusiness 1M§SHIDO’ e L ATLAS 1
77. | Marketing 3.0 KOTLER, PHILIP 2010 ELSEVIER 10
78. |Marketingde Aaz KOTLER, PHILIP 2003 | 4 |WLSEVIER 6
. . y EDITORA
79. | Marketing de alta tecnologia | DAVIDOW, William 1991 CAMPUS 1
80. | Marketing de crescimento KOTLER, Philip 2013 ELSEVIER 5
PEARSON
81. | Marketing de lugares KOTLER, PHILIP 2006 PRENTICE 3
HALL
. < PEARSON
RGO Jaoma| epucaTion | 3
DO BRASIL
] PEARSON
83. | Marketing e agronegdcio TEJON, JOSE LUIZ 2009 PRENTICE 3
HALL
84, MaNrketlng educacional em COLpMBO, SONIA 2005 ARTMED 1
acao SIMOES
gs, | Marketing eletronico: a REEDY, JOEL 2001 | 1 |BOOKMAN 6
integracdo de recursos ele
PEARSON
86. | Marketing essencial KOTLER, PHILIP 2013 | 5 |EDUCATION 3
DO BRASIL
87. | Marketing na internet SHETH, Jaddish N. 2002 | 1 |BOOKMAN 3
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88. | Marketing operacional PRATES, A.B. 0 DICOPEL
go, | Marketing para engenharia, | ,\n A ENIO 5 |ENIO PADILHA| 3
arquitetura e agronomia
Marketing para mercados de PEARSON
90. |alta tecnologia e de MOHR, JAKKI 2011 EDUCATION 4
inovacoes DO BRASIL
g1. | Marketing para o seculo XXI: |\ 1) pp ppyip 2002 FUTURA 7
como criar, conquistar...
Marketing publico: como MAKRON
92. | atrair investimentos... ATUALIZAR, - 1994 BOOKS 4
Marketing sem pena - sO
93. | quem anuncia vende as TROTTA, Antonio 2004 | 1 |Gutemberg 5
dazias
94. | Marketing turistico RUSCHMANN, Doris 1995 PAPIRUS 1
95 Marketing: criando valor CHURCHILL, 2003 | 1 EDITORA >
" | para os clientes GILBERT A. SARAIVA
96, |Memorias do presente:100 |y -\ iop)a, - 2003 PUBLIFOLHA | 5
entrevistas do mais:1992
g7. | Metodologia do trabalho SEVERINO, A. J. 2000 | 21 |CORTEZ 22
cientifico
P OLIVEIRA, NEWTON
98. | Midia impressa CESAR 2008 | 1 |2AB
99. | Midia: o segundo deus. SCHWARTZ, TONY 1985 SUMMUS
100. ;‘;I% ;“a”“a' de produ¢do | g ANN, DAVID 2010 | 1 |BOOKMAN 3
101) O tendimento naagencia | ~ppes ROBERTO | 2006 | 1 |GLOBAL 5
de comunicacao
102, O ator: TAVOLA, ARTURDA [1984| 1 |GLOBO 1
O Mistério das bolas de
A DIMENSTEIN,
103, gude: I_—hs;o,rla; de humanos GILBERTO 2006 PAPIRUS 1
guase invisiveis.
104, 0O poderda TV ARBEX, JOSE 2004 SCIPIONE 3
105, Memorias do presente:100 |y ey op A 2003 PUBLIFOLHA | 5
entrevistas do mais:11992
106, O poder da tv ARBEX, JOSE 2004 SCIPIONE 3
107/ O Processo de Criagao JOANNIS, HENRI 1998 CETOP 1
Publicitaria.
O que é criacao publicitaria
108, ou (o estético na BIGAL, SOLANGE 1999 NOBEL 9
publicidade)
109] O gue € design de CALVER, Giles 2009 | 1 |BOOKMAN
embalagens?
110, O texto argumentado CITELLI, ADILSON 1994 SCIPIONE 5
111 Q universo mitico-ritualdo | gy a3 JUREMA | 2001 | 1 |VALER 5
povo tukano.
Os construtores da CONSTRUTORES DA
112. informacéo: INFORMACAO, 0S 2000 1 |VOZES 5
113| OS primeiros segredos da. | ceg R NEWTON 2009 | 1 |SENAC-DF 6
direcdo de arte
114, Eﬁéi‘ga’ poder e ensinoda | gena ODENILDO 2001 | 2 |VALER 5
115, Para entender o texto FIORIN, JOSE LUIZ 2007 | 17 |Atica 24
PEARSON
116, Pesquisa de marketing gﬁM¢(§§ BEATRIZ 2007 | 4 |EDUCATION 3
DO BRASIL
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: . DESLANDES, SUELY
117, Pesquisa social FERREIRA 2000 VOZES 5
Pictorial metaphor in FORCEVILLE,
118. advertising CHARLES 1998 ROUTLEDGE 5
119, Planejamento de TAVARES, MAURICIO | 2011 ATLAS 5
comunicacao
~ PEARSON
. . MAGALHAES,
120, Planejamento de marketing MARCOS FELIPE 2007 PRENTICE 3
HALL
PEARSON
121, Planejamento de midia TAMANAHA, PAULO | 2006 | 1 |PRENTICE 4
HALL
PEARSON
122, Planejamento de midia TAMANAHA, PAULO | 2011 | 2 |PRENTICE 3
HALL
13| Planejamento de CORREA, ROBERTO | 2008 | 10 |GLOBAL 5
propaganda
) PEARSON
124, Plano de marketing AMBROSIO, VICENTE | 2012 | 2 |EDUCATIOON 6
DO BRASIL
PEARSON
125, Plano de marketing AMBROSIO, VICENTE | 2012 | 2 |EDUCATIOON 6
DO BRASIL
PEARSON
126, Principios de marketing KOTLER, PHILIP 2007 | 12 |PRENTICE 3
HALL
Producéao grafica Il: papel,
127 tinta, impresséo e CARRAMILEG NETO, 1997 GLOBAL 4
MARIO
acabamento.
GRACIOSO,
128, Propaganda FRANCISCO 2002 | 1 |ATLAS 5
SANTANA FILHO, PIONEIRA
129, Propaganda AE. 2002 | 7 THOMSON 3
MAURO IVAN
130, Propaganda brasileira SRRAANCCI:CI)SS(C:)O 2004 | 1 |MARKETING 1
EDITORIAL
131/ Propaganda de A a Z. SAMPAIO, Rafael L 11999 | 2 |camPus 6
132, Propaganda ilimitada PETIT, FRANCESC 2003 FUTURA 3
133, Propaganda institucional PINHO, J.B. 1990 | 1 |SUMMUS 3
Propaganda institucional: GRACIOSO,
134. nova arma estratégica FRANCISCO 19951 1 JATLAS 3
Propaganda para quem
135, paga a conta. O outro lado | CABRAL, PLINIO 2001 SUMMUS 3
do balcao.
136/ Propaganda subliminar CALANZAS, F. 1992 | 6 |SUMMUS 3
multimidia
Psicodinadmica das cores EDGARD
137, em comunicacao FARINA, MODESTO 1986 | 4 BLUCHER 4
- PIRATININGA, LUIZ
138, Publicidade CELSO DE 1994 | 1 |T.A.QUEIROZ 4
PIONEIRA
139/ Publicidade e cia Sonune A MALENA 2003 | 1 | THOMSON 3
LEARNING
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Publicidade em catalogos EXPRESSAO
140. telefonicos. LIMA, EVERALDO M. | 1997 E CULTURA 3
141 | Publicidade em cordel. CARVALHO, GILMAR | 2002 ANNABLUME | 3
0 mote do consumo
142 Raciocinio criativo na VIEIRA, STALIMIR 2003 | 4 |LOYOLA 9
publicidade
143/ Redacéo publicitaria MARTINS, JORGE S. | 1997 ATLAS 8
~ s CENGAGE
144 ) Redacao publicitaria FIGUEIREDO, CELSO | 2005 | 1 LEARNING 5
145, Redacao publicitéria MARTINS, ZECA 2006 | 1 |ATLAS 3
146 Subsidios paraumateoria | pe) rpag Luiz 1986 SUMMUS 5
da comunicacao de massa
147 Técnicas de comunicacao, 0 NOVO 1
| direcdo e lideranca HORIZONTE
.. . MARCONI, MARINA
148, Técnicas de pesquisa DE ANDRADE 1999 ATLAS 9
Tempos da literatura ABDALA JUNIOR, ‘o
149/ prasileira BENJAMIN 2001 | 6 | Atica 5
150, The codes of advertising JHALLY, SUT 1990 ROUTLEDGE 5
151, The discourse of advertising | COOK, GUY 2001 ROUTLEDGE 5
152, Trade marketing SIMONETTI, Sérgio 2009 | 1 |JURUA 5
Tratado de metodologia
153, cientifica: projetos de ClLIgEN R, SO 2001 PIONEIRA 6
: LUIZ DE
pesquisa

27.4.5 AUTOMACAO DO ACERVO

O acervo da Biblioteca € administrado internamente por um sistema gerenciador

denominado Q-Biblio, que gerencia o acervo de livros, fitas, CDS e periodicos, as

reservas, 0s empréstimos e devolucdes, as baixas temporarias e definitivas, o inventario

do acervo, permitindo consultas e relatorios gerenciais diversos como: ranking de livros

mais lidos, areas mais consultadas, histérico por obra, por aluno, entre outros.

27.5 EQUIPAMENTOS E AMBIENTES ESPECIFICOS DE APRENDIZAGEM

27.5.1 LABORATORIOS DE TPP

Os Laboratoérios de TPP que atendem os discentes do curso sao: Laboratorio de

Producdo Publicitaria - LAPP e Laboratério de Audio e Video — LAV, que tem como

objetivo desenvolver atividades e aulas praticas com softwares e programas especificos.

Os gquantitativos e modelos dos equipamentos estdo descritos na tabela abaixo.
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Equipamentos dos laboratdrios de Producao Publicitaria

Equipamento

Video cassete VHS JvC 1 46620 LAV
Gravador de DVD Pioneer DVR-633H-S 1 LAV
DVD -
Microfone Shure beta 58 2 _ LAV
Mixer NRV10 M-Audio
Mesa de som - 10 x 10 24-bit/96kHz 1 51238 LAV
Controlador midi M-Audio Axiom 61 1 51237 LAV
Gravador e reprodutor Sony HVR-M15AE 2 50944 - 50945 LAV
HDV progressivo
Monitor de audio KRK Rokit 8 2 46622 / 46623 LAV
CD duplo numark-mpcd 33 1 39793 LAV
Monitor de audio yamaha msp10 studio 2 39784 — 39785 LAV
Amplificador de audio Yamaha P3200 1 39790 LAV
o L DBK 6000 Class AB
Amplificador de audio Wattsom - Ciclotron 1 46621 LAV
Amplificador para Fone sanso s-phone 1 39792 LAV
Maodulo de efeitos Digital studio - S200 1 46624 LAV
Filmadora sony dsr-pdx10 3 46506 - 46508 LAV
Tripé Tripé Manfrotto 028 3 46472 - 46470 — 46471 LAV
Distribuidor de Sinal APEL D3.S 1 39789 LAV
de audio
Deck Mini Disc Sony mdsje-480 1 39794 LAV
Maodulo de efeitos YAMAHA Ver-100 1 39795 LAV
Pe_:destal Pequeno p/ 1 39179 LAV
Microfone
Porta Partitura 1 39796 LAV
TV Samsung LED 55"
3D Un55D6500 -
Televisdo Resolug¢do 1920x1080 1 76024 LAPP
pixels, conversor
digital integrado
80235; 80216; 80234; 80222;
80223; 80232; 80230; 80227;
80233; 80239; 80229; 80228;
80226; 76555; 80224; 80242;
Computadores Imac 21.5" 40 80244; 76551; 80221; 76559;
P MC309BZ/A APPLE 80220; 80243; 80225; 80237;
80240; 76552; 80241; 80236;
80219; 80218; 76556; 80231;
76557; 80238; 76558; 80217;
76553; 76203; 76554; 76211;
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76183; 76184; 76185; 76186;
76187; 76188; 76189; 76190;
76191; 76192; 76193; 76194;
76195; 76196; 76197; 76198;
Teclado APPLE 40 76199: 76207 76182; 76204; | “APP
76210; 76205; 76209; 76206;
76208; 76200; 76201; 76202; o
76203; 76200; 76211. =
Data show Marca Epson 1 - LAPP e
Tela de Projecéo 1 19840 LAPP | IS
"
Home Teather c/
o
Blu-Ray 3D Samsung 1 76281 LAPP 3.
Wacom Bamboo Fun 56706; 56707; 56708; <
Creat tablete CTE650K 5 56709: 56710 LAPP |
[~
HD Externo HD Externo 3,5 SATA 1 76025 LAV | G
1 TB - Samsung
Mesa Mesa Escritério 1 - LAPP
Tripé 3 122053;122051;122052 LAV
Roteador Cisco Systems 1 66965 LAPP
Monitor AOC 1 46626; 46625 LAV
Computador Dell 1 76909 LAV
Monitor Dell 1 76871 LAV
. 123316; 123318; 123319;
Fone de ouvido JBL 5 123321: 123315 LAV
Microfone condensador / CSR 3 122801; 122799; 122800 LAV
Suporte
Microfone sem fio / Base Lyco 3 122084; 122085; 122086 LAV
Microfone Vokal 3 123322; 123324; 123323 LAV
Radio transmissor (par) Intelbras 4 pares 125487; ggjgg 125486; LAV
A s 126891; 126895; 126893;
Céamera fotografica Canon 5 126894: 126892 LAV
Teleprompter AOC 2 102050: 122049 LAV
Tripé para 6 126779; 126783; 126782, LAV
lluminacéo 126784; 126780; 126781
Pedestal de microfone 1 123326 LAV
Filmadora Sony 3 127081; 127080; 127082 LAV
Mesa de som 2 125491; 125492 LAV
Monitor de audio Residente Audio 2 125489; 125488 LAV
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27.5.2 EQUIPAMENTOS DE SEGURANCA

Os equipamentos de segurancga estéo localizados no corredor de acesso aos
referidos laboratorios, a saber: dois hidrantes com alarmes de incéndio e quatro
extintores de incéndio (p6 quimico para categoria B e C) que em caso de incéndio e/ou

emergéncias poderao ser utilizados.
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IFAM. Resolucédo n°. 045 - CONSUP/IFAM, 13 de julho de 2015. Que disciplina as
atribuicdbes e o funcionamento do Nucleo Docente Estruturante dos Cursos de
Graduacao do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas —
IFAM. Conselho Superior do IFAM, 2014.

IFAM. Resolugéo n°. 049 - CONSUP/IFAM, 12 de dezembro de 2014. Que disciplina
as atribuicbes e o funcionamento do Nucleo Docente Estruturante dos Cursos de
Graduacao do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas —
IFAM. Conselho Superior do IFAM, 2014.

IFAM. Resolucdo n° 050 - CONSUP/IFAM, 12 de dezembro de 2014. Aprovar as
Normas e Procedimentos para a Mobilidade Académica, Nacional e Internacional de
Estudantes dos Cursos do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas (IFAM). Conselho Superior do IFAM, 2014.
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IFAM. Resolugédo n° 22 - CONSUP/IFAM, de 23 de margo de 2015. APROVAR as
Normas que Regulamentam a Composicdo e o Funcionamento dos Colegiados dos
Cursos de Graduacao do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas — IFAM. Conselho Superior do IFAM, 2015.

IFAM. Resolucao n° 85-CONSUP/IFAM, de 18 de dezembro de 2015. Altera e Inclui ad
referendum a Resolugéao n° 36-CONSUP/IFAM, de 17 de dezembro de 2012, que trata
do Regimento do Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos (CEPSH) do
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas. Conselho Superior
do IFAM, 2015.

IFAM. Resolucéo N°. 94 - CONSUP/IFAM, de 23 de dezembro de 2015. Que altera o
inteiro teor da Resolucéo n° 28-CONSUP/IFAM, de 22 de agosto de 2012, que trata do
Regulamento da Organizacao Didatico-Académica do Instituto Federal de Educacao,
Ciéncia e Tecnologia do Amazonas — IFAM. Conselho Superior do IFAM, 2015.

IFAM. Resolugao N°. 66 - CONSUP/IFAM, de 15 de dezembro de 2017. Que aprova o
Regulamento das Atividades Docentes e a Distribuicdo da Carga Horaria Semanal da
Docéncia no Ensino Béasico, Técnico e Tecnolbgico (EBTT) do Plano de Carreiras do
Magistério Federal no ambito do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas. Conselho Superior do IFAM, 2017.

IFAM. Resolucgéo N°. 62 - CONSUP/IFAM, de 13 de novembro de 2017. Que institui 0
Repositério Institucional e estabelece a Politica de Informacédo técnica e cientifica do
Repositério Institucional do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do
Amazonas. Conselho Superior do IFAM, 2017.

IFAM. PDI-Plano de Desenvolvimento Institucional 2014-2018. Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas, IFAM — Manais: IFAM, 2014.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

ANEXO 1: DISCIPLINAS OBRIGATORIAS
19 Periodo

MINISTERIO DA EDUCACAO EE:
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ne a
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO 9
Diretoria de Ensino de Graduac&o :EPJE&?SL 5
EMENTARIO S
Curso Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda -
Periodo Disciplina Cadigo "<"
1° Introducéo a Publicidade e Propaganda XXXXNNN g
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito a
Teodrica Pratica o

60 20 T
EMENTA

Estudos das teorias da publicidade e da propaganda como formas de comunicacdo persuasiva.
Fundamentagéo, conceitos e os tipos de propaganda. A fungéo e o papel da agéncia de publicidade
nacional e internacional. Diferenciacdo entre publicidade e propaganda. A dindmica da atividade
profissional. Da fundamentacdo conceitual a operacionalizacdo, da teoria a préatica. As pecas
publicitarias e suas principais caracteristicas. O que é Propaganda, O que é Publicidade.
Anunciantes, clientes, produtoras e fornecedores.
OBJETIVO GERAL
Compreender a importancia da publicidade e sua responsabilidade no mundo atual, compreendendo
a importancia do ponto de partida de todo o processo publicitario.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da publicidade e sua responsabilidade no mundo atual, compreendendo
a importancia do ponto de partida de todo o processo publicitario.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
SANT'ANNA, Armando. Rocha Junior, Ismael. Garcia, Luiz Fernando Dabul Propaganda. Teoria,
técnica e pratica. 82 edicdo. Sao Paulo: Cengage Learning, 2009.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: Como usar propaganda para construir marcas e empresas
de sucesso. 42 ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.
PINHO, J.B. Comunicacao em Marketing: principios da comunicacédo mercadoldgica. 4% edi¢ao.
Campinas, SP: Papirus, 1999.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
S&o Paulo: Futura, 1999.
PETIT, Francesc. Propaganda llimitada. Sao Paulo: Siciliano, 1991
BARRETO, Roberto Mena. Criatividade em propaganda, Sdo Paulo: Summus, 1984
CONTIJO, Silvana. O livro de ouro da comunicacéao. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
SANTOS, Gilmar. Principios da publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2005.
SITES
www.abp.com.br (Associacéo Brasileira de Propaganda).
www.arquivo.com.br (Arquivos de Campanhas Publicitarias).
www.memoriadapropaganda.org.br (Arquivos de histéria da Propaganda).
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO e PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonas (@]
EMENTARIO «
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Andre Wilson Archer Pinto Salgado (7]
Periodo Disciplina Codigo 2
1° Recursos Computacionais XXXXNNN U
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito 5
Teodrica pratca | -
40 40 w
EMENTA

Hardware. Software. Criatividade, captacdo e edicdo de texto. Criatividade, captacdo e edicdo de
imagem. Armazenamento, transferéncia e manipulacdo de arquivos. Resolucdo de Imagens.
Producao eletrdnica. Uso de softwares graficos para edicdo de imagens e textos.
OBJETIVO GERAL

Utilizar as tecnologias como um instrumento de valorizagdo da atividade criativa no processo de
producdo, analisando o impacto da edi¢cdo no trabalho publicitario e investigando novos recursos
tecnolégicos e oportunidades para a criacdo, producado e acesso a informacédo gréfica.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver a capacidade de pensar um objeto visual e a plataforma a ser desenvolvido;
Habilitar os estudantes o dominio de ferramentas para criacao de produtos visuais;
Promover a capacitacdo dos estudantes em pensar e criar produtos visuais e textuais em plataformas
e meios de diferentes formas.

METODOLOGIA
Aulas expositivas; Aulas praticas em laboratorio; Workshops e debates sobre ferramentas
de criacdo de produtos visuais

BIBLIOGRAFIA BASICA
HANS, F. Faca vocé mesmo propaganda e promocdo: Como produzir andncios, brochuras,
catalogos, mala direta, websites e muito mais. 22 ed. Rio de Janeiro: Ed. IBPI Press, 1997.
MUNARI, B. Design e Comunicacao Visual — Contribuicdo para uma metodologia didatica. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1997.
COLLARO, A. Projeto gréfico: teoria e pratica da diagramacado. 32. ed. rev. e ampl. Sdo Paulo:
Summus, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MESTRINER, F. Gestao estratégica de embalagem. S&do Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
PETIT, F. Propaganda ilimitada. Séo Paulo: Siciliano, 2000.
HELLER, Eva. A psicologia das cores: Como as cores afetam a emoc¢do e arazao. Editora:
Olhares; 1?2 edi¢do. 2021
CAPELASSO. Evandro Luiz, et al. Producgao gréfica: do projeto ao produto Capa. Editora.
Senac. Sao Paulo. 2018
ROGERS. David L. Transformacé&o Digital: repensando o seu negécio para a era digital.
Editora Auténtica Business. Sao Paulo, 2017
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO T
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonss o
EMENTARIO «
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Washington Luiz Alves da Silva (7]
Periodo Disciplina Codigo 2
1° Comunicacédo e Linguagens | XXXXNNN U
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito S
Tebrica Préatica 2
64 16 [T
EMENTA

Linguagem e sociedade. Comunicacao e interagdo simbdlica. O signo, o discurso, o texto e a narrativa.
A producdo de sentido e a recepcgdo. Linguagem e Tipologias. Niveis de linguagem. Variedades
linguisticas. Elementos da comunicacao. Fun¢des da linguagem. Funcionamento dialégico, pragméatico
e discursivo da linguagem. Fatores sécio-pragmaticos da textualidade. Paragrafos: conceitos e
caracteristicas. Leitura e analise de textos. Técnicas de producao textual.
OBJETIVO GERAL

Desenvolver junto aos estudantes, condicdes que lhes permitam interagir em diferentes situacdes
comunicativas, em especial, haquelas que envolvem a linguagem na forma de leitura, escrita e/ou
oralidade, adequando-a ao contexto, ao interlocutor e ao género do discurso.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da linguagem dentro da publicidade e sua responsabilidade no mundo
atual.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso.
BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Maria M. de. MEDEIROS, J. B. Comunica¢do em Lingua Portuguesa para 0S cursos
de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Letras. Sao Paulo: Atlas, 2004.
SENA, Odenildo. A engenharia do texto: um caminho rumo a préatica da boa redacado. 42 edicao.
Manaus: Valer, 2017.
SANTAELLA, Lucia. Semiotica aplicada. 22 ed. S8o Paulo: Cengage Learning, 2017. Material on-line.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARROS, Diana L. P.; FIORIN, J. L. Dialogismo, Polifonia, Intertextualidade. Cole¢gdo Ensaios de
Cultura. 22 ed. Sdo Paulo: Edusp, 2011.
SENA, Odenildo. Palavra, Poder e Ensino da Lingua. 32 edigdo. Manaus: Valer, 2019.
BARROS, Diana L. P.; FIORIN, J. L. Dialogismo, Polifonia, Intertextualidade. Cole¢do Ensaios de
Cultura. 22 ed. S&o Paulo: Edusp, 2011.
BURKE, J. / ORNSTEIN, R. O Presente do Fazedor de Machados: os dois gumes da cultura
humana. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.
BARTHES, Roland. Elementos de Semiologia. Sdo Paulo, Cultrix, 1988.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS sus
PRO-REITORIA DE ENSINO e PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonass (@]
EMENTARIO «
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Dalmir Pacheco 7]
Periodo Disciplina Codigo 2
1° Sociologia Geral e da Comunicacéo XXXXNNN U
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito S
Teobrica Préatica g
50 10 [T
EMENTA

Introducéo as teorias sociologicas da comunicacdo. Elementos para analise cientifica da sociedade,
suas estruturas, classes, instituicdes e processos de mudanca. Paradigmas. Crises paradigmaticas,
modernidade e contemporaneidade. A era da sociedade de massas. Comunicagéo e linguagem
social.

OBJETIVO GERAL
Apresentar ao aluno analises da Sociologia e da comunicagao. Através de bases tedrico-conceituais
onde o aluno podera compreender, de forma critica e cientifica, as variaveis da sociedade, novas
tecnologias e suas mudancas durante o processo evolutivo.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Apresentar as origens do conhecimento cientifico e das Ciéncias Sociais, com énfase na sociologia,
seus primordios e sua relevancia como ciéncia da agdo humana, como subsidio & atuacao em outras
areas do conhecimento, sobretudo na Comunicacao Publicitaria. Estimular e orientar uma reflexao
sobre o0 papel da midia na modernidade.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
BRETON, Philippe. Sociologia da comunicagdo. S&o Paulo: Loyola, 2002.
MAIGRET, Eric. Sociologia da comunicag¢ao e das midias. Sado Paulo: SENAC, 2010.
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da Comunicagao:
conceitos, escolas e tendéncias. Ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2015.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LIMA, Luiz da Costa. Teoria da cultura de massa. Sao Paulo: Paz e terra, 2000.
GARCIA, Nelson Jahr. O que é propaganda ideolégica. Sao Paulo: Brasiliense.
MARTINS, Carlos B. O que é Sociologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 162 edi¢cdo, 1987
MORIN, Edgar. Etica, Cultura e Educacéo / Alfredo Pena-Veja, Cleide R. S. de Aimeida, Izabel
Petraglia (orgs). — SP: Cortez, 2001.
ORWELL, George. A Revolucédo dos Bichos. — Sdo Paulo: Globo, 2000.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO e PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonss o
EMENTARIO «
Curso Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Mayara n
Periodo Disciplina Codigo 2
1° Inglés Instrumental XXXXNNN U
Carga Horaria — 40h Pré-Requisito S
Teobrica Préatica 2
30 10 [
EMENTA

Montar e elaborar roteiros e textos publicitarios, a partir de frentes/linhas de ensaios e pesquisas de
midias em desenvolvimento nos principais laboratérios nacionais e internacionais de tecnologia.
OBJETIVO GERAL

Dominar técnicas de leitura especifica em Lingua Inglesa, com a finalidade de analisar ideias,
propostas, concepgdes ou expectativas que caracterizem iniciativas voltadas a produ¢édo em meios
de comunicacédo dos principais laboratdrios nacionais e internacionais de tecnologia, tomando como
base os anseios e satisfacdo da sociedade.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Entender os principais elementos da gramatica da lingua inglesa, desenvolvendo no aluno a
capacidade de leitura, em inglés, de textos especificos da area da comunicagdo publicitaria;
Aproximar o aluno com a nocdo de sintagma, permitindo-lhe a formagéo de blocos tradutoérios;
Fornecer ao aluno nog¢fes de terminologia cientifica; Capacitar o aluno a ler textos da area de
comunicacao publicitaria.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas.
Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COOK. The Discourse of Advertising. Ed. Routledge, 2002.
FORCEVILLE, Pictorial Metaphor in Advertising. Ed. Routledge, 2012.
JHALLY, Sut. The Codes of Advertising. Ed. Routledge, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LANGAN, John. Ten Steps to Advancing College Reading Skills. Second Edition. U. S. A.:
Townsend Press, 1995.
COLLINS GEM 1. English Grammar. Harper Collins Publishers 1990. Latest reprint, 1992.
RESOURSE Package for Teachers of English for Academic Purposes. By the staff of CEPRIL.
Second Edition, 1994.
MATTHEWS, Candace. Speaking Solutions. Interaction, presentation, listening and pronunciation
skills. Prentice Hall Regents, 1994. U.S.A.
FRODESEN, Jan & EYRING, Janet. Grammar Dimension, Book Four. Form, Meaning and Use.
Second Edition, 1997. Diane Larsen-Freeman Series Director. U.S.A.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO e PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonss o
EMENTARIO «
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Tania Midian n
Periodo Disciplina Codigo 2
1° Relacdes Interpessoais XXXXNNN U
Carga Horaria — 40h Pré-Requisito S
Teobrica Préatica g
20 20 [T
EMENTA

A importancia do comportamento e a assunc¢ao de responsabilidades sociais a partir da promocéo e
do aprimoramento da identificagdo do outro. As técnicas de sensibilizagdo e suas aplicabilidades no
respeito a diversidade e na formacdo da consciéncia de equipe. As técnicas ludopedagdgicas no
desenvolvimento da atencdo e da concentracdo, da sensibilidade tactil e da acuidade visual, do
paladar e da audicdo, da imaginacéo e da criatividade.
OBJETIVO GERAL
Desenvolver o espirito de equipe através de técnicas de Dinamicas de Grupo, partindo de exercicios
de sensibilizacdo, atencdo e concentracdo; a sensibilidade tactil; a acuidade visual; o paladar e a
audicdo; a imaginacao; a criatividade e a motricidade.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Promover debate acerca dos aspectos psicossociais que contribuem para a formacao da
personalidade do individuo e seu reflexo individual no grupo; Despertar sobre o
entendimento da importancia das relacdes interpessoais e interacdo social nas diversas
areas de atuacao do individuo; Favorecer conhecimento sobre o papel da comunicacgéo e
recursos de linguagem como forma de desenvolver competéncias para um trabalho de
equipes eficaz; Propiciar conhecimentos acerca da importancia do papel estratégico do
individuo no grupo, tendo em vista as transformacdes e exigéncias do mercado de trabalho;
Possibilitar conhecimentos sobre a neolinguistica, a fim de que os educandos possam aplica-
la na sua vida pessoal e profissional, enriquecendo suas relacdes interpessoais.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
MIRANDA, Siméo de. Oficina de Dinamica de Grupos para Empresas, Escolas e Grupos
Comunitarios. Campinas: Papirus, 1996.
ANTUNES, Celso. Manual de Técnicas de Dinamica de Grupo. 92 ed. Petropolis: Vozes, 1987
BORGES, Giovanna Leal. Dindmicas de Grupo; redescobrindo valores. 32 ed. Petropolis: Vozes,
2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CHUNG, Tom. Qualidade comega em mim: manual neurolinguistico de lideranga e comunicagéo.
Sao Paulo: Novo Século, 2002.
DEL PRETTE, Almir; DEL PRETTE, Zilda A. P. Psicologia das relagdes interpessoais: vivéncias
para o trabalho em grupo. 2. ed. Petrépolis: Vozes, 2002.
MINUCUCCI, Agostinho. Relacbes Humanas: psicologia das relacdes interpessoais. 5% ed. Sao
Paulo: Editora Atlas, 2000.
WEIL, Pierre. Relagdes Humanas no Trabalho e na Familia. Petrépolis: Ed. Vozes, 2000.
ZANELLI, J. C.; BORGES-ANDRADE, J. E.; BASTOS, A. V. B. (Org.). Psicologia, organizacdes e
trabalho no Brasil. 22. Ed. Porto Alegre: 2014.
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2° Periodo

MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS g =
_ PRO-REITORIA DE ENSINO St (O o
Diretoria de Ensino de Graduagéo FAEPJE&AL ~
EMENTARIO §
Docente Responsavel "
Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda 2
Periodo Disciplina Cadigo (&
2° Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 1 XXXXNNN 5
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito g
Tedrica Pratica w
20 60 !
EMENTA

A Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 1 (ACEP1); vai integrar os conhecimentos
tedricos que os alunos recebem na academia a realidade local do mercado de trabalho; Observagéo
das necessidades de uma determinada comunidade; Aplicacdo dos conhecimentos em situacdes
reais.

OBJETIVO GERAL
Seréo apresentados aos alunos a necessidade de integracao teoria prética, de interdisciplinaridade,
da extensdo e pesquisa como elemento educativo, bem como de problematizacdo e
contextualizacéo, de integracdo ao mercado de trabalho, de capacidade de trabalho em equipe,
autbnoma e empreendedora. Dessa forma, eles deverdo ser capazes de desenvolver, de forma
individual ou de forma coletiva, uma proposta de projeto de extensao, articulado como o ensino e a
pesquisa com o intuito de aplica-la junto a comunidade. Ao final de todas as etapas, os discentes
deverédo apresentar os resultados do desenvolvimento do projeto junto a comunidade.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Apresentar aos discentes as principais ferramentas de publicidade usadas pelas empresas para
conquistar seus clientes e aplicar a realidade de uma comunidade escolhida pelos professores para
esta finalidade de estudos.

METODOLOGIA
Atividades de planejamento e aulas expositivas. Produgdes individuais e coletivas. Estudos de caso.
Visitas técnicas. Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
THIOLLENT, M.; ARAUJO FILHO, T. Metodologia e experiéncias em projetos de extens&o.
Niter6i: EDUFF, 2000.
FREIRE, P. Extensdo ou Comunicacgao. 192 ed. S&o Paulo: PAZ E TERRA, 2018.
HENRIQUES, Marcio Simeone (org.). Comunicacdo e estratégia de mobilizacédo social. Belo
Horizonte: Génesis, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
RUDIO, F. V. Introducéo ao Projeto de Pesquisa Cientifica. 432 ed. Petropolis — RJ: Vozes, 2015
CHEHUEN NETO, J. A. Metodologia da Pesquisa Cientifica: Da Graduacdo a PésGraduacéo.
Curitiba: CRV, 2012.
PAIVA, Raquel (org.). O retorno da comunidade: os novos caminhos do social. Rio de Janeiro:
Mauad, 2007.
SANTOS, G. R. M. A Metodologia de Ensino por Projetos. Curitiba: IBPEX, 2006.
BENDER, W. N. Aprendizagem Baseada em Projetos: Educacgédo Diferenciada para o Século XXI.
Porto Alegre: PENSO, 2014.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aus
PRO-REITORIA DE ENSINO
: . ; . INSTITUTO o
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o)
AMm3zonss —_—
- ™
EMENTARIO .
Docente Responsavel 2
Tecnologia em Producédo Publicitaria Washington Luiz Alves da Silva o
Periodo Disciplina Cadigo -
20 Comunicacéo e Linguagens |I XXXXNNN <
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito g
Teorica Prética e
60 20
EMENTA

Gramaética e producéo de sentido. Aspectos linguistico-gramaticais e discursivos aplicados a textos
publicitarios. Fonemas da Lingua Portuguesa. Fonemas e Representacfes simbdlicas. Recursos
Fonicos na Publicidade. Morfoestilistica. Morfemas. Morfologia e processos combinatérios. Classes
Gramaticais. A morfologia na Publicidade. Sintaxe da lingua portuguesa; Relacdes de regéncia,
colocacao e concordancia. Pontuacao. Sintaxe do texto: frase, oracao e periodo. Coesédo e Coeréncia
textuais. Recursos Sintaticos e relacées semanticas na Publicidade.
OBJETIVO GERAL
Conhecer os elementos minimos da lingua portuguesa, bem como 0s seus respectivos
funcionamentos a fim de que possa criar slogans, titulos, jingles, etc, através da manipulacao
consciente destes elementos.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Possibilitar ao estudante a compreensao da importéncia dos aspectos linguistico-gramaticais da
lingua para a producéo do texto publicitario e outros géneros, com sentidos diversos.
METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Maria Margarida de. MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicagdo em Lingua Portuguesa
para os cursos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Letras. Ed. Atlas, 2004.
ILARI, Rodolfo. Introducéo a seméantica. Sdo Paulo: Contexto, 2004.
KOCH, Ingedore Grunfeld Villaca. A coesdao textual. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAVALCANTE, Monica Magalhées (Org.). Referenciagdo. Sao Paulo: Contexto, 2003.
KOCH, Ingedore G. Villaga & TRAVAGLIA, Luiz Carlos. A Coeréncia Textual. 22. ed. Sdo Paulo:
Cortez, 1993.
NEGRI, Marina. Contribui¢des da Lingua Portuguesa para a Redagao Publicitaria. Sado Paulo:
Cengage Learning, 2011. Material on-line.
KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. Referenciacédo e Discurso. Sao Paulo: Contexto, 2005.
LEMLE, Mirian. Analise sintatica: teoria geral e descricdo do portugués. 22 ed. S&o Paulo: Atica,
1989.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO e PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
Amazonas (@]
EMENTARIO «
Curso Docente Responsavel g
Tecnologia em Producéo Publicitaria Djalma da Paz Gomes 7]
Periodo Disciplina Codigo 2
2° Teoria da Comunicacéao XXXXNNN U
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito S
Teobrica Préatica 2
40 20 [T
EMENTA

A comunicagéo na sociedade moderna como um fenémeno de causas, efeitos e relagdes: relagbes
entre pessoas, grupos, Estados, empresas, etc. Fundamentos teéricos das Ciéncias Sociais, da
Linguistica e da Semidtica, buscando uma aproximacdo com o histérico e a evolucdo da
Comunicacdo ndo apenas na Historia da Arte tradicional. Formas "de mercado” (incipientes num
primeiro momento) movimentos editoriais do século XIX, musica e cinema no inicio do século XX.
Complementos criativos auxiliares na compreenséo da complexidade da comunicacao e inspiracdes
estéticas, existenciais e mercadoldgicas da publicidade e propaganda da sociedade moderna.
OBJETIVO GERAL
Compreender as principais teorias do campo da comunicagdo e seus autores, bem como suas
implicacdes no mundo atual.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Estimular o pensamento tedrico sobre a comunicacao. Promover o debate acerca das teorias que
compde o pensamento da comunicagdo. Despertar o pensamento critico em relacdo as questbes da
comunicacgdo. Permitir um olhar critico sobre as mudangas sociais e tecnologicas pela perspectiva
das teorias comunicacionais.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
SANTOS, Roberto Elisio dos. Introducado a teoria da comunicagcao. Sao Bernardo do Campo:
Editora do IMS, 1992.
SANTAELLA, Lucia. O que é semiética. Sao Paulo: Brasiliense, 1988.
MORIN, Edgar. Cultura de massas no Séc. XX. Rio de Janeiro: Forense, 1987.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
PIGNATARI, Décio. Informagéao, linguagem comunicac¢éo. Sao Paulo: Cultrix, 1984.
PIGNATARI, Décio. Producdo de linguagem e ideologia. Sdo Paulo: Cortez, 1980.
CHALUB, Samira. A metalinguagem. S&o Paulo: Atica, 1988.
LITTLEJOHN, Stephen W. Fundamentos tedricos da comunicagdo humana. Rio de Janeiro:
Guanabara Dois, 1988.
MARSHALL, McLuhan. Os meios de comunicacdo como extens6es do homem. Sdo Paulo:
Cultrix, 1964.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aaw
PRO-REITORIA DE ENSINO e L
Diretoria de Ensino de Graduagéo FEDERAL o
AMIzonss °
EMENTARIO x
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producédo Publicitaria Wallace Lira w
Periodo Disciplina Cédigo 2
2° Histéria da Arte XXXXNNN (B2
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito 5
Teorica Pratica g
50 10 [T
EMENTA

Elementos da histéria da arte no mundo ocidental. Da pré-historia a arte contemporanea. Elementos
de reflexdo filoséfica sobre a arte. Categorias estéticas da histéria da arte: estilos, tendéncias,
movimentos. A linguagem visual: a composi¢cdo dos elementos e otimizagdo da comunicacgéo.
Dinamica das cores. Desenvolvimento da criatividade.
OBJETIVO GERAL
Compreender e aplicar pressupostos tedricos da recepgédo estética como um dos principios na busca
da exceléncia no processo de elaboracdo do projeto de comunicagéo visual gréfica e infogréfica e
de pecas gréficas e infogréficas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da histéria da arte e sua aplicabilidade no mundo da publicidade, e
a importancia da relacdo estética para a producédo de material publicitario.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produg¢des individuais e coletivas. Analise de pecas publicitarias e artisticas.
Uma selecéo de textos de revistas, catalogos, livros, sites e documentos audiovisuais poderéo ser
indicados de acordo com a especificidade do encaminhamento didatico surgido pela demanda de
trabalho de cada estudante.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HANSER, Arnold. Propaganda. Histéria Social da Arte e da Literatura. 32 edigdo. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2000.
FISCHER, Ernst. A necessidade da arte. 9ed. Rio de Janeiro: Guanabara/Koogan, 2002.
BOSI, Alfredo. Reflex8es sobre a arte. 7ed. Sdo Paulo: Atica, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAZIN, Historia da Historia da Arte. Sao Paulo: Martins Fontes, 1989.
LESSING, G. E. Laocoonte ou Sobre as Fronteiras da Pintura e da Poesia: Sado Paulo,
lluminuras, 1998.
PANOFSKY, E. Significado nas Artes Visuais: Sao Paulo, Perspectiva, 1979.
WOLLFLIN, H. Conceitos Fundamentais da Histdria da Arte: Sdo Paulo, Martins Fontes, 1984.
BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a arte. 7ed. S&o Paulo: Atica, 2001.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Andre Wilson Archer Pinto Salgado g
Periodo Disciplina Cadigo v
2° Metodologia da Pesquisa em Comunicacao XXXXNNN o
P p — g

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito (v

Tedrica Pratica 3

40 2 T g
EMENTA w

A cientificidade e a ciéncia. O método cientifico. A metodologia quantitativa e qualitativa e respectivas
técnicas de pesquisa. A pesquisa em comunicagdo. As técnicas de pesquisa mais usadas em
comunicacdo e publicidade. Os diferentes géneros e formatos de produtos editoriais graficos e
infograficos. Elementos e fontes/acervos de iconografia.
OBJETIVO GERAL
Compreender as especificidades da investigacéo cientifica aplicada a comunicagcdo em seus mais
variados métodos, tipologias e estruturas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Apoiar os pesquisadores em formacdo na escolha da perspectiva tedrico-metodoldgica mais
adequada ao projeto de investigacao, auxiliar na delimitacéo do objeto de estudo, familiariza-los com
as diversas ferramentas de pesquisa disponiveis e oferecer uma perspectiva ampla da pluralidade
de abordagens gue hoje balizam os trabalhos no campo da Comunicacao.
METODOLOGIA
Aulas expositivas com uso de recursos tecnoldgicos; Aulas praticas com desenvolvimentos
de projetos;

BIBLIOGRAFIA BASICA
VASSALLO, Maria Immacolata de Lopes. Pesquisa em Comunicacgdo. 5ed. S&o Paulo: Loyola,
2001
CHIZZOTTI, Antonio. Pesquisa Em Ciéncias Sociais. 5ed. Sdo Paulo: Vozes, 1999
OLIVEIRA, Silvio Luis de. Tratado De Metodologia Cientifica: Projetos de Pesquisas, Tgi,Tcc,
Monografias, Dissertacoes e Teses. Sdo Paulo: Pioneira. 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MCLUHAN, M. Os meios de comunica¢cdo como extensdo do homem. S&o Paulo: Cultrix. 2007.
KOTLER, P. Marketing de A a Z. Séo Paulo: Elsevier. 2003.
MOHR, J. Marketing para Mercados de Alta Tecnologia e de Inovagdes. S&o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2011.
GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias sociais.
Rio de Janeiro: Record, 2005.
OLIVEIRA, J. L. Texto académico: técnicas de redacédo e de pesquisa cientifica. 4. ed. Petropolis:
Vozes, 2007.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Andre Wilson Archer Pinto Salgado g
Periodo Disciplina Cadigo v
20 Fotografia Publicitaria XXXXNNN 2
Carga Horaria — 40h Pré-Requisito v

Tedrica Pratica S

20 2 T g
EMENTA -

A linguagem da Fotografia, seu histérico e sua evolugdo, suas possibilidades de imagem isolada, ou
associada a mensagem publicitaria em particular e na comunicagcdo em geral. A tecnologia, seus
imensos recursos imagéticos, permeando teoria e pratica. Manipulagdo de imagens em programas
graficos. Correcédo de cores e sombras.
OBJETIVO GERAL
Compreender as esséncias da composicao da imagem no ato fotografico e seus sistemas de
construcao do meio e da mensagem visual da imagem.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Preparar o aluno a reconhecer a independéncia da linguagem visual em ambito geral e da fotogréafica
em especifico, como forma de expressao autbnoma. Sendo entéo desta forma elaborada e pensada.
Desenvolver a nogéo da técnica como elemento primordial para a elaboragédo da linguagem e sua
discusséo. Construir uma visdo geral da forca de uma imagem fotogréfica na publicidade e sua
submissao as diretrizes estéticas tracadas no planejamento de qualquer campanha.
METODOLOGIA
Aulas teoricas expositivas com debates que cercam o tema da fotografia com producéo de projetos
visuais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sdo Paulo: Melhoramentos, 1980.
CONSTANS, Cristian. A foto em 10 licGes. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1971.
LANGFORD, M. J. Fotografia béasica. Lisboa: Dinalivro, 1979.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
Diversos Autores. Fotografia - Manual completo de arte e técnica. S&o Paulo: Abril, 1978.
Diversos (Kodak). O prazer da fotografia. S&o Paulo: Abril, 1981.
LINDER, Gert. Como obter boas fotografias. Lisboa: Amadora, 1974.
REHN, Karl M. Curso basico de fotografia. Barcelona: 1978.
LANGFORD, Michael. Fotografia: 101 dicas essenciais. Rio de Janeiro: Ediouro, 2000.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

39 Periodo

MINISTERIO DA EDUCACAO :.'.'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO e O
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL g
AMm3zonss
EMENTARIO A
Curso Docente Responsavel S
Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda bk
Periodo Disciplina Cadigo 2
3° Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2 XXXXNNN '~<J-
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito g
Tedrica Prética . . - .

20 60 Atividade Curricular de Extenséo em Publicidade 1 a

EMENTA
A Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2 (ACEP2); vai ampliar as atividades iniciadas no
periodo anterior e aplicar de forma mais efetiva os conhecimentos tedéricos que os alunos recebem
na academia as praticas do mercado de trabalho;, Observacdo das necessidades de uma
determinada comunidade; Aplicacdo dos conhecimentos em situacdes reais.
OBJETIVO GERAL

Serdo apresentados aos alunos a necessidade de integracao teoria prética, de interdisciplinaridade,
da extensdo e pesquisa como elemento educativo, bem como de problematizacdo e
contextualizacdo, de integragdo ao mercado de trabalho, de capacidade de trabalho em equipe,
autbnoma e empreendedora. Dessa forma, eles deverdo ser capazes de desenvolver, de forma
individual ou de forma coletiva, uma proposta de projeto de extenséo, articulado como o ensino e a
pesquisa com o intuito de aplica-la junto & comunidade. Ao final de todas as etapas, os discentes
deverdo apresentar os resultados do desenvolvimento do projeto junto a comunidade.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Apresentar aos discentes as principais ferramentas de publicidade usadas pelas empresas para
conquistar seus clientes e aplicar a realidade de uma comunidade escolhida pelos professores para
esta finalidade de estudos.

METODOLOGIA
Planejamento e realizacdo de atividades praticas de publicidade em comunidades escolhidas pelos
professores. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
BENDER, W. N. Aprendizagem Baseada em Projetos: Educagéo Diferenciada para o Século XXI.
Porto Alegre: PENSO, 2014.
CHEHUEN NETO, J. A. Metodologia da Pesquisa Cientifica: Da Graduacdo a PésGraduacéo.
Curitiba: CRV, 2012.
FREIRE, P. Extensdo ou Comunicacgéo. 192 ed. S&o Paulo: PAZ E TERRA, 2018.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
RUDIO, F. V. Introducéo ao Projeto de Pesquisa Cientifica. 432 ed. Petropolis — RJ: Vozes, 2015
SANTOS, G. R. M. A Metodologia de Ensino por Projetos. Curitiba: IBPEX, 2006.
KOTLER, Philip. Marketing para o Séc. XXI; Como Criar, Conquistar e Dominar Mercados. S&o
Paulo: Futura, 1999.
HENRIQUES, Marcio Simeone (org.). Comunicacdo e estratégia de mobilizac&o social. Belo
Horizonte: Génesis, 2005.
PAIVA, Raquel (org.). O retorno da comunidade: os novos caminhos do social. Rio de Janeiro:
Mauad, 2007.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss o

EMENTARIO °

Docente Responsavel -~

Tecnologia em Producédo Publicitaria Wallace Lira g
Periodo Disciplina Cadigo e
30 Comunicacéo Visual XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito e

— — <
Teorica Pratica (¥}
60 2 -
EMENTA o

As relacdes imagem e linguagem e a representacdo na interagdo e complementaridade do discurso
midiatico. A Comunicacdo Visual, enquanto linguagem no processo comunicativo na publicidade
contemporanea. A linguagem imagética e suas possibilidades discursivas em um mundo visual,
multissensorial e polissémica e sua natureza interativa e integradora.
OBJETIVO GERAL

Pesquisar, identificar ou selecionar elementos significativos ou definidores da identidade do objeto
da criacdo e de seu contexto, a serem evidenciados ou expressos no projeto de comunicacgao visual
grafica e/ou infografica, empregando conceitos e principios de legibilidade, inteligibilidade, de
funcionalidade de leitura e de percepcao visual e estética na elei¢cao de tipos/fontes, de papéis ou de
fundos de tela e na composicao/ordenacao de elementos graficos e infograficos.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver a capacidade de ler e produzir elementos visuais em variadas situa¢des técnicas e de
variados suportes. Compreendendo, assim, a importancia do elemento visual na publicidade e na
comunicacdo humana.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos (youtube). Exercicios praticos variados.
Uma selecéo de textos de revistas, catalogos, livros, sites e documentos audiovisuais poderéo ser
indicados de acordo com a especificidade do encaminhamento didatico surgido pela demanda de
trabalho de cada estudante.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MESTRINER, Fabio. Design de embalagens: curso basico. 2ed. Sdo Paulo: Makron Books Ltda,
2000.
COSTELLA, Antonio. Introducédo a gravura e histdria da xilografia. Sdo Paulo: Mantiqueira de
Ciéncia e Arte Ltda, 2002.
DONIS A. Dondis. A sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢édo visual. Uma psicologia da vis&o criadora. Sdo Paulo: Pioneira,
1998.
GRUSZYNSKY, Ana Claudia. Design Grafico: do invisivel ao ilegivel. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.
MUNARI Bruno. Design & Comunicacéo Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
GOMES FILHO, Joédo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. Séo Paulo:
Escrituras, 2013.

MARTIN J. Eppler / ROLAND A. Pfister Comunicac¢éo Visual - Sdo Paulo: Editora Campus, 2014.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss o

EMENTARIO o

Docente Responséavel -~

Tecnologia em Producédo Publicitaria Anne Karynne de Almeida Castelo Branco g
Periodo Disciplina Cadigo e
3° Midia (Impressa, Digital, Eletrdnica) XXXXNNN 2
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito e

Tedrica Pratica S

40 2 T -
EMENTA o

Conceito de modelos, estrutura, método GRP, instrumental, pesquisa, avaliagcdo, concorréncia.
Meios de comunicagéo eletronicos: televisdo, cinema, radio, internet, jogos e outros. Meios de
comunicacdo impressos: Jornal, revista, livros, outdoors, folders e outros. Estratégia e tatica,
cronograma de veiculacdo. Programacgédo de veiculos, estudo de selecdo de meios. Institutos de
afericdo de audiéncia. Midia mix, otimizacdo, concorréncia. Briefing de midia, planejamento e analise
de custos. Compras e andlise operacional. Data science. Inteligéncia artificial.
OBJETIVO GERAL

Conhecer o mundo da midia e suas formas de negociagdo compra e venda de espago, bem como
as tabelas de comercializacdo de espacos em veiculos de comunicacéao eletrénicos.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de atuar como profissional de midia em agéncias de publicidade,
produtoras e afins.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produc¢des individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

TAMANAHA. P. Planejamento de Midia: teoria e experiéncia. Editora Pearson, 2a. edi¢cdo. 2012.
VERONEZI. J.C. Midia de A a Z. Editora Flight. 2005.
CESAR. N. Midia Impressa e eletrdnica. Alta Books. 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARBAN. A.M. A Esséncia do Planejamento de Midia. Editora Nobel. 2001.
MATOS, LA de P e. Inteligéncia Artificial, SEO e o Marketing no Brasil. Editora Appris. 2018.
KELLEY. L.D; Jugenheimer, D.W. Uma visdo de midia para gestores de marcas. Nobel. 2006.
JENKINS. H. Cultura da Convergéncia. Aleph. 2009.
NASCIMENTO, Rodrigo. Marketing na era dos dados: o fim do achismo. Editora Evora, 2019.
MARANHAO, Jorge - Midia e cidadania, S&o Paulo, Topbooks, 1993
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss o

EMENTARIO o

Docente Responsavel -~

Tecnologia em Producédo Publicitaria Wallace Lira g
Periodo Disciplina Cadigo e
3° Redagéo Publicitaria | XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito e

— — <
Teorica Pratica ¥
50 | -
EMENTA -

Criatividade e adequacéo em Publicidade impressa; Texto: semantica e estética, elementos do texto
publicitario; o titulo em publicidade impressa; discurso publicitario e suas caracteristicas; adequacéao
texto/ imagem.

OBJETIVO GERAL
Introduzir os fundamentos e as técnicas da redacgéo publicitaria; aproximar os alunos do processo de
criagdo do texto em publicidade; estimular a atividade escrita. Iniciar a compreensdo do texto
publicitario e suas aplicagbes nos diferentes tipos de midia impressa, além de buscar estimular a
capacidade dos alunos de desenvolver e julgar textos publicitarios de qualidade, com enfoque na
discussao e criacao do texto publicitario em pecas graficas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Desenvolver a capacidade produzir elementos textuais e visuais dentro do discurso publicitario em
diferentes suportes. Compreendendo, assim, a importancia do elemento textual na publicidade e na
comunicacdo humana.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos (youtube). Exercicios praticos variados
BIBLIOGRAFIA BASICA

NIGRI, Marina. Contribuicdes da Lingua Portuguesa para a Redacdo Publicitaria. Cengage
Learning. Sao Paulo, 2011.
CARRASCOZA, J. A. Redacéao publicitaria. Estudos sobre a retérica do consumo. 42 Ed. Séo
Paulo: Editora Futura, 2003.
FIGUEIREDO, Celso. Seducéo pela palavra. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Zeca. Redacao publicitaria. A pratica na préatica. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
CARRASCOZA. J. A. Razéo e Sensibilidade no Texto Publicitario. Ed. Futura, Sdo Paulo, 2017
CHALLUB, Samira. Fun¢des da Linguagem. Atica, S&o Paulo, 1987
IASBECK, L.C.A. A Arte dos slogans - As técnicas de construcdo de frases de efeito do texto
publicitario. Annablume, 22. Edicdo Sao Paulo, 2007
JAKOBSON, R. Linguistica e Comunicac¢ao. Cultrix. Sdo Paulo, 1989.
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MINISTERIO DA EDUCAGAO 1
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS b
~ PRO-REITORIA DE ENSINO Ty PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL
AMm3zonss
EMENTARIO §
Curso Docente Responsavel e
Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda g
Periodo Disciplina Cadigo v
3° Comunicacdao Integrada de Marketing XXXXNNN 2
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito U
Tedrica Pratica 3
45 s T g
EMENTA w

A comunicagdo integrada de marketing. Seus principais autores e criticos. (estratégias de
comunicacdo mercadolégica, planejamento da comunicagdo mercadoldgica de uma grande
empresa.). Ferramentas da comunicacdo mercadol6gica para o publico interno da organizagdo —
Endomarketing. (venda pessoal, promocdo de vendas, merchandising, relacSes publicas,
embalagem, marketing direto). Sistematizacdo de técnicas de estratégias de marketing;
OBJETIVO GERAL

Conhecer as técnicas de marketing direcionadas aos varios publicos de uma organizagao:
consumidores, investidores, comunidade, veiculos de comunicagéo, 6rgados governamentais, publico
interno, fornecedores, etc...

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Demonstrar como a comunicacgao integrada de marketing surgiu e ganhou espaco nas empresas e
0s ganhos que proporcionou aquelas que adotaram e também os problemas e dificuldade gerados
por esta nova prética.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunicacdo empresarial, comunicacao institucional:
conceitos, estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. 32.ed. Sdo Paulo: Summus,
1986.
OGDEN, James R. e CRESCITELLI, Edson. Comunicac¢éo integrada de marketing: conceitos,
técnicas e praticas. 22 ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
RIES, Al; RIES, Laura. As 22 consagradas leis de marcas. S&o Paulo: Makron, 1999.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CORREA, Roberto. Comunicagéo integrada de marketing publicitarios. Sdo Paulo: Atlas, 2016.
KOTLER, Philip. Principios de marketing. 122 ed. Sdo Paulo: Person Prentice Hall, 2007.
JONES, John Philip. A Publicidade como negdécio. Séo Paulo: Nobel, 2003.
SANTOS, Gilmar. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2005.
KOTLER, Philip. Keller, Kevin. Administracdo de marketing. 142 ed. Sdo Paulo: Person, 2012.
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49 Periodo
MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS sus
~ PRO-REITORIA DE ENSINO T PN
Diretoria de Ensino de Graduacé&o FAEPJEB.-.AUE g
EMENTARIO =
Docente Responsavel g
Tecnologia em Producéo Publicitaria Andre Wilson Archer Pinto Salgado “
Periodo Disciplina Codigo 2
4° Direcdo de Arte XXXXNNN (v
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito S
Tedrica Préatica g
30 s ! T w
EMENTA

O processo de escolha das técnicas de criatividade em propaganda, pesquisa e argumento: tema,
ideia, apelo, argumentacdo, tipologias. Analise de conteddo. O uso da imagem, ilustracao, fotografia,
distribuicdo harmoénica dos elementos que compfem a pagina impressa, storyboard e projetos
digitais e de audiovisual.

OBJETIVO GERAL
Escolher corretamente, a partir do que estiver a seu dispor para a execucao do seu trabalho, com o
maximo de criatividade e o minimo de tempo.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da publicidade e sua responsabilidade no mundo atual, compreendendo
a importancia do ponto de partida de todo o processo publicitario.
METODOLOGIA
Aulas expositivas com debates e workshops. Aulas praticas em ambientes externos e internos;
Projetos Fotograficos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, Roberto. O Atendimento na Agéncia de Comunicacéo. Colecdo Contato Imediato. S&o
Paulo: Global, 2006.
COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico: teoria e prética da diagramacdo. 32. ed. rev. e ampl.
S&o Paulo: Summus, 1996.
MESTRINER, Fabio. Gestéo estratégica de embalagem. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. Séo Paulo: Siciliano, 2000.
SENAC. Introducéo a comunicagéo e artes. SENAC. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 1997.
SILVA, Rafael Sousa. Diagramac&o: o planejamento visual grafico na comunicagéo
impressa. Sdo Paulo: Summus, 1985.
CESAR, N. Direcéo de Arte em Propaganda. 102 Ed. Distrito Federal: SENAC, 2013
CAPELASSO. Evandro Luiz, et al. Producéo gréfica: do projeto ao produto Capa.
Editora. Senac. Sdo Paulo. 2018
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cadigo v
4° Criacdo e Processos Graficos XXXXNNN 2
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito U

Tedrica Pratica 3

60 2 T g
EMENTA -

Fundamentos de linguagem visual; Comunicacdo Visual, Gestalt; Teoria das Cores;
Psicodinamica das cores; Evolucao historica das civilizacdes e seus processos gréficos,
Evolucdo Tecnoldgica, Tipos de impressdo e materiais, Embalagens, Prototipacdo de
produtos e viabilidade comercial.

OBJETIVO GERAL
Conceber produtos graficos (capas, folders, embalagens, painéis etc.) ou identidade visual
gréfica e demais elementos de papelaria empresarial, etc. Ter conhecimento do processo de
producdo, Fechamento, impressdo e acabamento. Desenvolver pecas voltadas para
plataformas digitais e Impressas
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender os fundamentos e principais conceitos de linguagem visual para criar
comunicacao visual de maneira efetiva, passando por todos 0s processos de concepcao até
a materializacao de um produto publicitario.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas e estudos de casos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
GOMES FILHO, Joéo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. Sao Paulo:
Escrituras, 2013.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Martins Fontes - selo Martins. 2015
FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado 1.ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes,1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FARINA, Modesto. et al. Psicodinamica das cores em comunicac¢ao. 5ed. Sao Paulo:
Edgard Bltcher, 2006.
JOLY. Matrtine. Introducdo a anélise da imagem. 82 edicdo. Papirus Editora. 2020
HELLER, Eva. A psicologia das cores: Como as cores afetam a emocéao e a razao.
Editora: Olhares; 12 edi¢ao. 2021
CAPELASSO. Evandro Luiz, et al. Producéo gréafica: do projeto ao produto Capa.
Editora.Senac. S&o Paulo. 2018
GUIMARAES, Luciano. A cor como informac&o: a construcao biofisica, lingiiistica
ecultural da simbologia das cores. 32edicdo. Sao Paulo: Annablume, 2000.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO §

Curso Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda g
Periodo Disciplina Cadigo v
4° Atendimento e Planejamento XXXXNNN 2
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito U

Tedrica Pratica 3

60 2 T g
EMENTA -

Historico da fungéo de atendimento. O contato. A atividade de prospeccgéo de clientes. Documentos
da atividade de atendimento: relatérios de visita, o briefing, informac¢des complementares, técnicas
de expressao verbal, postura no contato com o cliente e com o pessoal da agéncia. Negociacao,
apresentacdo e defesa de campanhas para o cliente. Planejamento de campanhas publicitarias:
segmentacdo de mercado, andlise da concorréncia, variaveis mercadologicas, posicionamento do
produto. Modelo inglés e americano de planejamento.
OBJETIVO GERAL
Compreender conhecimentos basicos da atividade de atendimento publicitario como a prospeccao
de clientes, a funcao do contato, a apresentacdo de campanhas e pecas publicitarias e negociacao
de prazos e orcamentos, além da atividade de planejamento de campanhas publicitarias e de
comunicacdo como um todo.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Conhecer a atividade de Atendimento e do Planejamento no ramo da publicidade. O histérico de
cada atividade, sua importancia e seu estagio atual, além das atividades e habilidades necessarias
para desempenhar esta funcado com ética e profissionalismo.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produ¢des individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos. Textos de autores e
profissionais consagrados na area de publicidade e marketing.
BIBLIOGRAFIA BASICA
CORREA, Roberto. O Atendimento Na Agéncia de Comunicac&o. Colecdo Contato Imediato. S&0
Paulo: Global, 2006.
JONES, John Philip. A Publicidade como negécio. Sao Paulo; Nobel, 2003.
FERRARI, Flavio. Planejamento e Atendimento. A arte do guerreiro. Sdo Paulo. Edi¢bes Loyola.
2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
SANTOS, Gilmar. Principios da publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2005.
BARRETO, Evandro. Abdéboras ao vento: tudo o que a gente sabia sobre propaganda, mas esta
esquecendo. 22 ed. Sdo Paulo: Globo. 1995
SIMOES, Eldy. Contato imediato com atendimento em propaganda (Agéncias & Anunciantes).
S&o Paulo: Global, 1992.
CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. (Colecdo Contato Imediato). 62 ed. S&o Paulo:
Global, 1998.
AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Um roteiro para acdo. 22. ed. S&o Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2012
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Wallace Lira g
Periodo Disciplina Cadigo v
4° Redacé&o Publicitéaria ll XXXXNNN 2
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito v&a-

e o Redacdo Publicitaria | §
EMENTA -

A redacao publicitaria para midias eletrénicas; a linguagem publicitaria em radio e tv; tipos de roteiro
para criacdo publicitaria em réadio e tv; a estrutura dramatica no texto publicitario para midias
eletrbnicas; exercicios de criacdo e elaboracdo de campanhas.
OBJETIVO GERAL
Desenvolver no aluno a nogdo de criagéo de texto para publicidade em midia eletrénica, bem como
visdo critica sobre os diversos segmentos de mercado a serem trabalhados e criacdo de campanhas
completas que respeitem unidade de comunicacao.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver a capacidade produzir elementos textuais e visuais dentro do discurso publicitario em
diferentes suportes eletrénicos. Compreendendo, assim, a importancia do elemento textual na
publicidade e na comunicacao humana.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos (youtube). Exercicios praticos variados
BIBLIOGRAFIA BASICA
CARRASCOZA, Jodo Anzanello; SANTARELLI, Christiane. Tramas Publicitarias: narrativas
ilustradas de momentos marcantes da publicidade. S&o Paulo: Atica, 2009.
SANDMANN, Antbnio José. A linguagem da propaganda. Sao Paulo: Contexto, 1993.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo: uma proposta. Sdo Paulo: Edicbes Loyola, 2001.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ELIN, Larry; LAPIDES, Alan. O comercial de televisdo: planejamento e produc¢éo; Traducdo de
Lucilia Marques Pereira da Silva. Sdo Paulo: Bossa Nova, 2009.
McLEISH, Robert. Trad.: Mauro Silva. Producao de radio: um guia abrangente da producdo
radiofénica. Sao Paulo: Summus, 2001.
PRADO, Emilio. Estrutura da Informacé&o Radiofénica. Sdo Paulo: Summus, 1989.
GAGE, Leighton, MEYER, Claudio. O Filme Publicitario. Sdo Paulo: Atlas, 1991.
BERTOMEU, Joédo Vicente Cegato. Criacao em filmes publicitarios. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010
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MINISTERIO DA EDUCAGAO -
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue

PRO-REITORIA DE ENSINO

Diretoria de Ensino de Graduacgéo "}:'E’E'ETR%P

AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Anne Karynne Almeida Castelo Branco g
Periodo Disciplina Cadigo v
4° Gestdo de Redes e Midias Sociais XXXXNNN o
- p — g

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito (v

Tedrica Pratica 3

20 40 T g
EMENTA w

Midias digitais e redes sociais. O crescimento das redes sociais no Brasil e no mundo. O uso
estratégico das redes sociais para pessoas, produtos, marcas e instituicdes. O impacto das
redes sociais no ambiente empresarial. A cultura do relacionamento. Ferramentas de
Relacionamento. O gerenciamento do relacionamento com clientes utilizando as redes
sociais. Interatividade na era digital. Planejamento estratégico em redes sociais,
monitoramento e gerenciamento de crises. Inteligéncia artificial e data science na andlise
dos dados. Midia programaética.

OBJETIVO GERAL
Conhecer as midias digitais e as redes sociais, bem como suas ferramentas e estratégias
para a criacdo, manutencao, fortalecimento e expansao de uma marca.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de atuar como profissional de social media em agéncias
de publicidade, produtoras e afins ou usar os conhecimentos adquiridos para gerir suas
préprias redes e fortalecer a sua marca pessoal e profissional.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas.
BIBLIOGRAFIA BASICA
CIPRIANE. F. Estratégias em Midias Sociais. Elsivier. 2a. Edicdo. 2014.
SPINA. F. Personalizacdo: quem fala com todos nao fala com ninguém. DVS Ed. 2019.
HENNESSY, B. Influencer: construindo sua marca pessoal. Alfacon, 2020.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MATOS, LA de P e. Inteligéncia Artificial, SEO e o Marketing no Brasil. Editora Appris. 2018.
Marketing na Era dos dados: o fim do achismo. Editora Evora, 2019
STERNE, J. Métricas em Midias Sociais. Editora Nobel, 2012.
JENKINS. H. Cultura da Convergéncia. Editora Aleph. 2009.
REZ, R. Marketing de Conteudo: a moeda do século XXI. DVS Editora, 2016.
TORRES, C. A biblia da midia digital: tudo que vocé queria saber sobre marketing e
publicidade na internet e ndo tinha a quem perguntar.
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590 Periodo
MINISTERIO DA EDUCACAO :.'.'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aue
PRO-REITORIA DE ENSINO O
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL g
AMm3zonss

EMENTARIO x
Curso Docente Responsavel ‘:‘;
Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda “
Periodo Disciplina Codigo 2
50 Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 3 XXXXNNN L<a-
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito o
Teodrica Pratica . . . . =
20 60 Atividade Curricular de Extensao em Publicidade 2 a

EMENTA
A Atividade Curricular de Extensdo em Publicidade 2 (ACEP2); vai ampliar as atividades iniciadas no
periodo anterior e aplicar de forma mais efetiva os conhecimentos tedéricos que os alunos recebem
na academia as praticas do mercado de trabalho; Observacdo das necessidades de uma
determinada comunidade; Aplicacdo dos conhecimentos em situacdes reais.
OBJETIVO GERAL

Seréo apresentados aos alunos a necessidade de integracao teoria prética, de interdisciplinaridade,
da extensdo e pesquisa como elemento educativo, bem como de problematizacdo e
contextualizacéo, de integracdo ao mercado de trabalho, de capacidade de trabalho em equipe,
autbnoma e empreendedora. Dessa forma, eles deverdo ser capazes de desenvolver, de forma
individual ou de forma coletiva, uma proposta de projeto de extenséo, articulado como o ensino e a
pesquisa com o intuito de aplica-la junto & comunidade. Ao final de todas as etapas, os discentes
deverdo apresentar os resultados do desenvolvimento do projeto junto a comunidade.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Apresentar aos discentes as principais ferramentas de publicidade usadas pelas empresas para
conquistar seus clientes e aplicar a realidade de uma comunidade escolhida pelos professores para
esta finalidade de estudos.

METODOLOGIA
Planejamento e realizacao de atividades praticas de publicidade em comunidades escolhidas pelos
professores. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
COGO, Denise e MAIA, Joao (orgs.). Comunicacdo para a cidadania. Rio de Janeiro: UERJ, 2006.
PAIVA, Raquel (org.). O retorno da comunidade: os novos caminhos do social. Rio de Janeiro:
Mauad, 2007.
PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. Comunicagdo nos movimentos populares: a participagdo na
construcdo da cidadania. 3. ed. Petropolis: Vozes, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BROSE, Markus (org.). Metodologia participativa. Uma introducéo a 29 instrumentos. Porto Alegre:
Tomo Editorial, 2001.
CARVALHO, José Murilo de. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2006
GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. Sao Paulo: Atlas, 1994.
PAIVA, Raquel e BARBALHO, Alexandre (orgs.). Comunicag&o e culturadas minorias. Sdo Paulo:
Paulus, 2005.
PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. TV Comunitéria. Rio de Janeiro: Mauad, 2007.
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MINISTERIO DA EDUCAGAO 1
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS b
~ PRO-REITORIA DE ENSINO Ty PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL
AMm3zonss o
EMENTARIO o
Curso Docente Responsavel -~
Tecnologia em Producédo Publicitaria Djalma da Paz Gomes g
Periodo Disciplina Cadigo e
50 Producéo de Video XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito '&"
Teorica Prética (%)
50 % ! T -
EMENTA "

A producdo audiovisual na publicidade. Historia e evolucdo da producédo audiovisual. Funcdes e
equipamentos. Linguagem audiovisual. Argumento e roteiro. Dominio das técnicas de gravacao e
edicdo de audio e video. Producdo de videos publicitarios.
OBJETIVO GERAL
Aplicar conhecimentos sobre o histérico das produc¢8es audiovisuais na publicidade, estratégias e
orientacdes para roteirizagdo de video, dominando e aplicando conhecimentos sobre planejamento,
gravacao e edicdo em nivel profissional.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da producdo audiovisual na publicidade e sua responsabilidade no
mundo atual, compreendendo a importancia do ponto de partida de todo o processo de criacao,
planejamento, roteirizacdo, gravacao e edicao.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas.
BIBLIOGRAFIA BASICA
KELLISON, Cathrine. Producdo e Direcdo para TV e Video: uma abordagem pratica. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 2006
KLINTOWITZ, Jacob. 30 segundos valem mais do que 2 meses de bienal de Sdo Paulo.
Isto € bom ou é ruim? Sao Paulo: Summus, 1981.
REY, Marcos. O roteirista profissional: televisio e cinema. S&o Paulo: Atica, 1997.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
WATTS, Harris. On Camera: o curso de producgédo de filme e video da BBC. Sdo Paulo: Summus,
1990.
RAMOS, José Mario Ortiz. Televisao, publicidade e cultura de massa. Petrdpolis: Vozes, 1995.
WATTS, Harris. Direcdo de camera. S&o Paulo: Summus, 1999.
COMPARATO, Doc. Da Criacédo ao Roteiro: o mais completo guia da técnica de escrever para
televisdo e cinema. Rio de Janeiro: Rocco, 1995
PRIMO, Lane e SIDARTA, Cabral. Produc&o audiovisual: imagem, som e movimento. Sdo Paulo:
Editora Erica, 2014
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss o

EMENTARIO o

Docente Responsavel -~

Tecnologia em Producédo Publicitaria Ricardo Leitdo Meira Lins g
Periodo Disciplina Cadigo e
50 Produc&o de Audio XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito e

Tedrica Pratica S

20 I -
EMENTA o

O Audio na publicidade: aspectos histéricos, técnicos e estéticos; Equipamentos; técnicas de
gravacdo, edicdo, mixagem e masterizacdo. Atividades praticas de planejamento, producdo e
finalizac&o.

OBJETIVO GERAL
Apresentar ao discente as diversas formas de como o audio foi e € usado na producédo publicitaria,
capacitando-o a tecnicamente a planejar, produzir e finalizar produgfes de audio para publicidade.
Reflexdo sobre as novas tendéncias na area.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Ao final deste componente curricular o aluno deverd ter adquirido conhecimentos sobre a utilizagcao
do audio na publicidade, tanto no conhecimento de sua utilizacdo ao longo da histéria, quanto as
novas perspectivas, além de ser capaz de planejar, produzir e finalizar projetos simples de audio
para publicidade.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Audicéo e analise de producdes de dudio. Producdes individuais e coletivas.
BIBLIOGRAFIA BASICA
COULTER, Leo. JONES, Richard. Como gravar suas musicas e colocar na internet. Sao Paulo:
Girassol, 2009;
WISNIK, José M. O som e o sentido. Uma outra histéria das musicas. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1989;
DIAS, Fabio Barbosa. Jingle e a Alma do Negdcio: A histéria e as historias das masicas de
propaganda e de seus criadores. S&o Paulo: Panda Books, 2017.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BENNETT, Roy. Forma e Estrutura na Musica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1986.
LAURENCE, Minsky. Audio Branding: Using Sound to Build your Brand. Kogan Page, 2017.
JARRET, Scott. DAY Holly. Composicdo Musical para leigos. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016;
TRAGTENBERG, Livio. Contraponto. Uma arte de compor. Sao Paulo: Edusp, 2002;
ZANNA. Sound Branding. A vida sonora das marcas. S&o Paulo: Matrix, 2017.
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EMENTARIO

Curso Docente Responsavel

o

o

E.

. . L André Wilson Archer Pinto Salgado —

Tecnologia em Producéo Publicitaria Daniel Luiz Batista a

Periodo Disciplina Cédigo 2

50 Gestdo de Marcas XXXXNNN (w3

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito 5

Tedrica Prética g

30 50 | T w
EMENTA

Gestdo da marca. Conceitos e definicdes. Elementos visuais e componentes da marca. Evolucdo
das marcas. Branding equity. Branding. Branding sensorial. Estratégias e posicionamentos; A¢des
de marketing voltadas a marca

OBJETIVO GERAL
Conceber marcas (manual de identidade e suas aplicacdes). Desenvolver estratégias
mercadolégicas para criacdo, apresentacao e/ou reposicionamento de marcas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender os fundamentos de uma marca, principais conceitos de linguagem visual. O branding
como ferramenta de estratégia de marketing.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Estudos de caso. Videos. Analise de textos sobre branding recentemente
publicados.

BIBLIOGRAFIA BASICA
AAKER, David A. Marcas: brand equity gerenciando o valor da Marca.Campus,1998
STRUNCK, Gilberto. Como Criar Identidades Visuais Para Marcas de Sucesso. Um guia sobre o
marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. Editora Rio Books 2012

FARINA, Modesto, PEREZ, Clotilde, BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das cores em

comunicacdao - 5° ed. Sao Paulo: Blucher, 2006

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CHIAVENATO, Idalberto; SAPIRO, Ardo. Planejamento Estratégico.Campus,2004.
BOONE, Louis E; KURTZ, David L. Marketing Contemporaneo. Cengage Leaning, 2009.
ROGERS. David L. Transformacdao Digital: repensando o seu neg6cio para a eradigital. Editora:
Auténtica Business. 2017
AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Um roteiro para acdo. 22. ed. S&o Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2012.
AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo. Porto Alegre: Bookman,
2009.
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EMENTARIO §

Curso Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Djalma da Paz Gomes g
Periodo Disciplina Cadigo v
5° Metodologia do Trabalho Cientifico XXXXNNN o
< p — g

Carga Horaria — 40h Pré-Requisito o

Tedrica Pratica 3

20 2 T g
EMENTA w

O conhecimento na formacao da vida académica. As diversas fases do conhecimento na histéria da
humanidade. O conhecimento e a relacdo com a sociedade. As diferentes formas de conhecer e
saber. Conhecimento empirico, conhecimento filosofico, conhecimento teol6gico e conhecimento
cientifico. A elaboracao da pesquisa e a construcdo de argumentos. A metodologia como estratégia
pessoal e profissional. A metodologia como ferramenta de producdo académica. Diretrizes para a
leitura, analise e interpretacdo de textos e producdo de resenhas bibliogréficas, artigos cientificos,
papers, comunicacdes cientificas e participacbes em eventos (simposio, painel, comunicacao
coordenada).

OBJETIVO GERAL
Conhecer e aplicar diretrizes para leitura, andlise e interpretacdo de textos através de diferentes
técnicas de estudo, favorecendo o aprimoramento e a aplicacéo de procedimentos de sistematizagéo
e elaboracdo do conhecimento cientifico.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da metodologia como ferramenta estratégica para a vida pessoal,
académica e profissional.

METODOLOGIA

Aulas expositivas e elaboracdo e apresentacao de trabalhos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
GRESSLER, Lori Alice. Introducdo a pesquisa, projetos e relatérios. Sdo Paulo: edi¢bes Loyola,
2003
SEVERINO, Antdnio. Metodologia do trabalho cientifico. 2ed. rev. e ampliada de acordo com a
ABNT. Sao Paulo:; Cortez, 2002.
AZEVEDO, Celicina Maria da Silveira. Metodologia cientifica ao alcance de todos. Rio de Janeiro:
Manole, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai!l Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
Sao Paulo: Futura, 1999.
LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do Trabalho Cientifico. S&o
Paulo: Atlas (9a. Edi¢éao), 2021.
RUIZ, Jodo Alvaro. Metodologia Cientifica: guia para eficiéncia nos estudos. S&o Paulo: Atlas,
2006.
PEREIRA, Mauricio Gomes. Artigos Cientificos: como redigir, publicar e avaliar. Rio de Janeiro:
Guanabara Koogan, 2011.
KNECHTEL, Maria do Rosério. Metodologia da Pesquisa em Educac¢&o: uma abordagem tedrico-
prética dialogada. S&o Paulo: Intersaberes, 2002.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
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PRO-REITORIA DE ENSINO T PN
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL o
AMazonss 9
EMENTARIO e
Curso Docente Responsavel g
Tecnologia em Producéo Publicitaria Everton Moura Arruda “
Periodo Disciplina Codigo !
6° Marketin XXXXNNN :
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito v
Teorica Pratca | 2
60 20 -
EMENTA

Definicdo de Marketing. Conceitos de estratégias de Marketing. Estratégias produto-mercado.
Estratégias competitivas. A formagdo da estrutura organizacional de Marketing: por fung&o, por
produto, por mercado. A comunicagdo mercadoldgica (estratégias de comunicagdo mercadoldgica,
planejamento da comunicacdo mercadoldgica, comportamento do consumidor. Ferramentas da
comunicacdo mercadoldgica (venda pessoal, promo¢do de vendas, merchandising, relacdes
publicas, embalagem, marketing direto). Propaganda e Publicidade (midia e agéncia de
propaganda). Sistematizacdo de técnicas de estratégias de marketing. Implantagédo de estratégias
de marketing, respectiva avaliacdo e controle.
OBJETIVO GERAL
Compreender os conceitos mais atuais de marketing, dominando, aplicando, avaliando e controlando
diferentes técnicas de comunicacdo mercadolégica e estratégias de marketing de servicos,
orientadas para o ambito da publicidade. O marketing digital e suas influéncias nas formas das
empresas se comunicarem com seus publicos.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender as transformagfes ocorridas no marketing em especial na era digital. A importancia
das estratégias adotadas pelas grandes empresas e seus resultados no mundo atual.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produgfes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos. Texto de autores e
profissionais consagrados na area de publicidade e marketing.
BIBLIOGRAFIA BASICA
KOTLER, Philip. Marketing para o Séc. XXI; Como Criar, Conquistar e Dominar Mercados. Sao
Paulo: Futura, 1999.
HOOLEY, Graham. Piercy, Nigel, F. Nicoulaud, Brigitte. Estratégia de Marketing e Posicionamento
Competitivo. 42 ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011
AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Um roteiro para acdo. 22. ed. S&o Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KOTLER, Philip. Principios de marketing. 122 ed. Sdo Paulo: Person Prentice Hall, 2007.
JONES, John Philip. A Publicidade como negdcio. Sao Paulo: Nobel, 2003.
SANTOS, Gilmar. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2005.
KOTLER, Philip. Keller, Kevin. Administragcdo de marketing. 142 ed. S&o Paulo: Person, 2012.
E-Books: 14 dicas avancadas em redes sociais; 10 exemplos de marketing digital; Gestao de
leads; O guia definitivo do e-mail marketing; Horarios nobres em redes sociais 2015. Estudo
completo; Planejamento de marketing digital;
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EMENTARIO o

Docente Responséavel -~

Tecnologia em Producédo Publicitaria Anne Karynne Almeida Castelo Branco g
Periodo Disciplina Cadigo e
6° Empreendedorismo XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito e

Tedrica Pratica 3

40 40 T -
EMENTA o

Conceitos de empreendedor e empresario; Caracteristicas empreendedoras; Propésito; Tipos de
constituicdo de empresas: Microempreendedor Individual, Microempresa, Pequena, média e grande
empresa; Empreendedorismo tradicional e digital; Tipos de Inovacgéo; Startups; principais conceitos
do universo das startups; Plano de negdcios; Canvas; Gestao financeira da pessoa fisica e juridica;
Precificagdo de produtos e servigos; Investidores. Conceitos e praticas de sucesso em Economia
Criativa, Economia Colaborativa, Economia Circular.
OBJETIVO GERAL
Formar discentes com habilidades para empreender, capazes de gerar emprego e renda, que
interajam com 0 ecossistema empreendedor com propostas inovadoras e criativas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Estimular o discente para que possa desenvolver suas caracteristicas empreendedoras e a
percepcédo sobre 0 mercado, aliada a inovacao e a criatividade na resolucéo de problemas.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Visitas técnicas. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
FARREL, L. Atitude Empreendedora. Sextante, 2019.
RIES, E. A startup enxuta. Sextante, 2019.
KAWASAKI, G. A arte do comecgo 2.0: um guia definitivo para iniciar seu projeto ou sua startup. Best
Business, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
EKER, T. H; Jorgensen Junior, P. Os segredos da mente milionaria. Sdo Paulo: Sextante, 1992.
FERRISS, T. Trabalhe 4 horas por semana. 32 edigdo, S&o Paulo: Planeta. 2016.
SIMON, S. Comece pelo porqué: Como grandes lideres inspiram pessoas e equipes a agir. Sao
Paulo: Sextante, 2018.
DORNELAS, J. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios. Fazendo acontecer. 7a
edicao, 2018.
OSTERWALDER. A; PIGNEUR, Y.Business Model Generation: Inovacdo em Modelos de
Negocios. Sdo Paulo: Alta Books, 2011.
www.sebrae.com.br (Servico de Apoio a Micro e Pequena Empresa).
http://www.portaldoempreendedor.gov.br / https://endeavor.org.br / hitps://revistapegn.globo.com
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https://endeavor.org.br/
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AMm3zonss o
EMENTARIO o
Docente Responsavel -~
Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cadigo e
6° Producéo Publicitaria Digital XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito g
Teorica Prética (%)
30 so | -
EMENTA "

Evolucdo da comunicacdo com o surgimento da Internet; novas plataformas de
comunicagéo; ciberespacgo; cibercultura; E-commerce e novas formas de bens consumo;
Redes sociais, Adaptacdo da publicidade e novos mercados (Realidade Virtual; Realidade
aumentada; Inteligéncia Artificial; Computacéo afetiva; Marketing experiencial e sensorial,
Aplicativos, Advergames).

OBJETIVO GERAL
Conhecer novas tendéncias de Marketing Digital, redes sociais, tipos de anuncios,
ferramentas e otimizacfes de servicos online.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia e eficacia dos meios digitais para publicidade e sua
responsabilidade no mundo atual, a constante evolugdo das midias e como a sociedade
percebe esse fenbmeno de transicdo da comunicacao.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso.
BIBLIOGRAFIA BASICA
LEVY, Pierre. Inteligéncia Coletiva. Sdo Paulo. Editora: Edi¢cdes Loyola. 2007
KOTLER, Philip. Marketing 4.0. Editora: Sextante. 2017.
ROGERS. David L. Transformacéo Digital: repensando o seu negécio para a era digital.
Editora: Auténtica Business. 2017
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
S&o Paulo: Futura, 1999.
MATOS, LA de P e. Inteligéncia Artificial, SEO e o Marketing no Brasil. Editora Appris. 2018.
LIPPERT, Dener. Cientista do Marketing: Como vender para mais pessoas, mais vezes e pelo
maior valor. Editora: Gente. 2021
LEVY, PIERRE Cibercultura. 003. ed. Sdo Paulo: 34, 2010.
MARTINO, LUIS MAURO SA Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes e redes. 002. ed.
Petropolis: Vozes, 2015.
JENKINS, HENRY Cultura da Convergéncia. 002. ed. S&o Paulo: Aleph, 2009.
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EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cadigo v
6° Etica e Legislacio Publicitaria XXXXNNN 2
Carga Horaria — 40h Pré-Requisito v

Tedrica Pratica 3

30 o T g
EMENTA -

Conceitos de Etica e contextualizacio para a realidade, contexto historico, valores morais, pilares da
ética, aspectos comportamentais na sociedade, A ética e sua relevancia no &mbito da Comunicagéo
e do Marketing. Associacbes e 6rgdos de protecdo e registros; Propriedade Intelectual(Direito
Autoral, Propriedade Industrial e Lei Sui Generis); Principios do codigo de ética da Comunicagéo e
do Marketing.

OBJETIVO GERAL
Formar profissionais com nocdes Eticas, baseadas no codigo de ética da Comunicacdo e do
Marketing. Entendo formas legais de registro de obras e associacdes érgaos de protecao.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender importancia da ética e sua legislacdo na publicidade, e a responsabilidade do
profissional no mundo atual, consciente da sua conduta, valores éticos e morais para o
desenvolvimento de materiais publicitarios respeitando leis e normas vigentes na Propriedade
intelectual, Industrial e Patentes de Marcas e produtos.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso e videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
MARTINO, Luis Mauro Sa. Etica, midia e comunicac&o: Relacdes sociais em um mundo conectado.
Editora: Summus Editorial, 2018
MANHAES, Joaquim. A ética empresarial no Brasil. S&o Paulo: Thomson Learning, 2002
BRAGAGLIA, Ana Paula(org) Etica na Publicidade: por uma nova sociedade de consumo. Rio de
Janeiro. Editora: Luminaria. 2017
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FILHO, Clovis de Barros. Filosofia Explica As Grandes Questdes Da Humanidade. Editora: Casa
da Palavra; 12 edi¢do. 2013
CUNHA, Frederico Carlos. A protecéo Legal do Design: propriedade industrial. S&o Paulo: Lucerna,
2000.
AGUIAR, Francis J. A Etica Nas Empresas. Rio de Janeiro: Zahar, 1996.
LIMA. Jodo Ademar de Andrade. Curso de Propriedade Intelectual para designer. 22 Ed. Goiania:
Novas ldeias, 2007.
NEVES, Ricardo José. Vade mecum da comunicacdo social. Sao Paulo: Editora Redeel, 2000.
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Tecnologia em Producédo Publicitaria Todos g
Periodo Disciplina Cadigo v
6° TCC XXXXNNN 2
Carga Horaria — 20h Pré-Requisito U

Tedrica Pratica S

10 o T g
EMENTA -

Elaboracédo de um projeto de campanha publicitaria, ou uma monografia em comum acordo
com um orientador para apresentacao para uma banca avaliadora.
OBJETIVO GERAL
Realizar um trabalho que utilize as disciplinas e conhecimentos adquiridos ao longo do curso.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Compreender a importancia da publicidade e sua responsabilidade no mundo atual,
compreendendo a importancia do ponto de partida de todo o processo publicitario.
METODOLOGIA
Orientacado para a realizacdo do trabalho escrito e sua posterior apresentacao
BIBLIOGRAFIA BASICA
SANT’ANNA, Armando. Rocha Junior, Ismael. Garcia, Luiz Fernando Dabul Propaganda. Teoria,
técnica e pratica. 82 edicdo. Sao Paulo: Cengage Learning, 2009.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: Como usar propaganda para construir marcas e empresas
de sucesso. 42 ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.
PINHO, J.B. Comunicacao em Marketing: principios da comunicacédo mercadoldgica. 4% edi¢ao.
Campinas, SP: Papirus, 1999.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai!l Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios.
Séo Paulo: Futura, 1999.
GRESSLER, Lori Alice. Introducéo a pesquisa, projetos e relatorios. Sdo Paulo: edi¢bes Loyola,
2003
SEVERINO, Antdnio. Metodologia do trabalho cientifico. 2ed. rev. e ampliada de acordo com a
Abnt. Sdo Paulo: Cortez, 2002.
AZEVEDO, Celicina Maria da Silveira. Metodologia cientifica ao alcance de todos. Rio de
Janeiro: Manole, 2018.

PERIODICOS
Revista Meio & Mensagem — Semanal. Ed. m&m. S&o Paulo.
Revista Propaganda — Mensal. Ed. Referéncia. Sdo Paulo.
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Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda w
Periodo Disciplina Cédigo 2
Publicidade Exterior XXXXNNN (o3
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito S
Tedrica Pratica g
64 16 [
EMENTA

Histdrico da atividade de publicidade exterior. Seus primérdios no Brasil e nos paises onde essa
atividade é mais desenvolvida. A legislagdo da publicidade exterior em Manaus e no Brasil. A
classificacdo dos tipos de publicidade exterior em paises desenvolvidos e no Brasil. Os principais
tipos de publicidade exterior no Brasil, suas caracteristicas técnicas e formas de comercializagdo. As
empresas e os sindicatos de publicidade exterior no Brasil. O futuro dessa atividade.
OBJETIVO GERAL
Apresentar ao discente a publicidade exterior e sua importancia no mundo e o alto impacto que
proporciona as mensagens publicitarias, a atividade como negdcio e 0s participantes desse mercado.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Ao final deste componente curricular o aluno devera ter adquirido conhecimentos sobre a publicidade
exterior. Seu inicio timido no Brasil, seu desenvolvimento as empresas pioneiras, 0 seu crescimento
e seu estagio atual. Também ser& apresentada ao aluno a importancia dessa atividade no mundo e
as maiores empresas gue atuam no setor.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Visitas técnicas. Estudo e andlise de textos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
OUTDOOR. Uma visdo do meio por inteiro. Informativo da Central de outdoor. Rio de janeiro. Bloch
editores, 2007
JONES, John Philip. A Publicidade como negdcio. Sado Paulo. Nobel. 2003
Sant’Anna, Armando. Propaganda. Teoria, Técnica e pratica. 8% ed. Revista e ampliada. Sao Paulo,
Cengage Learning, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARRUDA, Everton; SALGADO, André, W.A.P; LIRA, Wallace. Midia Exterior em Manaus. Revista
Alceu — PUC. Edig&o 26. Rio de Janeiro - RJ: Editora PUC, 2013
OUTDOOR Express — Informativo da Central de Outdoor Sdo Paulo
PACHECO Rueda, Marta. Quatro décadas de publicidade exterior em Espafia. Madrid: Ediciones
Ciencias Sociales, 2000.
BARRETO, Evandro. Ab6boras ao vento. Tudo o que a gente sabia sobre propaganda, mas esta
esquecendo. 2. Ed. Sdo Paulo: Globo,1995
BLOGS e sites sobre publicidade exterior —
- https://www.sepex-ri.com.br - https://www.sepex-pe.com.br - https://www.projetointermeios.com.br
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EMENTARIO '_'q‘

Curso Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Everton Moura Arruda ‘:‘;
Periodo Disciplina Cadigo 7]
Administracdo em Publicidade e Propaganda XXXXNNN <

— 7 — >4

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito (v

Teodrica Prética S

64 6 =
EMENTA 2

Conceitos basicos de administracdo e organizagdes. Habilidades e fun¢des administrativas: recursos
humanos, finangas, producdo e marketing. Organizagéo e estrutura de agéncias de publicidade; as
diversas fun¢des em uma agéncia de publicidade; atividades administrativas na atividade publicitaria;
administracdo de conta publicitéaria; relacdes entre cliente, fornecedores, veiculo agéncia de
publicidade; administracdo financeira em empresa de publicidade; planejamento financeiro e
administrativo e controle orcamentario em publicidade.
OBJETIVO GERAL

Proporcionar oportunidade de discutir, analisar e interpretar o comportamento organizacional
mediante a interpretagdo do conhecimento acerca das relacdes entre: administracédo e as agéncias
de publicidade de propaganda e compreender a importancia da administracdo eficiente de uma
agéncia de publicidade.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de reflexdo sobre o tema e a aplicacéo pratica dos conhecimentos
adquiridos de modo que seja capaz de analisar o impacto das transformacdes no &ambito
organizacional que vem gerando novas formas de gestéo das agéncias de publicidade. Conscientizar
o aluno da importancia da busca da flexibilidade, da criatividade, da inovacao e da viséo estratégica
nas organizacdes contemporaneas de publicidade.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produc¢des individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos Andlise de textos
sobre marketing recentemente publicados.
BIBLIOGRAFIA BASICA
LUPETTI, Marcélia. Administragcdo em Publicidade e Propaganda. Sdo Paulo: Futura, 2004
SANT’ANNA, Armando. Rocha Junior, Ismael. Garcia, Luiz Fernando Dabul Propaganda. Teoria,
técnica e pratica. 82 edicdo. Sao Paulo: Cengage Learning, 2009.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: Como usar propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 4% ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
PINHO, J.B. Comunicacao em Marketing: principios da comunicacao mercadoldgica. 42 edicéao.
Campinas, SP: Papirus, 1999.
BALCAO, Yolanda F. & CORDEIRO, Laerte. (org.) O comportamento humano na empresa. Rio
de Janeiro: FGV, 1985.
CHIAVENATTO, I. Teoria Geral de Administracdo. Sao Paulo: Mc Graw-Hill, 1987.
ONATE, Alberto M. Manual de administrac&o. Curitiba: Universidade Federal do Parand, 1982.
OUCHI, W. Sociedade Moderna. Séo Paulo: Nobel, 1985.
www.abp.com.br (Associacéo Brasileira de Propaganda). Biblioteca eletrdnica: Site: www.scielo.br
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PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
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AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Curso Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Helena do Carmo g
Periodo Disciplina Cadigo 7]
Técnicas de Recursos Vocais XXXXNNN 2

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito U

Teodrica Pratica S

30 I =
EMENTA o

Voz; Processo de Producdo Vocal, Recursos e Técnicas Vocais da Fala e do Canto; Saude e
Cuidados Vocais do profissional da voz; Performances vocais no contexto publicitério.
OBJETIVO GERAL

Apreender técnicas de recursos vocais, e de preservacao da voz, por meio de estudo conceitual,
apreciacao, analise, elaboracéo e pratica de performances vocais, em contexto publicitario.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de reflexdo sobre o tema e a aplicacdo pratica dos conhecimentos
adquiridos no uso das competéncias vocais na producdo de spots e toda gama de audio, para
aplicacdo na publicidade.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos Andlise de textos sobre estudos da voz.
BIBLIOGRAFIA BASICA
MARIOTTI, Fabian. Jogos e recreacao; cap IV. Traducdo de José Edil de Lima Alves. Rio de Janeiro:
Shape Ed., 2003.
SAVIOLI, Francisco Platao e José Luiz Fiorin. Para entender o texto - leitura e redacdo. 162 ed. Sao
Paulo: Editora Atica, 2000.
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 32 ed. Sdo Paulo: Summus, 1982.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
GUIMARAES, Thelma de Carvalho. Comunicagao e Linguagem. S&o Paulo: Pearson, 2012.
PENTEADO, José Roberto Whitaker. A técnica da comunicacdo humana. 142 ed. rev. e ampl.. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2012.
AMATO, Rita de Cassia Fucci. Manual de salde vocal: teoria e pratica da voz falada para
professores e comunicadores. — Sdo Paulo: Atlas, 2010.
PINHO, Silvia Maria Rebelo. Manual de Higiene Vocal para Profissionais da Voz. 32 ed. Séao
Paulo: Pr6-fono, 2002.
OITICICA, Vanda. O bé-a-ba da Técnica Vocal. Brasilia: Musimed, 1992.
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PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Ricardo Leitdo Meira Lins g
Periodo Disciplina Cadigo 7]
Historia da Musica XXXXNNN 2

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito U

Teodrica Prética S

64 16 2
EMENTA (M

Conhecimento panoréamico das préaticas e da producédo musical de diferentes épocas, estilos e
contextos culturais, refletindo sobre os aspectos histéricos, filoséficos, sociolégicos, antropoldgicos,
tedricos e estéticos, buscando o desenvolvimento de uma abordagem critica, mediante a audicdo
acompanhada de estudos analiticos. Reflexdo sobre a aplicagdo destes conhecimentos na pratica
publicitéria.

OBJETIVO GERAL
Proporcionar aos alunos uma visao panoramica do fazer musical de todas as épocas e culturas —
para além dos aspectos puramente técnicos - a fim de ampliar seu contato com a diversidade e sua
capacidade de fruicao, reflexdo e criacao.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Promover a audigéo e a reflexdo sobre o fazer musical de todas as épocas e culturas e refletir sobre
as ligacdes e possibilidades entre este conhecimento e a pratica publicitaria
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Audicao e analise de repertério. Seminarios
BIBLIOGRAFIA BASICA
GRIFFITHS, Paul. A masica moderna. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1987. GROUT, Donald J.,
PALISCA, Claude. Historia da musica ocidental. Lisboa: Gradiva, 1994. NEVES, José Maria.
Musica contemporanea brasileira. 22 ed. revista e ampliada por Salomea Gandelman. Rio de
Janeiro: Contracapa, 2008. WISNIK, José M. O som e o sentido. Uma outra histéria das musicas.
S&o Paulo: Companhia das Letras, 1989.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KIEFER, Bruno. Historia da Musica Brasileira: dos primérdios ao inicio do século XX. Porto
Alegre: Movimento, 1976.
MASSIN, Jean, MASSIN, Brigitte. Histdria da musica ocidental. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1997.
RAYNOR, Henry. Histéria social da musica. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986.
TINHORAO, José Ramos. Histéria Social da Misica Popular Brasileira. Sdo Paulo: Editora 34,
1998.
JARRET, Scott. DAY Holly. Composic¢do Musical para leigos. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016;
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MINISTERIO DA EDUCAGAO 1
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS b
PRO-REITORIA DE ENSINO P T
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL
AMm3zonss o
EMENTARIO =)
Curso Docente Responsavel -~
Tecnologia em Producédo Publicitaria Djalma da Paz Gomes g
Periodo Disciplina Cédigo v
Locucéo, Interpretacdo, Narracdo e Apresentacao XXXXNNN 2
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito (v
Tedrica Pratica S
30 30 g
EMENTA u

O som como elemento de construgdo criativa. A voz como ferramenta profissional. Dispositivos,
equipamentos e periféricos para a elaboracao de uma producao vocal. Caracteristicas e diferencas
vocais. Aplicagéo profissional da voz nos géneros comunicacionais. Caracteristicas e diferengas do
uso da voz nas midias.

OBJETIVO GERAL
Proporcionar conhecimentos sobre o uso profissional dos componentes sonoros, levando em
consideracdo as caracteristicas midiaticas e as diferencas dos géneros comunicacionais.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver o conhecimento do aluno sobre as ferramentas profissionais utilizadas nas producdes
sonoras.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Aulas praticas. Elaboracdo de produtos midiaticos.
BIBLIOGRAFIA BASICA

CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica de locugdo Am e FM. Sao Paulo: Summus, 2009
FERRARETO, L. A. Radio: teoria e pratica. Sdo Paul: Summus, 2014
BARBOSA FILHO, André. Géneros Radiofonicos. Sao Paulo: Paulinas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BETING, Mauro e ROGERIO, Paulo. Fiori Giglioti: o locutor da torcida brasileira. Sado Paulo:
Onze Cultural, 2021
SCHAFER, Jack. Manual de Persuaséo do FBI. Rio de Janeiro: Universo dos Livros, 2020.
ROSS, Alex. O resto é ruido. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2009.
ROCHA, Carlos Alberto de Macedo. Dicionario de expressdes e locugdes da lingua
portuguesa. Sao Paulo: Lexikon, 2011
Harvard Business Review. A arte de dar feedback. Rio de Janeiro: Sextante, 2019.
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MINISTERIO DA EDUCAGAO 1
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS b
PRO-REITORIA DE ENSINO Ty PN
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AMm3zonss o
EMENTARIO )
Curso Docente Responsavel e
Tecnologia em Producédo Publicitaria Djalma da Paz Gomes g
Periodo Disciplina Cadigo v
Producdo audiovisual alternativa (para celulares) XXXXNNN 2
Carga Horaria — 40h Pré-Requisito U
Tedrica Pratica S
20 20 g
EMENTA w

Historia e evolugcdo dos aparelhos celulares. A configuracdo nos smartphones referentes aos
aplicativos de gravagdo. Gravacdo interna/externa. Equipamentos, dispositivos e periféricos
complementares. lluminacdo, cenario e som. Linguagem e orientacdes de gravacao. Roteiro.
Gravacao, edicdo e postagem.

OBJETIVO GERAL
Utilizar o aparelho celular para produzir videos, pec¢as publicitarias, aulas, tutoriais etc. em niveis
profissionais.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Preparar o aluno para atuar no mercado profissional das produc¢des audiovisuais utilizando o
aparelho celular.

METODOLOGIA
Aulas expositivas e praticas. Elaborac@o de produtos midiaticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEREIRA, Fabio. Consciéncia digital: as habilidades para ter controle, foco e seguranca na era
digital. S&o Paulo: Editora Caroli, 2019
COUTINHO, Camilo. Videos que vendem mais: tenha resultados imbativeis desvendando os
segredos do video marketing. Sdo Paulo: DVS Editora, 2020
MOWAT, Jon. Video marketing: como usar o dominio do video nos canais digitais para turbinar o
marketing de produtos, marcas e negécios. Sdo Paulo: Auténtica Business, 2018

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
WATTS, Harris. On Camera: o curso de produc¢édo de filme e video da BBC. Sao Paulo: Summus,
1990.
RAMOS, José Mario Ortiz. Televisao, publicidade e cultura de massa. Petrépolis: Vozes, 1995.
WATTS, Harris. Direcdo de camera. S&o Paulo: Summus, 1999.
COMPARATO, Doc. Da Criacado ao Roteiro: 0 mais completo guia da técnica de escrever para
televisdo e cinema. Rio de Janeiro: Rocco, 1995
PRIMO, Lane e SIDARTA, Cabral. Producéo audiovisual: imagem, som e movimento. S&o Paulo:
Editora Erica, 2014

Campus Manaus Centro

Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas



http://www.scielo.br/

- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA
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AMm3zonss

EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producéo Publicitaria Wallace Lira g
Periodo Disciplina Cadigo v
Desenho de Observacao XXXXNNN 2

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito :

Teodrica Pratica (%)

40 40 T -
EMENTA w

Desenho de observacao de formas naturais e artificiais. Espaco real e espaco plastico, estudo linear
e de claro-escuro. Desenho de croquis e arte finalizados. Técnicas e materiais diversos.
OBJETIVO GERAL
Iniciar o estudante nos fundamentos do desenho, através de exercicios praticos de observacéo,
fornecendo-lhe os conhecimentos teéricos indispensaveis e apresentando-o as técnicas basicas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver estudo das formas bésicas sélidas e suas derivadas, exercicios variados. Estudo das
formas planas e sélidas geométricas isoladas e em grupo. Cortes dos objetos geométricos isolados.
Objetos utilitarios. Nocdes de claro-escuro. A linha como recurso para construgéo da (s) forma (s).
Espaco real e espaco plastico. Estudo das formas basicas planas (quadrado, triangulo e circulo -
principio de Cézanne). Exercicios variados. Perspectiva de observacédo (paralela, obliqua e aérea).
Estudos de proporcéo: geral (relativa ao suporte) e especifica (relativa as partes do proprio objeto).
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos (youtube). Exercicios praticos variados.
Uma selegéo de textos de revistas, catalogos, livros, sites e documentos audiovisuais poderéo ser
indicados de acordo com a especificidade do encaminhamento didatico surgido pela demanda de
trabalho de cada estudante.

BIBLIOGRAFIA BASICA

Fayga, Ostrower. Universos da Arte — Sao Paulo: Editora Campus, 1987.
Pignatti, Terisio. O Desenho de Altamira a Picasso - Sdo Paulo: Editora Abril, 1986.
WELLS, Paul. Desenho para animacéo. Porto Alegre: Bookman,1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ROSA, Velcy Soutier da. Tecnicas & materiais de desenho. Porto Alegre: Mercado Aberto, 1991.
(broch.)
PARRAMON, J. M. Fundamentos do desenho artistico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2014.
MAYER, Ralph. Manual do artista de técnicas e materiais. 52 ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1996.
ERNST, Bruno. O espelho magico de M. C. Escher. Berlin: Taschen, 1991.
GIONGO, Afonso Rocha. Curso de desenho geométrico. Sdo Paulo: Nobel, 1974.
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EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Yandra Maria Coelho da Silva Weirich g
Periodo Disciplina Cddigo “
Espanhol Instrumental XXXXNNN 2

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito U

— o <
Teorica Pratica ¥

40 I 2
EMENTA o

Leitura instrumental em lingua espanhola. Introducédo a leitura de textos em castelhano. Estratégias
de leitura. Vocabulario e estruturas bésicas abordadas de forma funcional ligada a publicidade.
Desenvolvimento dos aspectos comunicativos, culturais, e metalinguisticos da lingua espanhola,
abordados a partir de diversos géneros textuais e discursivos.
OBJETIVO GERAL

Promover o conhecimento instrumental da Lingua Espanhola no que se refere a leitura, interpretacéo
e traducdo de textos de diversos géneros.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver estratégias de leitura que promovam a compreensao de textos escritos; Promover o
conhecimento da cultura espanhola.

METODOLOGIA

Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos
BIBLIOGRAFIA BASICA
ALONSO, R., MIQUEL, L. Gramatica basica del estudiante de espafiol. Barcelona: ed. Difusion,
2005.
CASTRO, F. Uso de la gramatica espafiola. Nivel basico. Madrid: Edelsa, 1996.
DI TULIO, A.; MALCUORI, M. Gramatica de espafiol para maestros y profesores del Uruguay.
Montevideo: ANEP, ProLEE. 2012.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FANJUL, A. (org.). Gramatica y practica de espafiol para brasilefios. Sdo Paulo: Ed. Santillana,
2007.
FREITAS, L.; GOETTENAUER, E. Sentidos en lengua espafiola 1. Sdo Paulo: ed. Moderna, 2016
MORENO, Concha y FERNANDEZ, Gretel Eres. Gramatica Contrastiva de Espafiol para
brasilefios — SGEL, 2007.
CASTRO VIUDEZ, Francisca, y DIAZ BALLESTEROS, Pilar, Aprende gramatica y vocabulario
1. Primera edicion: Madrid, SGEL, 2004.
DIAZ Y GARCIA Talavera, Miguel. Dicionario Santillana para estudiantes. Santillana-
Moderna, 2014.
Biblioteca eletrénica recomendada: Site: www.scielo.br
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Docente Responsavel e
Tecnologia em Producédo Publicitaria André Wilson Archer Pinto Salgado g
Periodo Disciplina Cddigo “
Tipologia XXXXNNN !
Carga Horaria — 80h Pré-Requisito ’a"
Tedrica Pratca | g
40 40 a
EMENTA oo

Selecao de tipologia. Estética da forma. Cores, medidas, aplicacdes. Histdria da expressao grafica.
Técnica de preparacdo do layout. Diagramacéo, estética e estilos, a tipologia, calculo de texto e
legibilidade. Apresentacdo de diferentes produtos editoriais.
Evolucado da tipografia e o alfabeto. Histéria da tipografia. A tipografia e seus estilos. Morfologia.
Familias tipogréficas. Composicdo de tipos. Particularidades técnicas e Oticas da tipografia.
Legibilidade. A tipografia na era digital. Projeto de tipografia.
OBJETIVO GERAL
Introduzir o campo de conhecimentos da tipologia em seus aspectos praticos e tedricos; Desenvolver
trabalhos de composicao e projeto tipografico.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de entender a importancia do uso correto e criativo da tipologia e
suas aplicacbes nas mais variadas pecas graficas digitais e impressas.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso.
BIBLIOGRAFIA BASICA
FONTOURA, Antbnio M. e FUKUSHIMA, Naotake. Vade-mécum de Tipografia. Editora Insight,
2012.
GRUSZYNSKI, Ana Claudia. Design Gréfico: do invisivel ao ilegivel. Sdo Paulo: Rosari, 2008.
HENESTROSA, Cristobal; MESEGUER, Laura; SCAGLIONE, José. Como criar tipos: do esboco a
tela. Brasilia: Estereografica, 2014.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
HORCADES, Carlos. A evolucao da escrita: historia ilustrada. Rio de Janeiro: Ed. SENAC, 2016.
KANE, John. Manual dos Tipos. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2012.
MANDEL, Ladislaw. Escritas: Espelho dos homens e das sociedades. S&o Paulo: Rosari, 2006.
ROCHA, Claudio. Novo projeto tipogréafico: analise e producédo de fontes digitais. Sado Paulo:
Rosari, 2012.
SPIEKERMANN, Erik. A linguagem invisivel da tipografia: escolher, combinar e expressar com
tipos. S&o Paulo: Blucher, 2011.
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EMENTARIO §

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Anne Karynne de Almeida Castelo Branco g
Periodo Disciplina Cddigo “
Planejamento de Carreira XXXXNNN 2

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito O

— o <
Teorica Pratica O

64 I 2
EMENTA o

Desenvolver a gestdo da carreira, dando significado e propésito, de forma a serem capazes
de redesenharem seus planos profissionais de acordo com o0s seus talentos, habilidades e
valores, observando também as demandas da sociedade.
OBJETIVO GERAL
Desenvolver a gestao da carreira, dando significado e propésito, de forma a serem capazes
de redesenharem seus planos profissionais de acordo com os seus talentos, habilidades e
valores, observando também as demandas da sociedade.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Propiciar ao estudante a capacidade de reflexdo e escolha sobre a carreira a seguir, tendo
como principios: a autenticidade, a integridade e ética.
METODOLOGIA

Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Videos

BIBLIOGRAFIA BASICA
VIEIRA, P. Poder e alta performance: o manual pratico para reprogramar seus habitos e promover
mudancas profundas em sua vida. Sdo Paulo: editora Gente, 2017.
SINEK, S. Comece pelo porqué: Como grandes lideres inspiram pessoas e equipes a agir. Sdo
Paulo: Sextante, 2018.
CORTELA, M. S.; Mandelli, P. Vida e Carreira: um equilibrio possivel. Sdo Paulo: editora Leya. 2011

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BABA, S.P. Propésito: A coragem de ser quem somos.
GILBERT. E. Vida criativa sem Medo. Sdo Paulo: Editora Objetiva, 2015.
KELLER, G; Papasan, J. A Unica coisa: o foco pode trazer resultados extraordinarios para sua vida,
Séo Paulo: editora Figurati, 2014.
VIEIRA, P. O poder da acéo: faca sua vida ideal sair do papel. Editora Gente, 2015.
GOLLEMAN, D. Foco: a atencdo e seu papel fundamental para o sucesso. Sdo Paulo: editora
Objetiva, 2014
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MINISTERIO DA EDUCACAO =T

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS =='
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO '_'q‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Anne Karynne de Almeida Castelo Branco ‘:‘;
Periodo Disciplina Cddigo “
Narrativas Autobiograficas XXXXNNN 2

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito O

— o <
Teorica Pratica O

40 7 2
EMENTA o

Fundamentos da Narrativa (Auto)biografica; Historia de Vida, Observacgéao participante e ndo
participante, memoria, documentacao; narrativa da vida real; Formatos e Géneros; A fruicdo
pelo texto; Jornalismo Literario e a Jornada do Herdi;
OBJETIVO GERAL

Desenvolver a escrita narrativa (auto) biografica, ao tempo em que se percebem contando
suas proprias histérias, ao tempo em que a elas dardo novos significados e propositos.
Relacionando sua vivéncia e a producéo dos seus textos com a sociedade, com 0s meios
de comunicacdo contemporaneos e por intermédio deles sendo retroalimentados.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Estimular no estudante a reflexdo sobre o tema e a aplicacao pratica dos conhecimentos
adquiridos de modo que seja capaz de usar elementos autobiograficos em suas producdes
publicitarias.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produces individuais e coletivas. Estudos de textos autobiograficos.
Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LIMA, E. P. Escrita Total: escrevendo bem e vivendo com prazer, alma e propésito. 22. Ed. Sdo
Paulo: Clube de Autores, 2012.
PASSEGUI, M. da C. Pesquisa (auto) biogréafica: Temas transversais. Dimensfes
epistemoldgicas e metodoldgicas da pesquisa (auto) biogréafica. Tomo Il. Natal: EDUFRN; Salvador:
EDUNEB; Porto Alegre: EDIPUCRS, 2012.
VOGLER. C. A jornada do Escritor: Estrutura mitica para escritores. Sao Paulo: ALEPH, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINEZ, M.O. Herdis e Heroinas: a saga das narrativas em tempos digitais. In: PESSONI, A;
PERAZZO, P. F.. (Org.). Neorreceptor: no fluxo da comunicagéo. led. Porto Alegre: EDIPUCRS,
2014.
BRUM, E. Meus desacontecimentos: a histéria da minha vida com as palavras. S&o Paulo: Leya.
2015.
LIMA, E. P. Memoéria do Futuro: Jornalismo Literario Avancado no Século XXI — parte Il.
INOVCOM. v. 6., n. 1. 2014. Disponivel em:
&amp;lt;http://portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/inovcom/article/view/1842&amp;gt;.
Acesso em: 10 maio 2016.
MARTINEZ. M. Jornada do Herdi: A Estrutura Narrativa Mitica na Construcao de Histérias de
Vida. Em Jornalismo. Intercom. 2003. Disponivel em: &amp;lt;
http://lwww.intercom.org.br/papers/nacionais/2004/errata2003/jornada_heroi.pdf.&amp;gt;. Acesso
em: 10 maio 2016.ex.php/inovcom/article/view/1842&amp;gt;. Acesso em: 10 maio 2016.
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MINISTEBIO DA EDUCAGCAO ==.
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.

PRO-REITORIA DE ENSINO
Diretoria de Ensino de Graduagé&o

INSTITUTO
FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cddigo “
Sociedade, Consumo e Marketing XXXXNNN 2

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito O

— o <
Teorica Pratica O

64 I 2
EMENTA o

Fundamentos de Marketing; Industria cultural; bens de consumo; ser e ter; Comportamento do
consumidor; Fatores sociais(Internet, Politica, Religido). Marketing Sensorial; Experiéncia do usuario;
Novas plataformas; Reflexos da sociedade no consumo; Desafios e Reinvencdo na era digital;
Influencia da Internet e midias; Etica e valores na sociedade contemporénea.
OBJETIVO GERAL
Proporcionar oportunidade de refletir, discutir, analisar e interpretar o comportamento da sociedade,
formas de consumir, as mudancas no atual contexto social, econémico, politico, religioso e ambiental.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Compreender as constantes evolugbes da sociedade e do mundo, tendéncias e aspectos
mercadoldgicos, gerar a capacidade de reflexdo sobre o tema e possiveis agdes/intervengdes no
mercado publicitario.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produc¢des individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos Analise de textos
sobre marketing recentemente publicados.
BIBLIOGRAFIA BASICA
BENHAMOU, Francoise. A economia da cultura. Cotia: Atelié Editorial, 2007.
BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. Obras escolhidas:
Magia e técnica, arte e politica. 6 ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
LEVY, Pierre. Cibercultura. Editora: 34. 2010
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CHAUI, Marilena. Cidadania cultural: O direito & cultura. S&o Paulo: Fundac&o Perseu Abramo,
2006.
EARP, Fabio Sa; KORNIS, George. A economia da cadeia produtiva do livro. Rio de Janeiro:
BNDES, 2005.
WIGGERSHAUS, Rolf. A Escola de Frankfurt: Histoéria, desenvolvimento tedrico e significacao
politica. Rio de Janeiro: Difel, 2006.
WILLIAMS, Raymond. Cultura. 2 ed. Séo Paulo: Paz e Terra, 2000.
BAUMAN, ZYGMUNT; MAY, TIM Aprendendo a pensar com a sociologia. Rio de Janeiro: Zahar, 2010.
Biblioteca eletrbnica recomendada: Site: www.scielo.br
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cddigo “
Criatividade e Inovacéo XXXXNNN !

Carga Horaria — 60h Pré-Requisito O

— — <
Teorica Pratica O

30 o | 2
EMENTA o

Conceitos de Criatividade e Inovacado, bloqueios, métodos e processos para criacdo, Briefing,
Brainstorming, Z Criativo; Mapa mental; Design Thinking, Analise de materiais criativos; Metodologias
de Design; Prototipacdo e métodos focados no cliente.
OBJETIVO GERAL

Proporcionar oportunidade de aprender e aplicar na pratica metodologias de design focado em no
cliente passando por todas as etapas, analisando, discutindo, interpretando, gerenciando projetos e
validando por meio de protétipos as suas ideias junto as necessidades do consumidor.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade criativa, para solucionar problemas do dia a dia, aplicando na
préatica os conhecimentos adquiridos transformando e impactando o seu ambiente gerando valor ao
servico.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Produgdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos Analise de materiais
gréficos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BROWN, TIM, Design Thinking. 12 ed. Sdo Paulo: Alta Books. 2017
BAXTER, Mike. Projeto de Produto. 22. ed. Sao Paulo: Edgard Blicher, 2000.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. 192 ed. Petrépolis: Vozes, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo. Porto Alegre: Bookman,
2009.
PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. 52 ed. S&o Paulo: Atlas, 2005.
STICKDORN, Marc, SCHNEIDER, Jakob. Isto é Design Thinking de Servi¢gos: Fundamentos,
Ferramentas, Casos. Sdo Paulo: Bookman. 2014
EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro: Um curso para estimular a
criatividade e a confiancga artistica. S&o Paulo: Editora: Nverso, 2021.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Rio de Janeiro: Martins Fontes, 2015.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS ==.
PRO-REITORIA DE ENSINO INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL

AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cddigo “
Modelagem 3D XXXXNNN !

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito O

— — <
Tedrica Pratica O

40 0 T 2
EMENTA o

O 3D no Mercado Publicitario; Animacdes; Jogos; Conceitos béasicos de modelos

tridimensionais; Vistas ortogonais, fundamentos de modelagem; Modelagem poligonal,

modelagem organica, Mapeamento; texturas; lluminacdo, composicdo e rendering.
OBJETIVO GERAL

Proporcionar aos discentes a oportunidade de desenvolver modelos tridimensionais, afim de

simular uma peca ou produto de qualidade em 3D. Criar protétipos o mais proximo da

realidade.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade compreender os fundamentos para criar virtualmente um
modelo 3D de um personagem, produto, lettering ou marca.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Exercicios. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso
BIBLIOGRAFIA BASICA
PINHO, Diego Martins de. Basico da Modelagem 3d com o Blender. Sdo Paulo: editora Viena, 2019.
BRITO, Allan. Blender 2.8 - Guia Rapido. Sdo Paulo: editora Independently Published, 2019.
ANDALO, Flavio. Modelagem e Animac&o 2d e 3d Para Jogos. S&o Paulo: Editora Erica, 2014.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FREITAS, Adilson Da Silva. Autodesk Maya e Mudbox 2018: Modelagem Essencial Para
Personagem. S&o Paulo: Editora Erica, 2018.
BRITO, Allan. Blender 3d. Jogos e Animacgdes Interativas. Sdo Paulo: Editora Novatec, 2013.
REINICKE, José Fernando. Modelando personagens com o blender 3d. Editora Novatec, 2015.
EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro: Um curso para estimular a
criatividade e a confiancga artistica. S&o Paulo: Editora Nverso, 2021.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Rio de Janeiro: Martins Fontes, 2015.
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https://www.amazon.com.br/Autodesk-Mudbox-Modelagem-Essencial-Personagem/dp/8536527226/ref=sr_1_1?__mk_pt_BR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=R8DBJ8U7AVZT&dchild=1&keywords=autodesk+maya&qid=1626613250&s=books&sprefix=autodesk+%2Cstripbooks%2C331&sr=1-1&ufe=app_do%3Aamzn1.fos.6d798eae-cadf-45de-946a-f477d47705b9
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AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cddigo “
llustrac&o XXXXNNN !

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito O

— — <
Tedrica Pratica O

40 0 T 2
EMENTA o

Percepcdo; Fundamentos de desenho, formas basicas; estilos artisticos, técnicas, materiais
artisticos, arte com materiais organicos, Arte com descartaveis; composicdo, Shape, line-art;
iluminacao; Plataformas digitais, camadas, colorizacao, finalizacao.
OBJETIVO GERAL
Proporcionar as discentes oportunidade de aprender técnicas para desenvolver ilustracdes, manuais
e digitais para atender as demandas do mercado publicitario de maneira criativa.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Capacitar o aluno, oferecendo informacdes técnicas para desenvolver confianca e habilidades,
aperfeicoando sua percepcao artistica em qualquer plataforma.
METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producgdes individuais e coletivas. Estudos de caso.
BIBLIOGRAFIA BASICA
EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro: um curso para estimular a criatividade
e a confianca artistica. Editora Nverso. 2021.
SANMIGUEL, David. Desenho De Perspectiva. Editora Ambientes e Costumes, 2015.
BAJZEK, Eduardo. Técnicas De llustracdo A M&o Livre: Do Ambiente Construido A Paisagem
Urbana. Editora Gustavo Gili. 2019
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FOSTER, Walter (Publishing). Aprenda a desenhar. Guia Completo. Sdo Paulo: Quarto Editora,
2020.
GOMES FILHO, Joéo. Gestalt do objeto: Sistema de Leitura Visual Da Forma. Sao Paulo:
Escrituras, 2013.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Rio de Janeiro: Martins Fontes, 2015.
DAIKUBARA, Mike Yoshiaki. Desenhe Primeiro, Pense Depois. Editora Gustavo Gili, 2018.
EISNER, Will. Narrativas Gréficas. 1. Ed. S8o Paulo: Devir, 2005.
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MINISTEBIO DA EDUCACAO ==.
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. X . ~ INSTITUTO
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AMm3zonss

EMENTARIO fo_‘

Docente Responsavel e

Tecnologia em Producédo Publicitaria Daniel Luiz dos Santos Batista g
Periodo Disciplina Cddigo “
Storytelling XXXXNNN !

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito O

— — <
Tedrica Pratica O

40 0 T 2
EMENTA o

Como contar uma histéria; imaginacdo Realidade; Jornada do Her6i, métodos, Historias que
inspiram, a industria cinematografica, Storytelling no Entretenimento (games, andncios, campanhas,
guadrinhos). Narrativas biograficas, Storytelling e vendas.
OBJETIVO GERAL

Compreender os elementos e etapas para contar uma historia de maneira eficaz, trabalhando as
percepcdes do consumidor durante uma obra, independente da plataforma.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno a capacidade de contar histérias bem estruturadas nas técnicas d Storytelling
para desenvolver roteiro e comunicagbes para cinema, comerciais, redes sociais e campanhas
publicitarias.

METODOLOGIA
Aulas expositivas. Producdes individuais e coletivas. Estudos de caso. Videos.
BIBLIOGRAFIA BASICA
GALLO, Carmine. Ted: Falar, Convencer, Emocionar. Editora: Benvira. 2013.
PALACIOS, Fernando, Terenzzo Martha. O Guia Completo do Storytelling. Editora: Alta Books.
2018
GALLO, Carmine. Storytelling: Aprenda a Contar Histérias: Com Steve Jobs, Papa Francisco,
Churchill e Outras Lendas da Lideranca. Editora: Alta Books. 2019
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAMPBELL, Joseph. O Herd6i de Mil Faces. Editora: Pensamento, 1989.
MCCLOUD, Scott. Desvendando Os Quadrinhos. Editora: M.Books, 2004.
EISNER, Will. Quadrinhos e Arte Sequencial. 32. Ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 1999.
EISNER, Will. Narrativas Gréficas. 1. Ed. Sao Paulo: Devir, 2005.
DAIKUBARA, Mike Yoshiaki. Desenhe Primeiro, Pense Depois. Sdo Paulo: ed. Gustavo Gili, 2018.
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MINISTERIO DA EDUCACAO ==.
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EMENTARIO §

Curso Docente Responsavel e

Tecnologia em Producéo Publicitéaria S
Periodo Disciplina Cadigo 7]
LIBRAS XXXXNNN <

Carga Horaria — 80h Pré-Requisito 3

Teodrica Extenséo o S

50 30 Nao tem S
EMENTA 2

Aspectos da Lingua de Sinais e sua importancia: cultura e historia. Identidade Surda. A Lingua de
Sinais Brasileira - Libras. Pratica de Libras: o alfabeto; expressfes manuais e nao manuais. Didlogos
curtos com vocabulario basico, conversacdo com frases simples e adequacdo do vocabulario para
situacdes informais.

OBJETIVO GERAL
Conhecer os aspectos historicos e sociais da constituicdo da Lingua Brasileira de Sinais (Libras)
como lingua natural da Comunidade Surda, bem como os aspectos relacionados & Educacéo de
Surdos. - Conhecer os aspectos gramaticais basicos da Lingua Brasileira de Sinais (Libras). - Praticar
a Lingua Brasileira de Sinais (Libras) em contextos de uso da lingua, levando em conta a Cultura
Surda.

OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Desenvolver no aluno capacidade de compreensdo da lingua brasileira de sinais visando sua
comunicacao com pessoas com audicdo comprometida.
METODOLOGIA

Aulas expositivas. Exercicios.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CAPOVILLA, F. César, et. al. Dicionario Enciclopédico llustrado Trilingue da Lingua de Sinais
Brasileira. Porto Alegre: EDUSP, 2001.
GESSER, Audrei. LIBRAS? Que lingua € essa? crencas e preconceitos em torno da lingua de sinais
e da realidade surda. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2009.
QUADROS, R. M.; KARNOPP, L. B. Lingua de sinais brasileira: estudos linguisticos. Porto Alegre:
ArtMed, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BASTOS, T. O contexto da sala de aulainclusiva e a educacdo da crian¢a surda. In S4, N. L. (et
al.). (2011). Surdos: qual escola? (pp. 181 - 192). Manaus, AM: Valer e EDUA.
BRASIL. Politica Nacional de Educacéo Especial na Perspectiva da Educacé&o Inclusiva. 2008.
Disponivel: Acesso em 20/10/2018.
SA, N. R. L. Cultura, Poder e Educacéo de Surdos. Manaus: Edua, 2002.
SKLIAR, C. A Surdez: um olhar sobre as diferencas. Porto Alegre: Mediag&o, 1998.
STUMPF, Marianne Rossi. Aprendizagem da escrita de lingua de sinais pelo sistema
signwriting: linguas de sinais no papel e no computador. 2005. 330f. Tese (Doutorado em
Linguistica) — Centro de Estudos Interdisciplinares, Curso de Pdés-Graduacdo em Informética na
Educacéo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2005.
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MINISTERIO DA EDUCACAO .
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGCAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS aus
PRO-REITORIA DE ENSINO
. . . . INSTITUTO
Diretoria de Ensino de Graduacgéo FEDERAL
AMm3zonss g
EMENTARIO =
Docente Responsavel ~
Tecnologia em Producédo Publicitaria Maria Lucia Tinoco Pacheco -
Periodo Disciplina Cadigo o
Publicidade e Diferenca: Interfaces XXXXNNN <
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito '&"
Tedrica Extensdo - o
=
40 20 Nao tem 2
EMENTA oo

Sociedade, cultura, consumo e o paradigma da diversidade. Diversidade cultural, a pluralidade de
pensamento e a midia. Direitos humanos, cidadania e inclusdo. Multiculturalismo, diferenca, e
identidades socioculturais. Estéticas da existéncia, questbes étnico-raciais, de género, geracionais e
linguisticas. Os sujeitos e os esteredtipos. Publicidade e Propaganda e responsabilidade social.
OBJETIVO GERAL
Estimular aos estudantes, reconhecer a multiplicidade de saberes e experiéncias humanas através
de uma prética pedagogica inclusiva e voltada para a valorizacdo da autonomia e criticidade de todos
0s atores participantes do processo de ensino-aprendizagem em suas diferencas e semelhancas.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR
Levar o estudante a refletir sobre o papel social da Publicidade no contexto da diversidade, para a
promocao dos direitos humanos, desconstrucao de preconceitos e valorizacio da diferenca.
METODOLOGIA

Aula expositiva e dialogada.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASTELLS, Manuel. A era dainformacéo: economia, sociedade e cultura. Sdo Paulo: Paz e Terra,
2001.
ESCOSTEGUY, Ana Carolina. Cartografias dos estudos culturais: uma versao latino-americana.
Belo Horizonte: Autentica, 2001.
HALL, S. Da diadspora: identidades e mediagfes culturais. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2003.
MATTELART, A.; NEVEU, E. Introducédo aos estudos culturais. S&o Paulo: Parabola Editorial,
2004.
MCCRACKEN, G. Cultura & Consumo Il: mercados, significados e gerenciamento de marcas.
Traducdo Ana Carolina Balthazar. Rio de Janeiro: MAUAD, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BURKE, Peter. Uma historia social da midia: De Gutenberg a internet. Rio de Janeiro: Zahar, 2016.
CANDAU, Vera M.F; SACAVINO, Susana B. (org). Educar em direitos humanos: construir
democracia. Rio de Janeiro: DP&A, 2000.
MORAES, Denis (org.). Por uma outra comunicag¢ao: midia, mundializagao cultural e poder. Rio de
Janeiro: Record, 2003. Material online.
CEVASCO, Maria Elisa. Dez licbes sobre os estudos culturais. Sdo Paulo: Boitempo, 2003.
SANTAELLA, L.; NOTH, W. Estratégias semidticas da publicidade. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2010.
SILVA, Tomaz (org.). O que é, afinal, estudos culturais? Belo Horizonte: Auténtica, 1999.
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- PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO TECNOLOGIA EM PRODUGAO PUBLICITARIA

MINISTERIO DA EDUCACAO ::'
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGCAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS Sae
PRO-REITORIA DE ENSINO
. ’ ) N INSTITUTO [
Diretoria de Ensino de Graduagéo FEDERAL o
AMIzonss -
~ ™
EMENTARIO ~
Docente Responsavel a
Maria Lucia Tinoco Pacheco P
Tecnologia em Producgédo Publicitaria Washington Luiz Alves da Silva :t,_
Wallace Lira <
Periodo Disciplina Codigo g
Publicidade, Arte e Narrativa XXXXNNN o
7 - 7 . . w
Carga Horaria — 60h Pré-Requisito
Tedrica Extenséao N&o tem
40 20
EMENTA

Conceito de arte e experiéncia estética. Arte de narrar. A historia, o tempo, as personagens, o foco
narrativo. Intersecc¢des entre narrativa e publicidade. Contribuic6es da narrativa literaria e da filmica
para a publicidade. Analise da presenca do género narrativo nas midias. Intertextualidade.
Problematizacdo da narratividade nos contextos midiaticos.
OBJETIVO GERAL
Desenvolver junto aos estudantes, condi¢bes que lhes permitam interagir em diferentes situagdes
comunicativas, em especial, naquelas que envolvem a linguagem na forma de leitura, escrita e/ou
oralidade, adequando-a ao contexto, ao interlocutor e ao género do discurso.
OBJETIVO DO COMPONENTE CURRICULAR

Compreender o conceito de narrativa e seus elementos a partir de obras da Literatura e do Cinema,
bem como considerar sua transposicdo para producdes publicitarias e outros espacos midiaticos.

METODOLOGIA
Aula expositiva e dialogada, com grupos de discussao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MEDINA, Cremilda de Araudjo. A arte de tecer o presente: narrativa e cotidiano. Sao Paulo:
Summus, 2003.
REUTER, Yves. A andlise da narrativa: o texto, a ficcdo e a narracdo. 22. ed. Rio de Janeiro:
DIFEL, 2007.
ROCHA, Everardo. Representacdes do consumo: estudos sobre a narrativa publicitaria. Rio de
Janeiro: Editora Maua, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BACCEGA, Maria Aparecida. Discurso e Palavra: Historia e Literatura. S&o Paulo: Atica, 1995.
ECO, Umberto. A cooperacao interpretativa nos textos narrativos. Sao Paulo: Perspectiva, 2004.
FAVARETTO, Celso. Prefacio. SETTON, Maria da Graca Jacinto (Org). A Cultura da Midia na
escola: ensaios sobre cinema e educacgédo. Sao Paulo: Annablume: USP, 2004.
GANCHO, Candida Vilares. Como analisar narrativas. 72. ed. Sdo Paulo: Atica, 2002.
JOANNIS, Henri. O Processo de criacao publicitéria. Lisboa: edicbes Cetop, 1990.
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