Projeto Pedagogico
Curso Superior de Tecnologia em Logistica (IFAM/CMDI)

QUARTO SEMESTRE

MINISTERIO DA EDUCAGAO .@g
SECRETARIA DE EDUCA(}AO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA m @
INSTITUTO FEDERAL DE EDUQA(;AO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAZONAS mﬁl;-
PRO-REITORIA DE ENSINO - @[ @ |‘Nl5'[|:ul1:0 FEDERAL
DIRETORIA DE ENSINO DE GRADUAGCAO .. AMAZONAS
EMENTARIO
CURSO DOCENTE(S) RESPONSAVEL (EIS)
Curso Superior de Tecnologia em Logistica
DISCIPLINA CcODIGO
GESTAO DE MARKETING TLOG35
CARGA HORARIA 40
EMENTA

Evolugdo do conceito de marketing. Sistemas de marketing. Tipos de mercados. Segmentacdo de
mercado. Comportamento do consumidor. Composto de marketing. Conceito e componentes de um
Sistema de informatica de marketing. Papel do dirigente de marketing previsto no SIM.

OBJETIVO GERAL

Compreender a aplicagdo do marketing mix nas atividades logisticas.
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