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EMENTÁRIO 

CURSO DOCENTE(S) RESPONSÁVEL (EIS) 

Curso Superior de Tecnologia em Logística  

DISCIPLINA CÓDIGO 

LOGÍSTICA DO VAREJO TLOG61 

CARGA HORÁRIA 40 

EMENTA 

Conceitos de varejo e atacado. Marketing do varejo. Canais de Distribuição. Localização de pontos de 
vendas e distribuição. Operadores logísticos na distribuição. Utilização de serviços de empresas courier. 
A logística reversa no varejo. Planejamento e organização de Centros de Distribuição-CD. Emprego de 
recursos de TI-tecnologia da Informação nos CD. A colaboração entre fornecedores e varejistas por meio 
de instrumentos como ECR (eficiente Consumer Response), CPFR (Collaborative, Planning, Forecasting 
e Replenishment) e outros. 

OBJETIVO GERAL 

Habilitar os alunos a resolver problemas gerenciais de logística do varejo 
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